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Media spotecznosciowe wywieraja znaczacy wplyw na zycie spoteczno-polityczne.
Popularnos$¢ oraz ekspansywne dziatania takich platform jak TikTok, stwarzaja mozli-
wo$¢ wykorzystania kolejnego kanatu komunikacyjnego do formutowania komunikatow
i tresci o charakterze politycznym. Politycy coraz czg$ciej korzystaja z takich mozliwosci,
na co wskazuja wyniki badania przeprowadzonego w 2022 roku (1 sierpnia — 15 wrze$nia),
ktorego tematem byta analiza aktywnosci postéw IX kadencji, zasiadajacych w Sejmie
Rzeczypospolitej Polskiej. W artykule postawiono tezg, ze wzrost spotecznego zaintere-
sowania TikTokiem moze wptynaé¢ na aktywizacj¢ politykow w opisywanej przestrzeni.

Activities of deputies of the 9th term of office of the Sejm of the Republic of Poland
on Tiktok — Analysis of the issue

Keywords:

Abstract
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Social media is having a significant impact on socio-political life. The expansion and popu-
larisation of further platforms such as TikTok provides an opportunity to use and imple-
ment another communication channel. This property is increasingly being recognised by
politicians who are beginning to grasp the potential of the platform. The primary purpose
of this article is to present the results of a survey conducted between 1 August and 15 Sep-
tember 2022, the subject of which was the analysis of the activity of the ninth-term deputies
sitting in the Sejm of the Republic of Poland. The article posits that the rise of public interest
in TikTok may influence the activation of politicians in the space described.
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Wprowadzenie

Truizmem jest stwierdzenie, ze internet oraz media spoteczno$ciowe stanowig nicodzowny
element zycia wspolczesnych spoteczenstw. Z globalnych statystyk pochodzacych z raportu
Digital 2022 wynika, ze na §wiecie ok. 4,62 mld osob, to aktywni uzytkownicy social mediéw
(Kemp, 2022). Na podstawie udostepnionych danych mozna wnioskowac, ze samo uzytkowanie
i wykorzystywanie mediéw spotecznosciowych nie tylko stalo si¢ naturalng czg¢scia codzien-
nego funkcjonowania, ich potencjal dostrzezony zostat takze przez aktorow sceny politycznej
(zob. Gainous, Wagner, 2014; Kruse, Norris, Flinchum, 2017; Highfield, 2016; Medina Serrano,
Papakyriakopoulos, Hegelich, 2020, s. 2).

Warto nadmienié, ze interaktywnos$¢ oraz skala oddzialywania mediow spotecznosciowych
sa elementem umozliwiajacym coraz tatwiejsza i szybsza komunikacje. Wedtug Zbigniewa Werry
(2019, s. 80):

tworzenie informacji, a nastgpnie komunikowanie towarzyszy cztowiekowi od zarania dziejow, jest
czym$ oczywistym i naturalnym, stanowi podstawowa ludzka umiejetnos¢ o niezwykle istotnym
znaczeniu. Porozumiewanie si¢ daje mozliwos¢ wymiany mysli i wspotdziatania, a relacje, ktore w ten

sposob nawigzujemy, zapewniajg cigglto$¢ naszego gatunku, cywilizacji i kultury.

We wspodtczesnym $wiecie jednym z gldéwnych obszaréw komunikacyjnych stal si¢ internet
i social media. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze to dialog oraz aktywnie prowadzona debata odgry-
waja decydujaca role w komunikacji politycznej (Wetna, 2020, s. 189). Aktywnos¢ politykow
w nowo powstajacych mediach szybko zostata zauwazona. Regularnos¢ publikaciji, a takze aktywne
,udzielanie si¢” na r6znych komunikatorach wskazuje niewatpliwie na znaczenie nowych mediow
w dyskursie politycznym. Biorac pod uwage ten kontekst autorki postanowity przyjrzec si¢
TikTokowi — popularno$¢ tej aplikacji gwaltownie rosnie, w tej chwili urasta do rangi jed-
nego z najpopularniejszych portali spotecznosciowych na swiecie (Vijay, Gekker, 2021, s. 713).
Na podstawie danych z TikTok Statistic and trends z 2022 roku okresla si¢, ze w skali glo-
balnej korzysta z niej ponad miliard zarejestrowanych, petnoletnich, uzytkownikow
(Kemp, 2022). W Polsce, uwzglgdniajac powyzsze kryterium, liczba kont zostata oszacowana
na okoto 9 min (Kemp, 2022). W zwiazku z nieslabnaca popularnoscia TikToka, zauwaza si¢
znaczacy wzrost zainteresowania aplikacja wsérdd firm, instytucji czy partii politycznych i ich
przedstawicieli.

W artykule tym przedstawione zostana wyniki badania przeprowadzonego w okresie
od 1 sierpnia do 15 wrzesnia 2022 roku. Autorki przeprowadzity whasne studia, poddajac ana-
lizie aktywno$¢ politykdw w internecie, szczegdlnie interesujgcym aspektem byto coraz czest-
sze wykorzystywanie aplikacji TikTok, co wigzalo si¢ z ewoluowaniem form komunikowania.
W artykule postawiono teze¢, ze wzrost spotecznego zainteresowania TikTokiem bedzie wigzat
si¢ z aktywizacja politykow w opisywanej przestrzeni. W zwigzku z powyzszym zasadne byto
postawienie nastepujacych pytan badawczych:
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1. Jaka jest skala wykorzystywania TikToka przez polskich postow?

2. Czy sposob wykorzystywania przez nich aplikacji jest skuteczny?

3. Czy politycy postrzegaja TikToka jako potencjalny kanat, ktéry pozwoli dotrze¢ do

elektoratu?
Interdyscyplinarne podejécie do zagadnienia z pogranicza politologii i medioznawstwa, wpty-
n¢to na zastosowanie nastepujacych metod badawczych: poréwnawczej (komparatystycznej),
ilosciowej, jakosciowej, a takze metody obserwacji. Zastosowanie metody ilo§ciowej pozwolito
na wskazanie liczby aktywnych kont na TikToku, ktore w p6zniejszym etapie poddano analizie
pod katem jako$ciowym.

W pierwszej czesci artykutu skupiono si¢ na ukazaniu specyfiki opisywanej platformy oraz
zasad nig rzadzacych. Nastepnie przedstawiono spostrzezenia z badan zaréwno ilosciowych,
jak i jakosciowych, co pozwolilo na sformutowanie wnioskow i refleksji zwigzanych z uzytko-
waniem tego medium w komunikacji politycznej. Stwierdzono zauwazalne zmiany w sposobie
prowadzenia dyskursu politycznego. W zwigzku z tym, ze w polskiej literaturze naukowej wcigz
zauwazalny jest deficyt publikacji poswigconych zaletom TikToka w wymiarze politologicznym,
niniejszy tekst jest proba uzupetnienia tej luki.

Teoretyczne aspekty dziatalnosci na TikToku

Aplikacja TikTok zostata stworzona w 2016 roku przez chinski koncern ByteDance, na poczatku
funkcjonowata pod nazwa Douyin (Omar, Dequan, 2020, s. 121). W poczatkowej fazie istnienia
umozliwiata publikowanie 15 sekundowych filmow z wykorzystaniem dostepnych podktadow
muzycznych oraz naktadek w postaci filtrow. W 2018 roku TikTok i Musical.ly (rowniez aplikacja
muzyczna wykupiona w 2017 roku przez koncern ByteDance) zostaty scalone w jednolita platforme,
ktora zostata udostepniona na globalng skale (Sawicka, 2021, s. 180). Z danych opublikowanych
w wzmiankowanym raporcie wynika, ze we wrzesniu 2021 roku z TikToka korzystato okoto
miliarda uzytkownikow (Kemp, 2022).

Zgodnie z zapewnieniami tworcow aplikacji ,,TikTok jest czotowa platforma dla krotkich
filmow nagrywanych za pomoca urzadzen mobilnych” (Regulamin...). Naczelnym zadaniem
przyswiecajacym pomystodawcom platformy bylo dostarczenie radosci uzytkownikom, a takze
pobudzanie ich kreatywnosci. Fenomen tego medium polega na stalym utrzymywaniu wysokiego
poziomu zaangazowania odbiorcow, ktorzy moga w tatwy sposob tworzy¢, montowac i rozpo-
wszechnia¢ swoje tresci oraz wchodzi¢ w interakcje z innymi uzytkownikami.

Do niewatpliwych zalet opisywanej aplikacji mozna zaliczy¢ to, ze jest darmowa w wersji pod-
stawowej, a konto moze zatozy¢ kazdy posiadacz urzadzenia mobilnego z dostepem do internetu.
Warunkiem korzystania z platformy jest ukonczenie 13. roku zycia (Regulamin...). Wraz ze wzro-
stem popularnosci, whasciciele TikToka udostepnili w niej ptatng przestrzen reklamowa, ktora
umozliwia firmom wys$wietlanie tresci sponsorowanych, co §wiadczy o duzym stopniu oddzia-
tywania aplikacji.

TikTok jest miejscem, ktore umozliwia publikowanie contentu (z ang. zawartosci) o dowolne;j
tematyce. Content stanowi zatem ogoét tresci (w tym przypadku filmow), do ktérych maja dostep
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uzytkownicy (semtec.pl). Jednakze podczas przygotowania tresci, ktore maja zosta¢ udostepnione,
nalezy stosowac si¢ do zasad przedstawionych w regulaminie aplikacji. Czytamy w nim migdzy
innymi, ze ,,platformy nie mozna uzytkowa¢ w sposéb niezgodny z prawem, nie nalezy w sposob
negatywny wplywacé na innych uzytkownikow, angazowac si¢ w kontakty z nieletnimi w sposéb
wyzyskujacy lub niewtasciwy” (Regulamin...). Co wigcej zakazuje si¢ publikowania tresci, ktore:

naruszaja prawa innych osob (takie jak prawa wlasnosci intelektualnej, prywatnosci lub prawa osobiste
0sOb zyjacych lub zmartych), stanowia, zachgcaja lub zawieraja instrukcje dotyczace przestepstwa
lub innych niebezpiecznych dziatan, rozpowszechniaja szkodliwe dezinformacje, zawieraja grozby,

promuja przemoc lub dyskryminacje lub w inny sposob zawieraja tresci szkodliwe (Regulamin...).

Istotnym czynnikiem réznigcym TikToka od innych platform sa wystepujace tam, odmiennie
dzialajace algorytmy. Aplikacja nie udost¢pnia tresci na podstawie zbudowanej sieci potaczen
z innymi uzytkownikami (m.in. na podstawie obserwacji), lecz dzigki algorytmowi przekierowuje
filmy w kanale ,,dla Ciebie”, ktore okresla jako najlepsze dla danego odbiorcy (z ang. Content-
-Based Filtering) — filtrowanie oparte na tresci (Zeng, Abidin, 2021, s. 4). Sa to tiktoki cieszace
si¢ najwigkszym zainteresowaniem oraz najwicksza liczbg wyswietlen, polubien, komentarzy
czy udostepnien (Cervi, Marin-Llado, 2021, s. 4-5). Zwraca si¢ uwage, ze sila oddziatywania
algorytmu jest wynikiem mnogo$ci pojawiajacego si¢ feedbacku ze strony uzytkownikow aplikacji
(Wator, Czubkowska, 2022). Dzigki takiemu rozwigzaniu, w porownaniu z innymi mediami spo-
lecznosciowymi, algorytmy TikToka sa w stanie lepiej i szybciej okresli¢ preferencje potencjalnego
odbiorcy. Warto nadmienic, ze dzigki temu potencjalni tworcy maja wigksze szanse ,,zaistnienia”,
nawet jesli nie majg dtugiego stazu na platformie. Najczesciej ma to zwiazek ze zwigkszonym
zasiggiem tresci, ktore mieszcza si¢ w ramach pojawiajacych sie trendow.

Wazna funkcja w aplikacji jest takze mozliwos¢ wykonywania transmisji na zywo. Wspo-
mniane /ive’y pomagaja tworcy zyska¢ wigkszy zasieg oraz utatwiajag wchodzenie w interakcje
z widzami, co prowadzi do wzmozonego zaangazowania oraz pozyskania nowych obserwatorow.
Nalezy jednak zwroci¢ uwage, ze ta opcja jest mozliwa jedynie dla kont majacych przynajmnie;j
1000 obserwatoréw i gdy uzytkownik konta ma ukonczone 16 lat (Gtowka, 2022). Aczkolwiek,
jak juz wspomniano, czgstotliwo$¢ publikowanych tresci zgodnych z obecnymi trendami powoduje,
ze algorytmy TikToka sg w stanie ukierunkowac publikowane filmy oraz /ive’y w proponowanej
kategorii ,,dla ciebie” (TikTok — co to jest..., 2022). Znajomo$¢ okreslonych mechanizmoéow funk-
cjonowania aplikacji daje mozliwo$¢ zdobycia w szybszym czasie nowych obserwujacych, a takze
utrzymania popularnosci w spotecznosci internetowe;.

W zwigzku z dynamicznym rozwojem — na tle innych mediow spotecznosciowych —aplikacja
jest niezwykle atrakcyjna ze wzgledu na dalekosiezne korzysci. Potencjal ten dostrzegli takze
dzialacze polityczni, widzac mozliwos$¢ realizowania partykularnych celow. Zdaniem autorek do
kluczowych ambicji politykow w tej przestrzeni mozna zaliczy¢:

— przekazywanie i rozpowszechnianie informacji (waznych z punktu widzenia polityka

badZ ugrupowania, ktore ,,reprezentuje”,

— przyciagniecie, zogniskowanie i utrzymanie uwagi odbiorcow,
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— wzbudzenie sensacji i wywotanie emocji,

— zwigkszenie rozpoznawalnosci,

— ugruntowywanie stalego oraz zdobywanie nowego elektoratu,

— rozbawienie odbiorcow i pokazanie dystansu do siebie.

Co jest jednak miarg sukcesu na TikToku? Z cata pewnoscig sa to: wielko$¢ zbudowanych
zasiegow, a takze liczba followersow (z ang. obserwatoréw), udostepnien, polubien, komentarzy
i zapisanych filmow. Zasiegi sa pewnym wskaznikiem, ktéry pozwala zobrazowac skale trans-
mitowania tre$ci. Im wigksze zasiegi, tym szersze grono odbiorcéw. Jednakze, analizujac konta
1 materiaty znajdujace si¢ na TikToku, nie sposob wskaza¢ putapdw, ktore pozwolityby okresli¢
liczbg obserwujacych, czy skale zasiggu decydujaca o sukcesie. Sa to wielkosci wzgledne, ktore
nalezy rozpatrywa¢ kazdorazowo w indywidualnym kontekscie.

Podobnie wyglada to z liczbami polubien filméw oraz komentarzy. Warto zauwazyg¢,
ze nie zawsze stosunkowo duza liczba wyswietlen danego tiktoka, bedzie decydowac o wysokim
wskazniku polubien. Wiaze si¢ to migdzy innymi z weze$niej oméwiong kwestig dopasowania
tworcy do panujacych trendow, ktore sg czesto gwarantem pozwalajacym na pozyskanie nowej
widowni. Nalezy doda¢, ze systematyczno$¢ publikacji oraz odpowiednie wykorzystanie hasztagéw
opisujacych filmy, moze takze oddziatywaé na liczbg wyswietlen. Powinno si¢ jednak pamigtac,
ze nie kazdy materiat swoja trescig bedzie w stanie wystarczajaco zaangazowac odbiorcow
do aktywnego zareagowania w postaci polubienia czy pozostawienia komentarza.

Opisywana aplikacja stwarza takze szerokie mozliwosci dotyczace sposoboéw zapisywania
oraz udostepniania filmow, ktore sa na niej umieszczane. Dzigki tej opcji uzytkownicy w intuicyjny
i szybki sposob moga przenosic interesujace ich tresci na zewngtrzne platformy czy komunikatory
takie jak: WhatsApp, Messenger, Instagram, Facebook oraz Twitter.

Reasumujac powyzsze rozwazania na temat funkcji TikToka, nalezy stwierdzi¢, ze cho¢
pozornie obstuga aplikacji wydaje si¢ skomplikowana, jest to wspotczesnie bodaj najskutecz-
niejsze narzgdzie wsrod uzytkowanych w Polsce social mediéw. Zdaniem autorek w najblizszej
przyszto$ci w $wiecie wirtualnym beda dominowaly animowane formy transmitowania tresci.
Opisywany trend, czyli odchodzenie od przekazu stricte pisanego, jest juz dostrzegalny i nic
nie zapowiada zmiany tej tendencji.

Metodologia badan

Na potrzeby niniejszego artykutu, jako podstawowe, przyjeto nastgpujace metody badawcze:
ilosciowa (zgromadzenie bazy kont), jakosciowa (analiza wystepujacego contentu), komparaty-
styczng (porownanie danych) oraz obserwacji materiatdw publikowanych przez polskich politykow.
Dodatkowo, w ramach analizy tematu, uwzglgdniono potrzebg¢ zainstalowania i zatoZenia konta
w aplikacji TikTok. Umozliwito to autorkom poznanie zasad funkcjonowania tego medium i bez-
posrednia obserwacj¢ poszczeg6lnych kont politykdéw oraz tresci przez nich zamieszczanych.

Probe badawcza stanowity konta postéow IX kadencji, zasiadajacych w Sejmie Rzeczy-
pospolitej Polskiej i tresci publikowane przez nich za posrednictwem aplikacji TikTok.
Obserwacj¢ prowadzono w okresie od 1 sierpnia do 15 wrzesnia 2022 roku. Termin badania
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nie byt przypadkowy. Autorki chciaty sprawdzi¢, czy okres stagnacji dziatan politykow wywotany
sezonem urlopowo-wakacyjnym, wptynie na zaniechanie przez nich dziatan w sferze wirtualne;j.

Jako jedno z kryteriéw doboru tresci wskazano stopiefn popularnosci oraz liczbe tiktokéw
opublikowanych w wyznaczonym czasie, liczbg obserwujacych, a takze okreslenie stopnia reakcji
(w tym wystepujacych polubien oraz udostgpnien).

Charakterystyka polskich politykow aktywnych na Tik Toku

Jak juz wspomniano, powszechno$¢, a takze dostgpnos¢ TikToka decyduje o tym, ze konto w apli-
kacji moze posiadaé¢ niemalze kazdy. Dotyczy to rowniez politykow, jednak, co warto podkreslic,
w kontekscie polskich realiow, zaréwno na scenie politycznej, jak i w aplikacji obserwuje si¢
zdecydowang przewage mezczyzn.

Tabela 1. Liczba postéw (rozréznienie ze wzgledu na pleé)

Pte¢ Liczba %o*
Kobiety 129 28
Megzczyzni 331 72
Ogotem 460 100

*W zaokragleniu do cato$ci

Zrodto: opracowanie wlasne.

W powyzszej tabeli zobrazowano zjawisko obecne nie tylko na polskiej scenie polityczne;.
Wielu badaczy stusznie zauwaza, ze proba wprowadzania parytetow na listach wyborczych
nie sprawia, ze udziat kobiet w polityce si¢ zwigksza (Post, 2019, s. 421-426; Skwarek, 2019,
s. 3—6; Pisarek, 2016, s. 37-42). Ro6znica widoczna w przedstawionym zestawieniu zdecydowanie
przektada si¢ na partycypacj¢ poszczegolnych ptci w mediach spotecznos$ciowych (niejako jest
tez wytlumaczeniem nieproporcjonalnosci). Przewaga mezczyzn — o 44% — wzgledem kobiet
wplywa na ich znaczaca reprezentatywnos$¢ na TikToku (zob. tab. 2).

Tabela 2. Liczba postow posiadajacych konto w aplikacji TikTok (rozroznienie ze wzgledu na plec)

Postowie posiadajacy konta Konta aktywne Konta mea.ktywne
) (konta widma)
Ple¢
liczba % liczba % liczba %
Kobiety 26 31 16 36 10 26
Megzezyzni 57 69 28 64 28 74
Ogotem 83 100 44 100 38 100

*Liczby podane w zaokragleniu do catosci

Zrddto: opracowanie whasne.
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Jednakze, pomimo posiadania konta w opisywanej aplikacji, nie wszyscy postowie wykazuja
si¢ na nim wyrdzniajaca aktywnoscig (zob. tab. 2). Na potrzeby tej analizy przyje¢to definicje
,.konto widmo”, ktore wedlug autorek oznacza brak aktywnosci (tak pod wzgledem udostep-
nianych tresci, jak i obserwacji). Celem dokonania dychotomicznego podzialu obrazujacego
skale zaangazowania politykow na TikToku, w prowadzonej analizie autorki przyjety definicje
aktywnosci profili okreslong poprzez publikacje co najmniej jednego tiktoka w okresie obje-
tym badaniem (1 sierpnia — 15 wrze$nia 2022 r.). Zastosowana metodologia pozwolita doko-
na¢ selekcji zarejestrowanych kont. Ustalono, ze sposrdd 26 postanek posiadajacych konta,
16 prowadzi do$¢ aktywng dziatalnoé, sa to: Bozena Zelazowska, Marta Wcisto, Matgorzata
Tracz, Magdalena Sroka, Joanna Scheuring-Wielgus, Monika Rosa, Urszula Pastawska, Wanda
Nowicka, Barbara Nowacka, Paulina Matysiak, Beata Maciejewska, Katarzyna Lubnauer,
Anna Krupka, Klaudia Jachira, Daria Gosek-Popiotek oraz Kinga Gajewska. Z kolei w$rod
57 mezczyzn, ktorzy posiadajg konto w aplikacji, mozna wyrézni¢ 27 aktywnych postow: Adrian
Zandberg, Michat Urbaniak, Tomasz Trela, Cezary Tomczyk, Krzysztof Smiszek, Pawet Szramka,
Adam Sztapka, Dobromir Soénierz, Jacek Ozdoba, Robert Obaz, Stawomir Nitras, Piotr Miiller,
Janusz Kowalski, Wtadystaw Kosiniak-Kamysz, Dariusz Klimczak, Marcin Kierwinski, Krystian
Kaminski, Mariusz Katuzny, Sebastian Kaleta, Norbert Kaczmarczyk, Dariusz Jonski, Marek
Grobarczyk, Michat Gramatyka, Mariusz Gosek, Robert Gontarz, Artur Dziambor, Borys Budka,
Konrad Berkowicz.

Tabela 3. Aktywni uzytkownicy aplikacji TikTok (a przynaleznos¢ partyjna)

Przynalezno$¢ partyjna Liczba %
Koalicja Obywatelska 13 29,5
Koalicja Polska 4 9,1
Konfederacja 5 11,4
Lewica 9 20,4
Prawo i Sprawiedliwos$¢ 9 20,4
Porozumienie 1 2,3
Polska 2050 1 2.3
Solidarna Polska 1 2.3
Niezrzeszeni 1 2.3
Ogotem 44 100,0

*W zaokragleniu do czg$ci dziesigtnych

Zrbdto: opracowanie wilasne.
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Mozna zatem skonstatowaé, ze obecno$¢ wyzej wymienionych reprezentantow poszczegolnych
ugrupowan odzwierciedla w mikroskali rzeczywisty obraz polskiej sceny politycznej. Zauwa-
zono, ze najwicksza aktywnoscia wykazuja si¢ politycy Koalicji Obywatelskiej (KO), Prawa
i Sprawiedliwosci (PiS), Lewicy oraz Konfederacji. Jednakze odniesienie liczby postow posia-
dajacych konto na TikToku do ogdlnej liczby cztonkdéw danego klubu parlamentarnego, pozwala
jeszeze lepiej uwidoczni¢ skale zaangazowania aktorow polskiej sceny politycznej. Na 228 poli-
tykow PiS jedynie dziewigciu posiada konto na opisywanym portalu, co stanowi okoto 4%.
Wsrod 126 cztonkow Klubu KO znajduje si¢ trzynastu, ktorzy wykazuja si¢ aktywnosciag w opi-
sywanej sferze (okoto 11%). Na TikToku jest takze obecnych dziewigciu sposrod 44 postow
Koalicyjnego Klubu Parlamentarnego Lewicy (okoto 20%) oraz pigciu z 11 politykow Kota
Poselskiego — okoto 45% (Aktualne kluby...).

Warto zaryzykowac stwierdzenie, ze zwickszona aktywnos$¢ reprezentantow Koalicji Oby-
watelskiej, Lewicy, a przede wszystkim Konfederacji, jest podyktowana analiza profili elektoratu
tych partii. Znaczacg czgs$¢ zwolennikdéw wymienionych ugrupowan stanowig osoby w przedziale
wiekowym 20—45 lat (Cybulska, 2012, s. 3—4; Zaborowska, 2019), natomiast elektorat Prawa
i Sprawiedliwosci to na ogol osoby starsze, rzadziej korzystajace z nowoczesnych rozwigzan
technologicznych.

Niezaprzeczalnie, najczg¢stszymi odbiorcami aplikacji typu TikTok sg grupy mlodszych
odbiorcow, w przedziale wickowym 18-24 lata (Kemp, 2022). Nieco upraszczajac, osoby miesz-
czace si¢ w tym przedziale wiekowym wykazuja si¢ stosunkowo duzg biernoscig — nie interesuja
si¢ uktadami i ,,walkami” na politycznej scenie. (Szczegodta, 2013, s. 90—102). W wyniku obserwacji
stwierdzono, ze marazm ten s3 w stanie przezwyciezy¢ jedynie w momencie zagrozenia, ktore
motywuje do aktywizacji i walki o powszechnie uznane wartosci. Egzemplifikacja tego stanu
moga by¢ manifestacje organizowane przez Ogolnopolski Strajk Kobiet (OSK), od 22 pazdziernika
2020 roku, w protescie przeciwko wyrokowi Trybunalu Konstytucyjnego zaostrzajacemu przepisy
prawa aborcyjnego (Strajkkobiet.cu).

W tym kontekscie istotne wydaje si¢ ustalenie przyczyn takiego zachowania (biernos¢).
Zdaniem autorek decydujacy wptyw na opisywany status quo ma niewlasciwy dobor kana-
tow komunikacji i niedostosowanie formy przekazu, ktéra czgsto wydaje si¢ by¢ przestarzata.
»Ekspansja” politykéw na TikToku jest zatem nie tylko swoistym ,,znakiem czasu”, ale takze proba
sprostania oczekiwaniom, zwtaszcza mlodszej czgsci spoteczenstwa (zob. rys. 1).

Czynnikiem, ktory kaze zastanowi¢ si¢ nad skutecznoscia opisywanego sposobu komu-
nikowania, sg funkcje petnione przez opisywane aplikacje, a takze potrzeby, jakie zaspokaja
ich uzytkowanie. Gtéwna rola opisywanego medium jest dostarczanie i zapewnianie rozrywki,
co moze wptywaé na mniejsze zainteresowanie tresciami stricte politycznymi, ktore nie sg z nimi
utozsamiane. Warto w tym miejscu zadaé pytanie: czy polityka, ktdra wspodlczesnie czesto budzi
pejoratywne skojarzenia, ma szanse sta¢ si¢ interesujacym contentem, ktory zogniskuje uwage
odbiorcow? Tworcy publikowanych materialow musza si¢ zatem zmierzy¢ z wyzwaniem pole-
gajacym na dostosowaniu formy i atrakcyjnosci przekazywania informacji, przy zachowaniu ich
podstawowego znaczenia.
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MOCNE STRONY SLABE STRONY
— dotarcie do nowej grupy odbiorcow — brak do$wiadczenia w prowadzeniu konta
— ciekawy sposob przekazywania tresci — brak znajomosci zasad dziatania aplikacji
— bezkosztowo$¢ dziatan (w tym trendéw i algorytmow)
— elastycznos$¢ i mozliwos¢ dostosowania contentu — deficyt na prowadzenie systematycznych dzialan
SZANSE ZAGROZENIA
— rosnaca popularno$¢ aplikacji — bierno$¢ obywateli
— multiplikowanie liczby kanatow komunikacji — niezainteresowanie tematyka polityczna
— wypieranie tresci pisanych na rzecz kréotkich filméw | — stale rosnaca konkurencyjnosé

Rysunek 1. Obecnos¢ politykéw na TikToku (analiza SWOT)

Zrodto: opracowanie wlasne.

Analiza powyzszego modelu SWOT pozwala zauwazy¢, ze aplikacja mimo licznych korzysci
ptynacych z jej uzytkowania, stwarza nieuniknione zagrozenia. Jednakze rachunek zyskow
i potencjalnych strat wskazuje, ze podjecie dziatalnosci na TikToku wcigz pozostaje optacalnym
przedsiewzigciem.

Charakterystyka profili politykow na TikToku (ilosciowa i jakosciowa)

Mimo licznych zagrozen, przed ktorymi stojg nadawcy internetowych tresci, niektorzy politycy
zdotali odnies¢ wzgledny sukces na TikToku, rozumiany jako zgromadzenie znacznej liczby
obserwujacych ich konta.

Wsrod 38 politykow, ktorzy posiadajg aktywne konta na TikToku, 22 udato si¢ zgromadzic¢
liczbe obserwatoréw oscylujacych w przedziale pomiedzy 1 a 10 tysiecy. Z kolei trzynastu poli-
tykéw obecnych w opisywanej aplikacji, nie zdotato przekroczy¢ putapu tysigca obserwujacych.
Przyczyna tego stanu moze by¢ wspomniany rodzaj contentu, ktory ze wzgledu na swa specy-
fike, nie dociera do potencjalnych odbiorcow, a takze sama technika i forma prowadzenia konta.
Jak juz wspomniano, swoisto$¢ dziatalnosci na Tik Toku stwarza okazj¢ do propagowania kazdego
rodzaju tematyki, ktora nie narusza regulaminu aplikacji (Regulamin...). Mozna stad wywnio-
skowaé, ze problem stabego oddziatywania tresci zwigzanych z aktualng sceng polityczna
wynika nie z braku zainteresowania takim przekazem, a raczej sposobem jego prezentowania.
Nieodzownym elementem funkcjonowania uzytkownika w tego rodzaju medium jest zwro-
cenie uwagi na sposob dziatania algorytmdéw. Kluczowe znaczenie w prowadzeniu tiktokowej
dziatalno$ci ma systematyczno$é, a takze publikacja zgodna z obecnymi trendami. Znajomo$¢
powyzszych zasad i umiejetne stosowanie si¢ do nich, decydujg o ewentualnym powodzeniu,
a takze skutecznosci.
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Liczba obserwujacych
Lp. Imi¢ i nazwisko Przynalezno$¢ partyjna Wiek (lata) na TikToku
(W tys.)

1 Borys Budka Koalicja Obywatelska 44 2,6

2 Mariusz Gosek Prawo i Sprawiedliwos¢ 40 1,0

3 Michat Gramatyka Polska 2050 50 8,7

4 Klaudia Jachira Koalicja Obywatelska 34 2,6

5 Sebastian Kaleta Prawo i Sprawiedliwo$¢ 33 32

6 Mariusz Katuzny Prawo i Sprawiedliwo$¢ 36 4,9

7 Marcin Kierwinski Koalicja Obywatelska 46 35

8 Wiadystaw Kosiniak-Kamysz | Koalicja Polska 41 34

9 Janusz Kowalski Solidarna Polska 44 6,3
10 Katarzyna Lubnauer Koalicja Obywatelska 53 5,5
11 Paulina Matysiak Lewica 37 2,7
12 Barbara Nowacka Koalicja Obywatelska 47 4,1
13 Robert Obaz Lewica 49 1.4
14 Jacek Ozdoba Prawo i Sprawiedliwo$é¢ 30 3,0
15 Urszula Pastawska Koalicja Polska 45 8,9
16 Joanna Scheuring-Wielgus Lewica 50 6,1
17 Dobromir Sosnierz Konfederacja 45 3,8
18 Adam Sztapka Koalicja Obywatelska 37 3,5
19 Pawel Szramka Niezrzeszony 33 4,1
20 | Cezary Tomeczyk Koalicja Obywatelska 38 5,5
21 Michat Urbaniak Konfederacja 31 2,5
22 | Adrian Zandberg Lewica 42 2,4

Zrodto: opracowanie wlasne.

Warto zauwazy¢, ze mimo tego, iz grupe docelowa opisywanej platformy stanowig mtodzi

ludzie, twércami tresci sg osoby reprezentujace réozne przedziaty wiekowe. Bledne jest zatem

zatozenie, ze tylko przedstawiciele nowego pokolenia politykow odniosa sukces na TikToku.

Przyktadem potwierdzajacym te¢ tez¢ moze by¢ Jacek Ozdoba, ktéry jako najmtodszy w powyz-

szym zestawieniu posiada mniej obserwator6w niz starsi od niego — Urszula Pastawska czy Michat

Gramatyka. Nalezy nadmieni¢, ze coraz czgstszym zjawiskiem — poniewaz politycy dostrzegli

juz potrzebe istnienia w social mediach — jest zlecanie prowadzenia kont badZ tworzenia tresci
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profesjonalnym podmiotom. Wiedza o sposobie prowadzenia profili sprawia, ze kwestia wieku,
w tym wypadku, staje si¢ drugorzedng kwestia.

Analiza jakosciowa materiatéw publikowanych przez politykow (tab. 4), pozwolita na stwier-
dzenie, publikowane tresci charakteryzuja si¢ niewielka réznorodnoscia. Urszula Pastawska, ktora
zgromadzila blisko 9 tysigcy obserwujacych, nie skupia si¢ na tworzeniu przekazu, ktory bytby
specjalnie tworzony dla uzytkownikéw TikToka. Pomimo wzglednie duzej liczby wyswietlen,
postanka udostepnia fragmenty wywiadow, ktorych udzielata w réznych mediach (radiowych,
telewizyjnych) oraz wystapien sejmowych. Warto zwroci¢ uwage, ze najwigkszg popularnoscia
cieszg si¢ tresci dotyczace tematyki, ktéra moze wzbudza¢ skrajne reakcje i mie¢ bezposredni
zwigzek z zyciem/sytuacja wyborcow. W okresie objetym obserwacja, najwigksze zainteresowanie
wzbudzit tiktok Pastawskiej poswigcony wystapieniu sejmowemu, ktore odnosito si¢ do kwestii
wprowadzenia w polskim systemie zdrowia tzw. rejestru ciaz (@ulapaslawska, tiktok.com).
Zebrat on ok. 220 tys. wyswietlen, 14 tys. polubien, a takze ok. 700 udostepnien.

Podobna specyfike dziatania przyjeli Cezary Tomczyk czy Michat Gramatyka, ktorzy w swo-
ich przekazach najcze$ciej udostepniajg fragmenty swoich wystapien czy wywiadow. Jednakze
posel Polski 2050 utrzymuje spdjna, szate graficzna tiktokow, dodajac do kazdego plansze opisowe,
na ktoérych wskazano tematy poszczegdlnych filmow (@mcgramat, tiktok.com).

Content proponowany przez Joann¢ Scheuring-Wielgus oraz Adriana Zandberga bazuje
na tre§ciach zwigzanych z aktualnymi problemami, a sposéb prezentowania materialéow w pelni
pokrywa si¢ z narracja partii przez nich reprezentowanych. Analizujac profil Adriana Zandberga
nalezy podkresli¢, ze najwigkszym zainteresowaniem odbiorcow cieszyl si¢ tiktok odnoszacy si¢
do sytuacji energetycznej Polski i zarzutu odnoszacego si¢ do dziatan podejmowanych przez rzad.
Film odtworzono ok. 115 tysigcy razy, a takze wygenerowano 200 komentarzy, a okoto 3 tysigce
uzytkownikow polubito opublikowany materiat (@adrian.zandberg, tiktok.com).

Na tym tle zdecydowanie wyrdznia si¢... Janusz Kowalski, ktory nie ogranicza si¢ jedy-
nie do udostgpniania fragmentow swoich wczesniejszych wypowiedzi. Zdaniem autorek two-
rzy przekaz lepszej jakosci, ktory jest przeznaczony dla opisywanej aplikacji. To podejscie
wplywa na generowanie pod kazdym filmem kilku tysigcy wyswietlen, a takze komentarzy
(@januszkowalskiofficial, tiktok.com). Warto zauwazy¢, ze wraz z poczatkiem wrzes$nia 2022 roku
polityk zwigkszyt czestotliwos$¢ zamieszczania materiatéw, co moze wplyna¢ na szybki przyrost
liczby obserwujacych profil.

Najblizej tiktokowej konwencji, zdaniem autorek, sa publikacje zamieszczane przez poli-
tyka Konfederacji — Dobromira So$nierza. Dziatacz komunikuje si¢ z odbiorcami w sposob
mniej oficjalny, co pozwala na publikowanie tre$ci o zabarwieniu humorystycznym. W zwiazku
z powyzszym, najwickszym zainteresowaniem cieszyt si¢ tiktok z 9 sierpnia, ktorego specyfika
mie$cila si¢ w 6wezesnych trendach (kluczowa role odegrat dobdr muzyki). Film odtworzono okoto
120 tysiecy razy, ponad 4 tysigce osob polubito go, a okoto 200 uzytkownikow zostawito komen-
tarz (@dobromir.sosnierz, tiktok.com). Materiat dotyczyt relacji Unia Europejska — polski rzad,
a sposob przekazu miat charakter humorystyczny, a nawet karykaturalny.
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Powyzsze obserwacje prowadza do wniosku, ze decydujacy wptyw na poziom feedbacku
ma sposob 1 tematyka prezentowania tresci. Im wigksza kontrowersyjno$¢ badz spoteczne zain-
teresowanie danym tematem, tym wigksza liczba reakcji ze strony odbiorcéw. Kluczowe wydaje
si¢ takie przygotowanie materiatu, aby sktoni¢ odbiorcéw do konkretnych interakcji — polubienia
materiatu lub catego konta, zamieszczenie komentarza czy dalsze udostepnianie. TikTok, aby byt
skuteczny, powinien angazowac¢ na kazdym poziomie psychofizycznym — zatem réwniez tym
emocjonalnym.

Tabela 5. Konta z liczba ponad 10 tys. obserwujacych

Liczba obserwujacych
Lp. Imig¢ i nazwisko Przynaleznos¢ partyjna Wiek na TikToku
(W tys.)
1 Konrad Berkowicz Konfederacja 38 15,0
2 Artur Dziambor Konfederacja 40 10,2
3 Dariusz Jonski Koalicja Obywatelska 43 15,0
4 Beata Maciejewska Lewica 54 19,1
5 Wanda Nowicka Lewica 65 412,9
6 Monika Rosa Koalicja Obywatelska 36 14,1
7 Krzysztof Smiszek Lewica 43 75,4
8 Tomasz Trela Lewica 42 35,3
9 Marta Wcisto Koalicja Obywatelska 53 13,3

Zrodto: opracowanie wlasne.

Biorgc pod uwage politykow, ktorzy zdotali zgromadzi¢ powyzej 10 tysigcy obserwujacych,
zauwaza sie, ze reprezentuja oni jedynie trzy partie: Lewice, Koalicj¢ Obywatelska i Konfederacjg.

Analiz¢ w ten sposob wyodregbnionej grupy politykéw warto rozpocza¢ od niekwestio-
nowanej liderki pod wzgledem liczby followerséw. Wanda Nowicka urodzita si¢ w 1956 roku
w Lublinie i pozostaje jedna z najbardziej rozpoznawalnych polskich dziataczek lewicowych.
0d 2021 roku petni funkcj¢ wiceprzewodniczacej Nowej Lewicy. Polityczka posiada liczne grono,
okoto 412 tysiecy, obserwujacych (@wandanowicka, tiktok.com). Konto postanki wyroznia si¢
zaréwno pod wzgledem jakoS$ci, estetyki oraz doboru tre$ci. Mozna zauwazy¢, ze opisywany
content kierowany jest stricte do mtodego grona odbiorcow. Tematyka najczesciej odnosi sie
bezposrednio do kwestii zwigzanych z edukacja oraz prawem o$wiatowym. W czasie objetym
badaniem, najwigksza popularnoscia cieszyt si¢ tiktok poswiecony kwestii darmowych obiadow
w szkole, ktory odtworzono okoto miliona razy. Wydaje si¢, ze Wanda Nowicka swoj sukces
zawdzigcza regularnej publikacji tresci, ktore sa wazne dla duzych grup spotecznych. Oprocz
warstwy merytorycznej, ktora jest charakterystyczna dla wigkszo$ci kont poddanych analizie,
warto zwrdci¢ uwagg na to, ze postanka nie boi si¢ sigga¢ po tresci humorystyczne.
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Politykami, ktérzy podobnie jak Wanda Nowicka ktada nacisk zaréwno na stron¢ meryto-
ryczna, jak i estetyczng publikowanych filmow sa Monika Rosa i Dariusz Jonski. Trzeba jednak
podkresli¢, ze prowadzony przez nich content jest porownywalny do tego tworzonego przez
Joanne Scheuring-Wielgus czy Adriana Zandberga (omawiane wczes$niej). Politycy Koalicji Oby-
watelskiej rowniez nie sg skoncentrowani na dostosowywaniu przekazu do panujacych trendow,
a ich atutem zdaje si¢ by¢ gtownie przystepnos¢ udostepnianego materiatu (@monikaannarosa;
(@dariusz.jonski, tiktok.com).

Na drugim miejscu wsrod polskich politykoéw obecnych na TikToku, plasuje si¢ Krzysztof
Smiszek. Mimo znacznej liczby obserwujacych jego profil, nie posiada on zaangazowanej grupy
odbiorcéw, o czym moze $wiadczy¢ to, ze w okresie od 1 sierpnia do 15 wrze$nia statystyki
aktywnosci na jego profilu znacznie spadty (@krzysztofsmiszek, tiktok.com). Wnikliwa analiza
TikToka polityka Nowej Lewicy pozwala dostrzec wyrazng zmiang sposobu prowadzenia konta.
Wezesniejsza aktywnos¢ (przed 1 sierpnia 2022 roku) bazowata na adaptowaniu réznorakich
trendow panujacych na platformie, co skutkowato wicksza liczba ogladajacych. W okresie obje-
tym obserwacja dziatacz wykazywat si¢ znacznie mniejszg regularnos$cia publikowania tresci,
ktore przestaly wpisywac si¢ w popularne kanony. W ocenie autorek poset zmarnowat potencjat
i zasiggi, ktére uzyskatl w poczatkowej fazie funkcjonowania w opisywanej aplikacji.

Dziatania podejmowane przez Tomasza Trele, podobnie jak w przypadku Krzysztofa Smiszka,
charakteryzuja si¢ mata regularnos$cia i systematycznoscia. Tematyka poruszana przez posta
nie wyrdznia si¢ na tle materialdw zamieszczanych przez innych politykéw, gdyz podejmuje
on kwestie, majace bezposredni zwigzek z codziennym zyciem Polek i Polakow (@poselttrela,
tiktok.com).

Na tym tle Beata Maciejewska, a w zasadzie tresci przez nig publikowane, wyraznie ,,odstaja”
od przedstawionych juz przypadkow. Mimo tego, ze stara si¢ podazac za trendami i kieruje przekaz
do konkretnej grupy, udato jej si¢ zgromadzi¢ niewielkie grono niezaangazowanych obserwuja-
cych (@beata_maciejewska, tiktok.com). Zdaniem autorek przyczyna tego stanu moze by¢ niska
rozpoznawalno$¢ polityk w §wiecie pozainternetowym. Nieco inaczej wyglada to u Konrada
Berkowicza, ktory wykazuje si¢ podobng aktywnoscia, aczkolwiek jest w stanie bardziej anga-
zowac swoich odbiorcow.

W powyzszym zestawieniu na szczegdlng uwage zashuguje Artur Dziambor, ktory
pomimo znacznej liczby followersow z dniem 22 sierpnia 2022 roku zaprzestat publikacji fil-
méw (@arturdziambor, tiktok.com). Polityk znalazt si¢ bowiem w grupie objetej obserwacja,
ze wzgledu na kryteria przyje¢te w badaniu. Wymogiem ujecia w zestawieniu byto opublikowanie
co najmniej jednego filmu w okresie od 1 sierpnia do 15 wrzes$nia. Warto zauwazy¢, ze analiza
tresci umieszczonych przez polityka, w kluczowym punkcie jego aktywnosci, wykazywata
znaczny potencjal.

Duza niesystematyczno$cia wykazuje si¢ takze uwzgledniona w tabeli Marta Weisto. Postanka
zaprzestata publikacji filméw we wrzesniu, by powrocié¢ do ich nieregularnego umieszczania
z poczatkiem pazdziernika (@wcislomarta, tiktok.com). Takie dziatania wptywaja na drastyczne
spadki zasiggow, ktore coraz trudniej jest odbudowywac.
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Analiza powyzszych przyktadow pozwolila na wskazanie zalezno$ci — im bardziej nazwisko
polityka jest znane, tym wigksze ma on szanse zaistnie¢ w internecie, co moze ttumaczy¢ wysoka
pozycje Artura Dziambora czy Krzysztofa Smiszka. Ponadto sukces odniesiony w §wiecie wirtu-
alnym moze pozytywnie wptyna¢ na wizerunek i rozpoznawalno$¢ polityka w konteks$cie realnej
przestrzeni publicznej. Pozwala to na konstatacje, ze opisywane wymiary sg ze sobg powigzane
i funkcjonuja w cistej korelacji. Co wigcej, na TikToku liczy si¢ autentycznos¢, szczero$¢ intencji
1 pewnos¢ siebie, czego najlepszym dowodem jest profil Wandy Nowickiej. Postanka, ktéra nie
kreuje wizerunku na uzytek wyborcow, potrafita zjednaé sobie przychylnos¢ obserwujacych
(@wandanowicka, tiktok.com). Przyktad tej polityk dobitnie §wiadczy o tym, ze znajomos$¢ badz
che¢ podazania za wskazanymi trendami, nie jest powigzana z wiekiem.

Tabela 6. Aktywnos¢ na kontach na TikToku politykow z liczba obserwujacych powyzej 10 tys.

Data publikacji Liczba filmoéw Liczba filmow
Lp. Imig i nazwisko pierwszego filmu opublikowanych od opublikowanych w okresie
w aplikacji momentu zalozenia konta | od 1 sierpnia do 15 wrze$nia
1 Konrad Berkowicz 24.01.2022 52 13
2 Artur Dziambor 02.05.2021 26 1
3 Dariusz Jonski 09.12.2021 68 9
4 Beata Maciejewska 21.05.2021 129 8
5 Wanda Nowicka 19.05.2021 187 15
6 Monika Rosa 31.05.2022 25 7
7 Krzysztof Smiszek 25.02.2021 66 4
8 Tomasz Trela 14.07.2020 113 6
9 Marta Wcisto 20.03.2021 52 3

Zrddto: opracowanie whasne.

Jak juz weze$niej zaznaczono, kluczowa kwestia dotyczaca dziatalnosci prowadzonej we wszyst-
kich mediach spotecznosciowych jest systematyczno$é publikowania tresci. Aktywno$é przejawia-
jacasie liczbg umieszczanych filmoéw, wplywa na wielkos¢ budowanych zasiggdéw. Politycy, ktorych
dziatania poddano analizie, w sposob znaczacy ro6znig si¢ miedzy soba pod wzglgdem liczby
stworzonych tiktokow. W czterdziestopigciodniowym okresie obserwacji, najwiecej filmow (15)
zamie$cila Wanda Nowicka, a najmniej Artur Dziambor (1) (@wandanowicka ; (@ arturdziambor,
tiktok.com). Trudno jednoznacznie stwierdzié, jaka warto$¢ liczbowa mozna bytoby uznaé
za wystarczajaca w kontekscie czestotliwosci publikacji. Nie ulega jednak watpliwosci, ze stwo-
rzenie mniej niz pigciu nagran w okresie pottora miesigca nie wskazuje na wysoka aktywnos¢
polityka czy oczekiwang systematyczno$¢ podejmowanych dziatan.

Warto mie¢ przy tym na uwadze, ze nie zawsze liczba udostgpnionych materialow swiadczy
o ich jako$ci. W wielu sytuacjach przemyslenie dziatan i dostosowanie si¢ do panujacych wymo-
gow, stanie si¢ efektywniejsze od przypadkowej, podyktowanej subicktywna oceng aktywnosci.
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Tabela 7. Kategoryzacja publikowanych tresci

Tresci Tresci
Lp. Imi¢ i nazwisko humorystyczne/ Tre$ci méwione | Tresci zapozyczone inne ,,relacje

trendy z aktywnosci”

1 Konrad Berkowicz 4 0 8 1

2 | Artur Dziambor 0 0 1 0

3 Dariusz Jonski 0 4 5 0

4 | Beata Maciejewska 5 1 1 1

5 | Wanda Nowicka 3 9 2 1

6 | Monika Rosa 0 1 1 4

7 | Krzysztof Smiszek 1 0 0 3

8 | Tomasz Trela 1 5 0 0

9 | Marta Wcisto 0 0 3 0

Zrédto: opracowanie whasne.

W celu weryfikacji zawartosci publikowanych filmow, autorki dokonaly kategoryzacji tresci
opublikowanych przez dziewigcioro politykow, ktorzy byli ,,obserwowani” przez najwigksza
liczbe 0sdb. Przyjeto podziat na cztery kategorie: tresci humorystyczne/trendy, tresci moéowione,
tresci zapozyczone, tresci ,,inne” — ,,relacje z aktywnos$ci”. Pierwsza kategoria to tiktoki tworzone
na uzytek tej aplikacji, majace zabarwienie humorystyczne, a ich tematyka zwigzana jest z polityka.
Do tresci mowionych zaklasyfikowano filmy w catosci zawierajace osobiste, merytoryczne, krotkie
wystapienie (speech) wlasciciela konta, poswigcane wybranym, aktualnym tematom z dyskursu
politycznego. Jako ,.tresci zapozyczone” autorki wyroznity fragmenty publicznych wystgpien
(zaréwno tych wygloszonych z méwnicy sejmowej podczas obrad, jak i wywiadéw w mediach,
np. telewizyjnych, radiowych), ktore sg udostgpniane pod postacia tiktokow. Ostatnia kategoria
odnosi si¢ do udostepniania relacji politykdw z podejmowanych przez nich aktywnosci (udziat
w strajkach, wiecach, marszach i innych dziatalnosciach spotecznych).

Dane zawarte w tabeli 7 potwierdzaja uprzednio formutowane konkluzje i pokrywaja si¢
z wezesniejszymi spostrzezeniami. W czasie objetym badaniem politycy w niewielkim stop-
niu siegali po tresci humorystyczne, ktére czgsto sa w stanie generowaé zwigkszone zasiggi.
Zdaniem autorek najbardziej nieskuteczng konfiguracja ,pod wzgledem rodzaju zamieszczanych
tresci, jest opieranie si¢ tylko na zasobach zapozyczonych z innych mediow. Pomimo wzglednej
klikalnosci i kontrowersyjnego charakteru prezentowanych tematéw, taka specyfika prowadzenia
konta wskazuje na nieznajomos¢ zasad rzadzacych aplikacja. Na szczegdlng uwage zashuguje
Wanda Nowicka, ktora jako jedna z nielicznych publikuje tresci zaliczane do wszystkich kategorii,
dzigki czemu jej content jest zréznicowany, co moze wigzac si¢ z wickszym zainteresowaniem
prezentowanymi tematami.
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Podsumowanie

Wspodiczesnie media spotecznosciowe stanowig nicodzowny element funkcjonowania w spo-
leczenstwie, a rozne dziedziny ,,zycia” coraz czesciej przenoszone sg do sfery internetowe;.
Zauwazalna ekspansja nowych aplikacji wskazuje na dynamike¢ opisywanej materii, ktora pod-
lega nicustannym zmianom. Zdaniem autorek TikTok, ktory stale zyskuje na popularnosci, jest
najbardziej kompatybilny z preferencjami uzytkownikow. Wielos¢ celow, ktore mozna realizowad
z jego pomoca, wpltywa na aktywizowanie w tej przestrzeni kolejnych grup odbiorcow, w tym
dziataczy politycznych. Przeprowadzone badanie dowiodto, ze politycy sa coraz bardziej Swia-
domi zmian postepujacych w sposobach komunikowania. Jednakze, mimo préb zaistnienia w tej
przestrzeni, zauwaza si¢ wiele bledow wskazujacych na nieznajomosc¢ zasad rzadzacych aplikacja.
Systematyczno$¢ publikowania tresci powigzana z podazaniem za trendami badz probg wyzna-
czania wlasnych, a takze niepowielanie contentu stosowanego w innych aplikacjach, pozwolityby
zoptymalizowac¢ ich dziatania, czyniac je efektywniejszymi.

Analiza przeprowadzona w niniejszej pracy pozwala na stwierdzenie, ze TikTok stanowi
dogodna przestrzen do rozwoju przekazu dotyczacego kwestii politycznych. Pewna obawe, wyra-
zang przez autorki, budzi ryzyko zatracenia idée fixe przekazu politycznego, na rzecz nadmierne;j
checi podazania za trendami i proby nadania mu lekkiego, humorystycznego wyrazu.

Co wigcej, jakosciowa analiza tresci pozwala dostrzec, ze nie zawierajg one razacych i bez-
posrednich przejawéw mowy nienawisci. Moze to wynikac¢ ze specyfiki platformy, ktora poprzez
zastosowanie mniej oficjalnych i zabawnych form, zmigkcza wydzwigk wypowiedzi.

W najblizszym czasie z calg pewno$cig mozemy spodziewac si¢ znacznej aktywizacji polity-
kéw na TikToku, ktory stwarza im mozliwosé dotarcia takze do korzystajacej z aplikacji mtodej
czescel spoteczenstwa. Zauwaza si¢, ze rdéznice wystepujace migdzy partiami wptywaja na ich
wieloraki sposob wykorzystania potencjatu TikToka. Nie dziwig wigc apele prezesa Prawa i Spra-
wiedliwosci, ktory wskazuje na konieczno$¢ przeprowadzenia przez jego ugrupowanie ,,ofensywy
w internecie” (Kaczynski apeluje. . .).

Nieustanne, dynamiczne przemiany spoteczno-polityczne, a takze kreowanie kolejnych social
mediow czynig opisywany temat niezwykle aktualnym. Analiza zawarta w niniejszej pracy, mimo
osiaggnigcia jej celu, stwarza zatem mozliwo$¢ kontynuowania obserwacji i badan.
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