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STRESZCZENIE Biroturystyka, czyli turystyka piwna, obejmuje wyjazdy do browaréw i udziat w rozno-
rakich wydarzeniach zwigzanych z piwem, podczas ktoérych smakowanie piwa i pozna-
nie kultury piwnej danego regionu jest najwazniejszym motywem podrozy turystyczne;j.
W niniejszym opracowaniu przedstawiono klasyfikacje biroturystyki oraz kategorie
turystyki piwnej na terenie Warszawy. Zaprezentowano réwniez wyniki badania pilo-
tazowego zwigzanego z postrzeganiem turystyki piwnej w stolicy przez dwie grupy re-
spondentow. Rezultaty badania wérod ankietowanych metoda srodowiskowa pozwalaja
na stwierdzenie, ze biroturystyka jest zjawiskiem wzbudzajacym pozytywne wrazenia.
Rowniez wedtug opinii ankietowanych metoda on-line (blogeréw) Warszawa moze by¢

atrakcyjna dla biroturystow.

Wprowadzenie

Cele podrozy turystycznych obecnie si¢ zmieniaja. Turysci nie s juz zainteresowani wylacznie
wypoczywaniem w picknych miejscach czy zwiedzaniem standardowych atrakcji. Wielu z nich
woli poznawa¢ odwiedzane kraje i regiony wszystkimi zmystami, dlatego coraz popularniejsza
staje si¢ turystyka kulinarna. W §wietle literatury przedmiotu jest to szczegdlny typ podrézowania,
ktorego celem jest poznawanie tajnikdw miejscowej kuchni, probowanie czy raczej ,,doswiadcza-
nie” jedzenia z danego miejsca, poznawanie kultury i tradycji kulinarnych odwiedzanego regionu
oraz uczestnictwo w wydarzeniach zwigzanych z kulinariami. Turystyka kulinarna moze by¢ tez
traktowana przez pryzmat koncepcji turystyki zréwnowazonej jako wazny czynnik rozwoju re-
gionalnego i lokalnego (Kowalczyk, 2016). Wérod poszukiwaczy smakow sg tez zainteresowani
réznymi napojami, w tym alkoholowymi, np. winem czy piwem. Turystyka winna (enoturystyka)
jest zagadnieniem lepiej opisanym w literaturze przedmiotu (Kowalczyk, 2003; Sieczko, 2008)
niz turystyka piwna (biroturystyka) (Kosmaczewska, 2008). W biroturystyce konsumpcja wyso-
kiej jakosci piw nie jest wytacznie dodatkiem do positku. Spozycie piwa laczy si¢ z mozliwos$cia
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poznania regionalnej historii warzenia piwa (browarnictwa), probowaniem wyjatkowych dan po-
wstalych na bazie piwa czy udziatem w licznych wydarzeniach zwigzanych z tym trunkiem.

Celem niniejszej pracy jest proba zaprezentowania wynikow oceny turystyki piwnej
w Warszawie przez dwie grupy respondentdw — turystéw oraz blogerow.

Materiaf i metody

W artykule wykorzystano zaréwno zrodta wtorne (literatura przedmiotu, strony www), jak i dane
pierwotne. Dane zrédtowe zebrano wsrdd dwoch grup respondentdéw. Badanie w pierwszej grupie
zostato oparte na kwestionariuszu ankiety. Kwestionariusz sktadat si¢ z metryczki oraz z siedmiu
pytan (w tym jednego otwartego) dotyczacych stotecznej biroturystyki. Wykorzystano metode
srodowiskowa, w ktdrej zatozono, iz badani muszg mie¢ ukonczony 18. rok zycia (wedlug prawa
polskiego moga spozywac alkohol) i przebywac¢ w Warszawie. Z tego tez wzgledu pominigto dwor-
ce komunikacyjne i jako teren badawczy wybrano centrum Warszawy (okolice Patacu Kultury
i Nauki). W badaniu wzieta udziat przypadkowa grupa oséb, wyrazajacych ch¢¢ odpowiedzi na
pytania. Prosba o udzial w badaniu byta skierowana do blisko 200 0séb. Znalazty si¢ w niej oso-
by o réznym statusie zawodowym i w roznych przedziatach wickowych. Ankieter osobiscie za-
dawal pytania i wypelnial arkusz odpowiedzi. Kompletnie wypelnionych kwestionariuszy byto
51. Badanie przeprowadzono w okresie od lutego do marca 2015 r. Zebrane wyniki zestawiono
i opracowano za pomoca arkusza kalkulacyjnego, w ktérym wykonano obliczenia wykorzystane
w dalszej czesci artykutu do opisu badanej problematyki.

Druga grupe respondentow stanowit panel ekspercki, w ktorym wzigto udziat 6 blogeréw pro-
wadzacych serwisy internetowe dotyczace badanej tematyki. Blogi o tematyce piwnej sg zrodtem
najbardziej aktualnych informacji. Ich autorzy poza recenzowaniem produktow odwiedzaja festi-
wale oraz inne wydarzenia zwigzane z piwowarstwem w roznych miastach Polski, a takze poza jej
granicami. Piwni blogerzy sg tym samym kompetentng grupg osob, ktora ma wiedze niezbedng do
oceny biroturystyki w Warszawie. Opinie o stotecznej turystyce piwnej wyrazili: Tomasz Gebel
z ,,Piwnych podrozy” (piwnepodroze.blogspot.com), Tomasz A. Janiak z ,,Browarnika Tomka”
(http://browarnik.blogspot.com), Tomasz Kopyra z ,,Tomasz Kopyra. O piwie i piwowarstwie...”
(http://blog.kopyra.com), Lukasz Matusik z ,,Piwolucji” (http://www.piwolucja.pl), Bartosz Nowak
z ,,Malego piwka” (http://www.malepiwko.pl) oraz Bartosz Senderek z ,,Mojego kufelka” (http:/
mojkufelek.pl). Blogerow poproszono o odpowiedz na jedno pytanie: Jak Warszawa wypada na tle
innych polskich miast w kwestii turystyki piwne;j?

Ze wzgledu na matg probe badawcza badania nie moga by¢ traktowane jako reprezentacyjne,
gdyz miaty charakter badan pilotazowych.

Tarys historii browarnictwa w Warszawie

Szczegdlne znaczenie w polskiej kulturze kulinarnej miaty r6znego rodzaju trunki. Ze wzglgedu na
swoje potozenie geograficzne Polska zasadniczo znajdowata si¢ poza obszarem uprawy winorosli,
ktore zdominowaty kulturg wytwarzania napojow alkoholowych Europy Potudniowej (Mierzynka,
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Osinska-Kassa, Kotakowska, 2013). W Europie Srodkowej miejsce win zajmowato piwo i miody
pitne. Uwarunkowania rozwoju turystyki piwnej w Polsce z uwzglednieniem kontekstu historycz-
nego wazenia piwa na naszych ziemiach opisat Rogowski (2016), dlatego w artykule skupiono si¢
wylacznie na Warszawie.

Jednym z najstarszych o$rodkow browarnictwa w stolicy byta wytyczona na przelomie XIII
i XIV w. ulica Piwna. Jest ona najdtuzsza ulica Starego Miasta, wspomniang w stowach piosenki:

,,a na Piwnej jest piwo” (www.warszawska.info). Innymi o§rodkami koncentracji browarnictwa na
terenie Warszawy byt Solec oraz Stodowiec (ob. Zoliborz), jednak najwigkszym skupiskiem war-
szawskich browaréw byta Wola (5 browarow na poczatku XIX w., przy ul. Krochmalnej).

Wiek XIX przyniost zmiany w polskim browarnictwie, rowniez w warszawskim. Wraz ze wzo-
rami przyjetymi z krajow Europy Zachodniej do Polski docieraja nowe urzadzenia wykorzysty-
wane w procesie warzenia piwa oraz lepsza znajomos$¢ proceséw biochemicznych. W Warszawie
w 1846 r. Konstanty Schiele i Henryk Klawe kupili na licencji browar firmy Scheffer i Glimpf,
mieszczacy si¢ przy ulicy Krochmalnej 59, przyjmujac do spotki pracujacego w zakupionym bro-
warze majstra Btazeja Haberbuscha. W 1899 r. utworzono spotke akcyjna, w sktad ktorej wcho-
dzit browar bedacy wlasnoscia synow zatozycieli, Karola i Henryka Haberbuschow oraz Feliksa
i Kazimierza Schiele, a takze browar parowy Towarzystwa Akcyjnego W. Kijok i Ska. Nowa spot-
ka przyjeta nazwe Towarzystwo Akcyjne Browaréw Parowych Haberbusch i Schiele. Rozwijata
si¢ bardzo dynamicznie, do 1914 r. zwigkszajac prawie dziesi¢ciokrotnie swoja produkcje, produ-
kujac piwa w typie bawarskim i pilznenskim (Niklewska, 1994). Dobry okres na piwo trwatl do
1914 r., kiedy to na ziemiach polskich czynnych bylo ok. 500 browaréw wytwarzajacych 8 mln hl
piwa rocznie, ktore skutecznie konkurowaty z browarami zagranicznymi. Okres I wojny $wiatowej
przetrwato 245 browardéw, a w 1928 r. bylo ich tylko 179. Produkowaty one tacznie 2,5 mln hl piwa,
co dawalo 8 litrow na jednego mieszkanca (Pater, 2002, s. 11). Okres bezposrednio po I wojnie
swiatowej byt trudny takze dla browaréw warszawskich. W 1919 r. wlasciciele pieciu najwigckszych
browaréw warszawskich: Haberbusch i Schiele, E. Reich i Synowie, K. Machlejd, Seweryn Jung
oraz Korona podj¢li decyzj¢ o potaczeniu si¢. Nowe przedsigbiorstwo przyjeto nazwe Zjednoczone
Browary Warszawskie Haberbusch i1 Schiele Sp. Akc. Zaktady dolaczyty w ten sposéb do grupy
najwickszych browaréw w Polsce, produkujac ok. 10% piwa w Polsce. Ich piwa miaty znakomitg
renome, prawie polowa produkcji sprzedawana byta w Warszawie, reszta w catej Polsce, a czgs¢
eksportowano do USA i Wielkiej Brytanii (Niklewska, 1994). Na uwagg zastuguje fakt, ze zaktad
prowadzit ozywiong reklame swoich wyrobow. Wydawat specjalne podktadki firmowe do kufli,
urzadzono tez specjalng sale ekspozycyjna, w ktorej prezentowano kolekcje zabytkowych kufli
oraz sztychy przedstawiajace sceny z zycia piwowarow. Podczas II wojny Swiatowej nie zaprze-
stano produkcji piwa, ktora trwata az do Powstania Warszawskiego; znalezione tam zapasy ziarna
shuzyty dhugo jako przydziat zywnosci dla ludno$ci cywilnej. Po upadku powstania browar spalo-
no i zburzono (http://browar.biz).

Po II wojnie $wiatowe] wszystkie browary nadajace si¢ do uruchomienia przejmowat Skarb
Panstwa i przekazywal Panstwowemu Zjednoczeniu Przemystu Fermentacyjnego. Réwniez bro-
wary Haberbusch i Schiele zostaty upanstwowione, w 1948 r. utworzono Browary Warszawskie
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produkujace m.in. piwo ,,Krolewskie” przy ulicy Grzybowskiej 58/70. Urynkowienie gospodarki
spowodowato proces przeksztalcania i przejmowania wigkszych browaréow przez mi¢dzynarodo-
we koncerny. Obecnie rynek jest przez nie zdominowany, a polskie marki, w tym ,,Krolewskie”,
od 2004 r. nalezg do Grupy Zywiec wchodzacej w sktad koncernu Heineken N.V., a samo piwo
produkowane jest w Warce. Budynki browaru przy Grzybowskiej zostaty zréwnane z zie-
mig, a teren przeznaczono pod budownictwo biurowe i mieszkalne (Wojtczuk, 2014). W ten sposdb
w Warszawie nie ma mozliwosci zobaczenia zabudowan pozostatych po historycznych browarach.

Klasyfikacja hiroturystyki

Nalezy podkresli¢, ze turystyka piwna na $wiecie traktowana jest jako rynek niszowy (Francioni,
2012). Podobnie uwaza Duda-Gromada (2013), wskazujac, ze w literaturze naukowej brakuje opra-
cowan dotyczacych turystyki zwiagzanej z piwem, cho¢ w ostatnich latach zauwazalne jest wigk-
sze zainteresowanie tg tematykg. Autorzy pionierskiego badania dotyczacego turystyki piwnej

w Ontario (Kanada) na probie 2136 os6b wprowadzili definicje, wedtug ktorej turystyka piwna
mozna nazwa¢ zwiedzanie browardw, uczestnictwo w festiwalach piwnych przez turystow, dla

ktorych zaréwno degustacja piwa, jak 1 poznanie regionu, z ktdrego piwo pochodzi, sa glownymi

czynnikami motywujacymi do odwiedzenia danego miejsca (Plumer, Telfer, Hashimoto, Summers,
2005). W podobnym nurcie, lecz znacznie poszerzonym, turystyke piwna zdefiniowali wegierscy
autorzy Bujdosdé i Sziics (2012), wskazujac na dwa gtdowne motywy podrézowania: 1) spozycie wy-
branego rodzaju piwa, 2) podréz do konkretnego miejsca. W pierwszym przypadku celem podrozy
jest spozycie wybranego rodzaju piwa, zas w drugim — uczestnictwo w turystyce piwnej nastgpuje

trochg¢ przez przypadek, np. zwiedzanie browaru lub muzeum browarnictwa jako jednej z atrakcji

turystycznych odwiedzanego miejsca.

W zakresie pierwszego motywu ,,piwnego” podrézowania Bujdoso i Sziics (2012) wyrdznili

nastepujace kategorie turystyki piwne;j:

— ,,degustacja piwa” — przykladami sa Republika Czeska, Republika Federalna Niemiec, Belgia
czy Wielka Brytania jako glowne europejskie piwne destynacje turystyczne,

— ,,piwo jako sktadnik obiadu” — gléwnym motywem podrdézowania jest menu oparte na da-
niach przygotowanych na bazie piwa (np. lody) lub takich, ktérym piwo nadaje lub podkresla
wyjatkowy smak potraw; ponadto piwo lub jego rodzaje moga by¢ podawane jako dodatek
do potraw, komponujac si¢ z nimi,

— ,,szlaki piwne” — jako produkty turystyczne, sa gldéwnym motywem podrézowania i pozna-
wania nie tylko piwa, lecz tez lokalnego dziedzictwa oraz przyrody,

— ,weekend z piwem” — jako produkt turystyczny, wydarzenie jest elementem atrakcji tury-
stycznej pozwalajacej zatrzymac turyste przez kilka dni, w tym w weekendy; celem moze
by¢ np. nabycie umiej¢tnosci warzenia piwa,

— ,,rozne motywy” — piwo moze by¢é wykorzystywane do celow innych niz spozywcze, np. za-
biegi terapeutyczne czy beer-wellness.
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W drugiej grupie motywow podrdézowania, nazwanej ,,miejsce jako podstawa motywacji”,
Bujdoso i Sziics (2012) wskazali na nastgpujace kategorie turystyki piwne;:

— ,,0biekt” — wizyta w znanych pubach i piwiarniach,

— festiwale, spotkania” — uczestnictwo w znanych festiwalach piwnych, np. w monachijskim
Oktoberfest, w maratonach piwnych czy innych spotkaniach zwigzanych z piwem,

— ,,muzea, kolekcje piwne” — podczas wizyty w muzeum piwa (czgsto jest to zabytkowy pub
lub lokalny browar) mozna naby¢ wiedz¢ o warzeniu piwa, pozna¢ kulture piwna, zapoznaé
si¢ kolekcjami kufli, kubkow, puszek, rodzajow piwa. Podobng funkcje spelniajg wystawy
okolicznosciowe,

— ,,browary, piwiarnie” — najbardziej znang i klasyczna kategorig turystyki jest wizyta w bro-
warze. Dla turysty nieckoniecznie wazne jest zapoznanie si¢ z browarem czy wypicie piwa,
browar jest raczej traktowany jako atrakcja turystyczna,

— ,,gastronomiczne puby” — poprzez dywersyfikacje swojej dziatalno$ci przyciagaja turystow
nie tylko piwem, lecz takze dobrym jedzeniem i miejscami noclegowymi,

— ,,rozne motywy” — w tej kategorii gtdéwnym motywem podrézowania moze by¢ udziat w kon-
ferencjach zwigzanych z piwem czy nawet sportach, tzw. beer-ponga. Sport ten jest popular-
ny w wielu krajach, organizowane sg nawet turnieje.

Jezeli chodzi o biroturystyke w Polsce, to trzy motywy podrézowania wyrdznili Rogowski

i Kuc (2013):

— podrézowanie w celu smakowania dobrej jakosci piwa, a takze tworzenie autorskiego ran-
kingu poszczegdlnych gatunkow piw i marek,

— podrézowanie w celu poznania historii browarnictwa, w tym poznanie tradycji i technologii
produkcji oraz unikatowych sktadnikéw i procedur istotnych przy wazeniu piwa,

— podrézowanie w celu uczestnictwa w festiwalach kulinarnych i imprezach regionalnych
wraz z degustacja piwa jako sktadnika dziedzictwa kulinarnego regionu.

Przedstawione klasyfikacje turystyki piwnej beda ulegaly zmianom wraz z rozwojem tury-

styki kulinarnej oraz rynku atrakcji piwnych. Zaprezentowany podziat biroturystyki postuzyt do
omowienia poszczegodlnych jej kategorii w Warszawie.

Kategorie biroturystyki w Warszawie

Z historii warszawskiego browarnictwa wynika, ze obecnie w stolicy nie ma zadnego duzego miej-
scowego browaru, ktory przyciggnatby turystow, tak jak np. Browar w Zywcu. Nie jest wigc moz-
liwe zwiedzanie historycznego browaru. W Warszawie znajduja si¢ browary restauracyjne oraz
lokale serwujace rzemieslnicze i regionalne piwa, czyli ,,wielokrany”.

Z punktu widzenia rozwoju turystyki piwnej stolica ma do zaoferowania wytacznie wspotczes-
ne jej kategorie. Turysta moze zatem udac si¢ do wybranego przez siebie lokalu, posmakowaé tam
rzemieslniczych, migdzynarodowych i krajowych (regionalnych) piw. W niektorych sposrod nich,
jak np. w Goraczce Zlota, goscie moga zapoznac si¢ z unikatowa kolekcja wafli, czyli podktadek
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do piwa zgromadzonych z catego $wiata, otwieraczy do piwa, kapsli i kufli (http://goraczka-zlota.
com.pl).

Turystow zainteresowa¢ mogg masowe imprezy, jakimi sg festiwale piwne. Takie imprezy
jako pierwsza organizowala Kampania Piwowarska w latach 2013-2014 na btoniach Stadionu
Narodowego. Impreza pod nazwag Warszawski Festiwal Kultury Piwnej oferowata dodatkowe
atrakcje: wystawe tematyczng o warszawskiej Pradze, wystawy o historii piwa, zabawy dotyczace
wiedzy z warzenia piwa (http://warszawskifestiwalkulturypiwnej.pl).

Od 2015 r. funkcjonuje organizowany na stadionie Legii Warszawski Festiwal Piwa poswigco-
ny piwom rzemieslniczym. Dodatkowo organizowane sg wyktady i warsztaty, w czasie trwania
ktorych mozna dowiedzie¢ sig, jak uwarzy¢ dobre piwo czy wzia¢ udziat w konkursach i wielu
innych dodatkowych atrakcjach (http:/warszawskifestiwalpiwa.pl). W stolicy istnieje takze szlak
piwny, taczacy wybrane obiekty zwigzane z piwowarstwem. Warszawski Szlak Piwny utworzo-
nym zostat z dziewigciu pubow i baréw dziatajacych na terenie Warszawy. Serwuja one zardéwno
polskie piwa z browaréw rzemie$lniczych, jak i z calego $wiata (Chmielarz, 2013).

Biroturystyka jako nowy trend turystyczny w Warszawie w Swietle hadai ankietowych

W pierwszej grupie respondentow (51 osob) przewazaty kobiety (59%). Prawie co trzeci badany
byt w wieku od 18 do 30 lat. Prawie potowa respondentow (47%) byta zatrudniona na podstawie
stosunku pracy. Badani najczesciej okreslali, ze ich miesigczne dochody netto wynosza do 2500 zt
(37%). Doktadne dane demograficzne pierwszej grupy badanych przedstawiono w tabeli 1.

Tabiela 1. Charakterystyka demograficzna pierwszej grupy respondentow

Wyszczegolnienie Liczba osob
Plec kobieta 30
mezczyzna 21
18-30 lat 35
Wiek 31-60 lat 11
powyzej 60 lat 5
uczen 3
student 13
zatrudniony na podstawie stosunku pracy 24
Status zawodowy praca na wlasny rachunek 5
praca w gospodarstwie rolnym 1
emeryt/rencista 4
bezrobotny 1
do 2500 zt 19
0d 2501 do 3000 zt 5
Miesigezne dochody netto 0d 3001 21 do 4000 21 i
0d 4001 zt do 5000 zt 11
od 5001 zt do 6000 zt 3
powyzej 6000 zt 5

Zrbdlo: badanie whasne.
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W celu ustalenia, na ile znana jest pierwszej grupie respondentéw warszawska biroturystyka,
zadano pytanie, czy znaja warszawskie atrakcje turystyczne zwigzane z piwem. O takich atrak-
cjach styszato 14 osob, natomiast 37 os6b — nie. Respondentow, ktorzy znali stoteczne atrakcje,
poproszono o podanie konkretnych wydarzen czy miejsc, o ktorych styszeli. Jesli chodzi o lokale
piwne, pojawity si¢ w Piw Paw (4 razy) oraz: Po Drugiej Stronie Lustra, Kraken, Chmielarnia,
Cuda na Kiju, Celibat, dwie osoby wpisaty stawne piwiarnie. Wskazano takze browary: Bierhalle
(2 razy), BrowArmia (takze 2 razy), Browar de Brasil. Ponadto wymieniono Beerstore, czyli pota-
czenie sklepu i piwiarni. Jedna osoba wpisata Piwng Mape Warszawy, za$ o Festiwalu Piwa stysza-
ly dwie osoby. Jeden respondent podat ,,Festiwal piwa organizowany w kwietniu”, a 3 osoby wska-
zaty Warszawski Szlak Piwny. Ankietowanych poproszono ponadto o odpowiedz na pytanie, skad
wiedzieli o warszawskich atrakcjach biroturystycznych. W pytaniu mozna bylo zaznaczy¢ wiecej
niz jedng odpowiedz (tak tez zrobity 2 osoby, ktére zaznaczyly po dwie odpowiedzi). Dziewigcioro
ankietowanych dowiedziato si¢ 0 wyzej wspominanych lokalach lub wydarzeniach od znajomych,
krewnych czy rodziny, 6 osob — z Internetu, telewizji badz radia, natomiast jedna osoba z ulotek,
folderdw, plakatow, a jedna nie pamigtata zrodla. Wszyscy respondenci wyrazali che¢ powtorzenia
swego uczestnictwa w stotecznej biroturystyce. Cztery osoby chciatyby ponownie odwiedzi¢ lo-
kale Piw Paw oraz Kufle i Kapsle, w tym jedna wpisata ogdlnie ,,znane lokale piwne”. Jedna z tych
czterech osob zadeklarowata ch¢¢ ponownego udziatu ,,we wszystkich” warszawskich atrakcjach
biroturystycznych. Wszystkie 4 ankietowane osoby chciatyby ponadto przej$s¢ Warszawski Szlak
Piwny. Pozostatych 9 0séb wyrazato chg¢ powtdrzenia swego uczestnictwa, jednak nie byli oni
jeszeze zdecydowani na zadne konkretne miejsce czy wydarzenie. Jak wspomniano wczesniej,
39 0s06b nie uczestniczyto w warszawskiej biroturystyce. Jednak az 28 0sob sposrod nich chcialoby
wzigé w niej udziat. Tylko 3 osoby nie byly zainteresowane taka formg turystyki, zas 8 — nie bylo
jeszceze zdecydowanych.

Uzupelnieniem oceny warszawskiej biroturystyki przez respondentéw metoda $rodowisko-
wa byla jej ocena przez druga grupg — blogeréw. Poza recenzowaniem poszczegdlnych gatunkow
piw odwiedzali oni festiwale oraz inne wydarzenia zwigzane z piwem w réznych miastach Polski,
a takze poza jej granicami. Wszyscy zwrdcili uwage na licznie powstajace w ostatnim czasie tzw.
multitapy czy wielokrany, a wigc lokale z duzym wyborem beczkowego rzemieslniczego piwa.
Uznali to za bardzo pozytywna tendencje, ktora okreslili mianem ,,szczegdlnej atrakcji Warszawy™.
Kilku z nich zwrdcito uwage na to, ze wiele sposrod warszawskich multitapéw ma zbyt mato miej-
sca dla odwiedzajacych oraz ze w godzinach wieczornych w weekendy panuje w wiekszosci z nich
niebywaty tlok. Z udzielonych odpowiedzi wynikato ponadto, ze stoteczne browary restauracyjne
(BrowArmia, Bierhalle i Browar de Brasil) nie ciesza si¢ szczegélng popularnos$cia w branzy pi-
wowarskiej. Pod wzglgdem oferty wyr6znili natomiast browar BrowArmia. Blogerzy wspomnieli
rowniez o Warszawskim Festiwalu Piwa jako pozytywnym akcencie, zwracajac uwagg na jego
potencjat. Ogolnie na tle polskich miast Warszawa wypadta w ich opinii do$¢ dobrze. Jak napi-
sali: ,,Warszawa jest obecnie jednym z najcickawszych kierunkow dla piwnych turystow”, ,,obok
Wroclawia i Krakowa jest to najbardziej piwne miasto w Polsce”. Podsumowujac za$, o§wiadczyli:

,liczba roznych wydarzen (kranoprzejecia, spotkania, degustacje) przyprawiaja o zawrot glowy”.
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Zwrdcili uwage, ze festiwale oraz szlak piwny sg dopiero poczatkiem atrakcji piwnych oraz ze ,,to
tylko kwestia czasu”, kiedy Warszawa bedzie przyciaga¢ atrakcjami porownywalnymi skalg, po-
pularnoscig i rozgtosem do Birofilii z Zywca, Beer Geek i Festiwalu Dobrego Piwa z Wroclawia
czy do Poznanskich Targéow Piwnych.

Podsumowanie

Europejskie kraje z bogatymi tradycjami w zakresie piwowarstwa, takie jak Republika Czeska,
Republika Federalna Niemiec, Belgia czy Wielka Brytania, sa chetnie odwiedzane przez mito$ni-
kow piwa 1 piwnych akcesoriow. Na tym tle w Polsce powoli wzrasta zainteresowanie turystyka
piwng. Warszawa mimo ze nie dysponuje obecnie zadnym historycznym browarem, tworzy dos¢
dynamiczny rynek piwny. Dziatalno$¢ powadzg lokale piwne (tzw. multitapy czy wielokrany) ser-
wujace roznorodne rzemieslnicze i regionalne gatunki piw. W stolicy odbywa si¢ duze wydarzenie
zwigzane z piwowarstwem, tj. Warszawski Festiwal Piwa. Ponadto zostat wytyczony Warszawski
Szlak Piwny.

Pierwsza grupa badanych, tj. turysci, ktérzy znali warszawski rynek atrakcji piwnych, wska-
zata na pobyt w warszawskich lokalach serwujgcych piwa rzemieslnicze i regionalne. Takze druga
grupa badana, tj. blogerzy, zwrdcili uwage na wyjatkowa atrakcyjnosc¢ stotecznych lokali piwnych,
okreslajac je mianem ,,szczegdlnej atrakcji Warszawy”. Niestety, z pierwszej grupy badanych tyl-
ko 2 respondentdéw styszato o Warszawskim Festiwalu Piwa, a 3 o Warszawskim Szlaku Piwnym.
Natomiast badani blogerzy nie tylko mieli wiedze o stotecznym festiwalu czy szlaku piwnym, lecz
zwrocili uwage na ich potencjal, stwierdzajac, iz kwestig czasu jest, gdy te produkty turystyczne
doréwnaja adekwatnym produktom w Zywcu, Wroctawiu czy Poznaniu. Obie grupy badawcze
ocenity warszawska biroturystyke pozytywnie, a 78% badanych (w pierwszej grupie) bylo zainte-
resowanych uczestnictwem w tym nowym trendzie.

Zbyt mata proba badawcza uniemozliwia wskazanie jakichkolwiek zaleznosci statystycznych
i wyciagniecia wnioskdéw z punktu widzenia calej populacji Warszawy.
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The remaining part of the paper presents different forms of beer tourism which tourists can meet
in Warsaw. Additionally the paper presents pilot study related to perception of beer tourism in the
capital. After analysing the results it can be stated that beer tourism is well received phenomenon.
Unfortunately most of respondents did not participate in this new tourist trend although they want
to. In the opinion of bloggers Warsaw can be attractive to beer tourists.
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