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Winnice oraz imprezy winiarskie atrakcja turystyczng regionu

Wprowadzenie

T urystyka winiarska stala si¢ bardzo modnym zjawiskiem, a dane statystycz-

ne pokazuja, iz jest obecnie najszybciej rozwijajaca si¢ galezia Swiatowego
przemystu turystycznego. W regionie podkarpackim z kazdym rokiem wzrasta
liczba winnic, jak i gospodarstw zajmujacych si¢ enoturystyka, co staje si¢ sta-
lym elementem krajobrazu regionu, a nie tylko chwilowa moda, przeniesiona
z innych krajow.'

W rozwoju winiarstwa duza role odegraly kupieckie szlaki winiarskie,
dzigki ktorym nastapil rozwdj niektorych miast. Doskonatym przyktadem jest
Krosno, ktére w 1559 roku otrzymato prawo do skltadowania wina i pozostatych
towarow sprowadzonych z Wegier. Utworzone w regionie podkarpackim szlaki
winne sg dobrym elementem promocji enoturystyki oraz szeroko pojgtego wi-
niarstwa na tym obszarze.

Enoturystyka zwiazana jest nie tylko ze zwiedzaniem winnic czy winiarni
i degustowaniem win. Sa to réwniez roznego rodzaju prezentacje i szkolenia
zwiazane z zaktadaniem winnicy, uprawa winorosli, zbiorem owocéw oraz pro-
dukcja wina i jego przechowywaniem. Droga do sukcesu podkarpackich winia-
rzy prowadzi m.in. przez rozwdj enoturystyki oraz tworzenie szlakow winnych
jako atrakcji turystycznej oraz szansy na dodatkowe zrédto dochodow dla mate-

"' I. Krupa, M. Dul, Perspektywy rozwoju turystyki winiarskiej w woj. podkarpackim,
w Przestrzenne, gospodarcze i humanistyczne aspekty turystyki, red. M. Gwozdz, K. Szpara, Wy-
dawnictwo Konsorcjum Akademickie, Krakow—Rzeszow—Zamos¢ 2009, s. 55-70.
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go gospodarstwa winiarskiego. Takie oferty staja si¢ bardzo popularnym
iwaznym produktem turystycznym na calym $§wiecie. To takze dobry i po-
wszechnie wykorzystywany sposob promocji regionow.

Celem artykulu byto przedstawienie istoty oraz znaczenia rozwoju gospo-
darstw winiarskich i enoturystyki jako alternatywy wzbogacajacej gospodarke
agro-eko-turystyczna w regionie podkarpackim.

Podjgto probe uzyskania od mieszkancow Rzeszowa i okolic informacji do-
tyczacych opinii 1 wiedzy w zakresie determinantéw rozwoju enoturystyki,
gléwnych motywow podrézy oraz atrakcyjnosci oferty w gospodarstwach wi-
niarskich. Ponadto pozyskano informacje dotyczace uczestnictwa w imprezach
winiarskich, znajomosci produktow turystycznych zwiazanych z winem, jakimi
sa m.in. szlaki winne.

W niniejszym badaniu postuzono si¢ podstawowa metoda badan, jaka jest
sondaz ankietowy oraz obserwacja wlasna. Narz¢dziem badawczym byt anoni-
mowy kwestionariusz ankiety ztozony z 17 pytan o charakterze zamknigtym
1 metryczki. Dobor proby badawczej byt losowy. Dokonano przegladu materia-
low zrédtowych z problematyki winiarstwa oraz enoturystyki. Z uwagi na ogra-
niczone mozliwosci wydawnicze analiza danych dotyczy tylko wybranych za-
gadnien.

1. Enoturystyka - szczegodlny rodzaj turystyki kulinarnej

Turystyka winiarska (enoturystyka) jest stosunkowo nowa forma turystyki

w Polsce, gdyz dopiero w przeciagu ostatnich kilkunastu lat zdobyta uznanie

wsrod turystow oraz producentéw wina. Cecha charakterystyczna enoturystyki

jest jej zwiazek z elementami kultury regionalnej oraz lokalnej, gdyz obejmuje

rowniez udziat turysty w licznych imprezach kulturowych oraz zwiedzanie

zabytkowych obiektéw, umozliwiajac tym samym poznanie dziedzictwa kul-
turowego danego regionu’.

Turystyke winiarska definiuje si¢ jako podréze majace na celu zdobywa-

nie informacji zwiazanych z szeroko rozumiang kultura winiarska oraz rozwo-

jem posiadanej wiedzy winiarskiej. Enoturysci, ktérzy biora udziat w réznego

2 B. Dec, J. Krupa, Mozliwosci wzbogacenia oferty turystycznej w obszarze turystyki winiar-
skiej na Podkarpaciu, w: Zrownowazona turystyka szansq ochrony srodowiska naturalnego, dzie-
dzictwa kulturowego i rozwoju gospodarczego gmin Pogorza Dynowskiego, red. J. Krupa, Zwiazek
Gmin Turystycznych Pogérza Dynowskiego, Dynoéw 2014, s. 151-162.



Jan Krupa, Lukasz Stokiosa: Winnice oraz imprezy winiarskie... 261

rodzaju wyprawach, posiadaja wspolne zainteresowania i upodobania, majace
zwiazek z podréozowaniem. Zazwyczaj koncentruja si¢ na czestszych, kilku-
dniowych wyjazdach w ciagu roku, a nie na jednym dlugim wyjezdzie waka-
cyjnym. Najczestszym miejscem noclegowym sa dla nich pensjonaty i hotele
o wysokim standardzie, interesuje ich lokalna kuchnia, kultura, zabytki i sztu-
ka, a przed wyjazdem probuja dowiedzie¢ si¢ jak najwigcej o miejscu, do kto-
rego zmierzaja. Najczestszymi motywami, jakimi kieruja si¢ w podjeciu decy-
zji o wyjezdzie enoturystycznym sa: ch¢é poznania regionalnych win, ich de-
gustacja oraz zakup, ktory dokonywany jest zazwyczaj w winnicy, kontakt
z lokalng kuchnia, tradycjami kulinarnymi i winiarskimi. Jest to okazja do
poznania konkretnych producentéw i win, przyjrzenia si¢ procesowi winifika-
cji, zwiedzenia zakladéw produkujacych wina oraz szansa odpoczynku od
miasta w malowniczych terenach wiejskich, w gronie najblizszych.

Imprezy winiarskie stanowia nieodlaczny element turystyki winiarskiej.
Wspomagaja promocj¢ regionu, winnic, a przede wszystkim rodzimych win.
W ramach enoturystyki organizuje si¢ cykliczne imprezy réznego typu: festi-
wale, targi wina, degustacje itd. Wino doskonale komponuje si¢ z potrawami
kuchni regionalnej, dlatego tez czgsto prezentowane jest podczas imprez pro-
mujacych potrawy tradycyjne i regionalne.

Region podkarpacki jest obecnie najbardziej liczacym si¢ polskim regio-
nem winiarskim, obejmujacym trzy duze skupiska winnic: obszar wokot Jasta
i Degbicy, wokot Rzeszowa w dolinie Wistoka oraz tereny w dolinie Sanu wo-
kot Jarostawia i Przemysla. Lacznie w regionie wystepuje ponad 150 winnic.
Na rozwoju enoturystyki najwiecej korzystaja mate gospodarstwa winiarskie’,
ktorych wlasciciele zainteresowani sa organizacja ptatnych ustug z zakresu
edukacji winiarskiej (szkolenia) oraz udostgpnianiem do zwiedzania winnicy
wraz z degustacja potaczona z informacjami z zakresu produkcji i przechowy-
wania win.

Efektem dobrej wspotpracy winiarzy w regionie podkarpackim byto
utworzenie Podkarpackiego Szlaku Winnic w 2008 r. (obejmujacego ponad 50
winnic) i Jasielskiego Szlaku Winnego w 2014 r. (rys. 1) oraz organizowanie
cyklicznych, kilkudniowych imprez zwiazanych z winem, takich jak:

3 M. Dul, J. Krupa, Winnice jako atrakcja turystyczna wojewddziwa podkarpackiego, w: red.
J. Rak, Srodowisko przyrodnicze i walory turystyczne poludniowo-wschodniej Polski i Zachodniej Ukra-
iny, Wydawnictwo Muzeum Regionalnego w Brzozowie, Brzozow 2011, s. 41-63.



262 Europa Regionum XXIII (2015)

Migdzynarodowe Dni Wina w Jasle oraz Festiwal Win Wegierskich im. Portiusa
i Wyszehradzki Festiwal Wina i Turystyki w Kro$nie®.
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Rysunek 1. Jasielski Szlak Winny
Zrodto: http://www.podkarpackie.travel/pl/jasielski-szlak-winny (17.10.2014).

* 1. Krupa, Winnice produktem regionalnym powiatu jasielskiego, w: Problemy ochrony
przyrody, korzystania ze Srodowiska i promocji walorow turystycznych poludniowo-wschodniej
Polski, wschodniej Stowacji i zachodniej Ukrainy, red. J.R. Rak, Wydawnictwo Muzeum Regio-
nalnego w Brzozowie, Brzozow 2012, s. 279-313.
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W ramach imprez przygotowywane sa dla turystow i mieszkancow
dodatkowe atrakcje zwigzane z serwowaniem specjatdéw regionalnej kuchni,
kiermaszem sztuki ludowej i rekodzieta artystycznego, konkursami z nagrodami
oraz prezentacja zespotow folklorystycznych z kraju i zagranicy, a uzupel-
nieniem caloséci sa wieczorne koncerty w wielobarwnym klimacie. Nalezy nad-
mieni¢, ze rownie waznym i znanym zaglebiem winiarstwa w Polsce jest region
zielonogorski. W ramach Dni Zielonej Gory organizowana jest impreza pn.
,,Winobranie”, najwigksze Swigto wina w Polsce.

2. Wyniki badan i ich oméwienie
W okresie kwiecien—maj 2014 roku wséréd mieszkancow Rzeszowa i okolic

zostaly przeprowadzone badania ankietowe, w ktorych wziglo udziat 113
respondentow. Strukturg badanej proby przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1
Charakterystyka respondentow
Wyszczegblnienie cech Liczba 0s6b (N) Warto$¢ procentowa
Ple¢
Kobieta 69 61,1
Megzczyzna 34 38,9
Wiek
18-25 18 15,9
26-35 27 23,9
3645 41 36,3
46-60 21 18,6
61 lat i powyzej 6 5,3
Miejsce zamieszkania
Miasto 71 62,8
Wies 42 37,2

Zrddto: opracowanie whasne.

Kobiety stanowity 61,1%, natomiast mgzczyzni 38,9%. Wérod ankietowa-
nych przewazaty osoby w przedziale wiekowym 2645 lat (60,2%), natomiast
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18,6% respondentow stanowily osoby w wieku 46—60 lat. Przewazali respon-
denci mieszkajacy w miescie (62,8%).

Kwestionariusz ankiety zawierat 17 pytan o charakterze zamknigtym oraz
3 pytania metryczkowe. Analiza uzyskanych danych wskazuje, ze zarowno ko-
biety (55%), jak 1 mezczyzni (57%) interesuja si¢ zagadnieniami zwiazanymi
z winiarstwem i enoturystyka. Nieco mniejszy odsetek osob nie wyraza zaintere-
sowania ta tematyka, ale wykazuje che¢ poznania specyfiki tej formy turystyki,
tj. wsrod kobiet — 35% 1 mgzczyzn — 25%. Niewielka liczba osob w ogodle nie
jest zainteresowana tematyka winiarstwa (kobiety — 10%, megzczyzni — 18%).
W zwiazku z powyzszym mozna stwierdzi€, ze nie zauwazono wptywu plci na
zainteresowanie winiarstwem.

Jak wynika z badan, zarowno osoby mieszkajace na wsi, jak i w mieScie,
w wigkszosci interesuja si¢ winiarstwem (odpowiednio: 54 1 58%). Nieco mniej
0sOb ze wsi 1 miasta zdecydowanie nie interesuje si¢ winiarstwem (odpowied-
nio: 33 1 27%), za$ jeszcze mniejszy odsetek w obu grupach nie interesuje sig ta
tematyka, jednakze wykazuje che¢ zapoznania si¢ z nia (odpowiednio: ze wsi —
13%, z miasta — 15%). Mozna stwierdzi¢, iz miejsce zamieszkania nie wptywa
na zainteresowanie winiarstwem.

Wigkszo$¢ badanych (56%) interesuje si¢ winiarstwem, z czego najwigcej
0s0b (39%) od kilku kilkunastu lat. 44% osdb wyrazito brak zainteresowania,
w tym 14% ankietowanych catkowicie nie interesuje si¢ winiarstwem i nie za-
mierza zapoznawac si¢ z ta tematyka.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace uczestnictwa w wyjazdach enotury-
stycznych (mozliwos¢ wyboru nie wigcej niz dwoch odpowiedzi) wigkszosé
ankietowanych potwierdzita swdj pobyt w winnicy oraz w imprezach winiar-
skich (57,5%) z mozliwos$cia degustacji regionalnych win. Najbardziej znane
badanym osobom oferowane ushugi i wyroby w zakresie turystyki winiarskiej
byty: degustacja oraz zakup wina u producenta (23% wskazan) oraz mozliwo$¢
zwiedzania gospodarstwa, tj. winnicy i winiarni (21%).

Co 6smy respondent zna enoturystyczna oferte pobytu, tj. mozliwo$¢ noc-
legu 1 wyzywienia (13%) oraz uczestnictwa w spotkaniach i konkursach winiar-
skich (12%). Z kolei co dziesiata osoba shtyszala o mozliwosci uczestniczenia
w programach edukacyjnych (np. szkolenie w zakresie uprawy winorosli, pro-
dukcji i przechowywania wina).
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Odpowiedzi na pytanie dotyczace gtownych motywoéw wyjazdow do go-
spodarstw enoturystycznych (przy mozliwosci wyboru tylko dwoch odpowiedzi)
zamieszczono w tabeli 2.

Ankietowani wyrazali rozne opinie na temat gtownego motywu, decydu-
jacego o wyborze turystyki winiarskiej. Co trzeci badany wybral motyw zaku-
pu wina bezposrednio u producenta. Znaczacy odsetek badanych wskazal na
motyw poznawania regionow winiarskich i lokalnych tradycji oraz kulinarnych
specjatow (26,5%). Ponadto wskazano na ch¢é poszerzenia swojej wiedzy na
temat produkcji wina i jego walorow (23,9%), odbycie wycieczki szlakiem
winnic oraz doznanie specyficznej atmosfery miejsc, gdzie powstaje wino
(30,1%). Najmniej osob za wazny motyw uznato potrzebe spotkania z praw-
dziwym winiarzem.

Tabela 2
Motywy wyjazdow enoturystycznych
) Liczba Warto$¢
Wyjazdy enoturystyczne ,
wskazan procentowa

Poznawanie nowych i rodzimych win oraz ich degustacja 24 21,2
Zakup wina z polskiej winnicy 33 29,2
Poznawanie polskich tradycji i regionéw winiarskich oraz 30 2.5
kulinarnych specjatow ’

Okazja do wypoczynku i spgdzenia czasu w odmienny sposob 32 28,3
Poszerzenie swojej wiedzy na temat wina 27 23,9
Spotkanie z prawdziwymi winiarzami 16 14,2
Wycieczka szlakiem winnic i specyficzna atmosfera miejsc, 34 30.1
gdzie powstaje wino ’

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wigkszos¢ badanych (56%) nigdy nie styszala, ze w wojewddztwie pod-
karpackim istnieje Podkarpacki Szlak Winnic oraz ze planowane jest utworzenie
Jasielskiego Szlaku Winnego. Niewielki procent respondentow potrafit wymie-
ni¢ nazwy stowarzyszen skupiajacych producentéw wina w regionie podkarpac-
kim, tj. Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia (rok zalozenia 2008 r.) oraz Sto-
warzyszenia Winnice Doliny Sanu (2006 r.).

Niemal potowa respondentow (49%) uczestniczyta w Rzeszowskich Tar-
gach Wina, za$ co piaty badany w Migdzynarodowych Dniach Wina w Jasle
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(19%). W pozostatych wymienionych w ankiecie imprezach winiarskich uczest-
niczyt stosunkowo niewielki odsetek badanych oséb.

Za najbardziej atrakcyjne, dodatkowe ustugi oferowane w winnicy — pro-
wadzonej jako gospodarstwo agro-enoturystyczne, duza liczba respondentow
uznata mozliwos¢ skorzystania z noclegu, degustacji potraw kuchni regionalnej
(38,9%) oraz udzialu w imprezie przy ognisku i grillu (28,3%). Znaczacy odse-
tek badanych, tj. 23,0%, skorzystalby rowniez z jazdy konnej oraz mozliwosci
pracy w gospodarstwie lub winnicy (15,9%) (tab. 3).

Tabela 3

Dodatkowa oferta ustug w winnicy/gospodarstwie agroturystycznym
Dodatkowe ustugi Liczba wskazan Warto$¢ procentowa
Nocleg 50 44,2
Kuchnia regionalna 44 38,9
Ognisko i grill 32 28,3
Jazda konna 26 23,0
Lowienie ryb 7 6,2
Wypozyczenie sprzgtu rekreacyjnego 12 10,6
Mozliwo$¢ pomocy w pracach w winnicy 18 15,9

Zrodlo: opracowanie wlasne.

W kwestii dlugosci pobytu w gospodarstwie enoturystycznym, najczesciej
wybierang przez respondentéw odpowiedzia byl kilkudniowy wyjazd (69%),
rzadziej jednodniowy. Podczas pobytu respondenci chcieliby poznaé walory
przyrodnicze 1 kulturowe najblizszej okolicy (46%), korzysta¢ z o$rodkéow spor-
tu (23%) oraz uczestniczy¢ w lokalnych i regionalnych imprezach (21%). Co
trzeci badany uwaza, ze takie wyjazdy powinny by¢ organizowane przez wiasci-
cieli winnic 1 winiarni, a nie przez biura podrdzy (14%) oraz powinny mie¢ cha-
rakter indywidualny (24%).

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych (67%) uwaza, Zze obecna enoturystyka
w regionie nie jest dostatecznie rozpropagowana. Zaledwie 7% z nich byto odmien-
nego zdania. Z kolei co czwarty badany (26%) nie ma zdania na ten temat. W opinii
respondentéw enoturystyka jest interesujaca forma spedzania czasu wolnego,
zwlaszcza dla amatorow dobrego jedzenia i picia (30%) oraz dla kazdego, kto jest
cickaw $wiata (32%). Znaczaca cze$¢ badanych wskazywatla, iz enoturystyka jest
idealnym rozwiazaniem dla firm na wyjazdy motywacyjne lub integracyjne (18%)
oraz rodzin z dzie¢mi na wspdlne wycieczki poza miasto (17%).
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Grupa badanych (37%) wyrazita opinie, ze za sprawa turystyki winiar-
skiej rozwija si¢ lokalna i regionalna kultura. 23% ankietowanych wskazato
na rozwdj bazy gastronomicznej, a co dziesiaty badany na rozwoj bazy noc-
legowej (11%) oraz rozwdj infrastruktury sportowo-rekreacyjnej (10%). In-
nymi korzysciami ptynacymi z rozwoju enoturystyki jest tworzenie nowych
miejsc pracy oraz poprawa jako$ci zycia mieszkancow regionow winiarskich.
Jedynie 13% respondentdéw uwaza, ze turystyka winiarska nie ma wptywu na
rozwoj regionu, lecz stuzy interesom indywidualnym.

Wsrod korzysci spotecznych wynikajacych z rozwoju enoturystyki an-
kietowani najczg$ciej wskazywali promowanie tozsamosci regionow (40,7%)
oraz poszerzenie wiedzy o zyciu i kulturze réznych $rodowisk (31%). Zda-
niem 27,4% o0sob korzyscia dla regionu jest wzmacnianie wigzi ze Srodowi-
skiem, nawigzywanie stosunkow interpersonalnych oraz aktywizacja zarob-
kowa mieszkancow (15,9%). Wzrost aktywnosci spotecznej jednostki jest
korzyscia spoteczna wynikajaca z enoturystyki w opinii 13,3% ankietowa-
nych, za§ powstrzymywanie migracji w celach zarobkowych — tylko 10,6%
badanych. Nieliczni respondenci wskazywali na przenikanie wzoréw zacho-
wan 1 wartosci do spolecznosci lokalnej (8%).

Zdaniem 52% ankietowanych wladze samorzadowe oraz polityka rzadu nie
wspieraja promocji i rozwoju winnic oraz turystyki winiarskiej. Odmiennej opi-
nii bylo zaledwie 4% badanych. Z kolei 44% o0s6b nie ma zdania w tej kwestii.
Co trzeci respondent jest zdania, ze informacje dotyczace enoturystyki mozna
uzyska¢ z mass mediow (telewizji, radia, internetu, prasy) lub bezposrednio od
wlascicieli winnic i1 0s6b zainteresowanych tematem winiarskim.

Podsumowanie

Turystka winiarska, okre§lana jako enoturystyka, to stosunkowo nowy
produkt turystyczny nie tylko dla regionu, ale rowniez dla catego kraju. Po
dotarciu do Polski przyjeta si¢ jako nowy typ wspodlczesnej formy turystyki
kulturowej’. Winiarze zaczeli postrzegaé t¢ forme spedzania wolnego czasu jako
dodatkowe zrédto dochodow dla swoich gospodarstw.

5 Z. Kruczek, Wspélczesne formy turystyki kulturowej, Rozdziat XIIl Enoturystyka, AWF
Poznan 2009, s. 22-30.
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Ewa Wawro®, sekretarz Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia twierdzi, iz
gospodarstwo winiarskie odwiedzane przez enoturystow moze rozwinaé typowe
ustugi agroturystyczne, jak noclegi i wyzywienie. Ustugi typu ,,pokéj ze
$niadaniem” oferuje w tej chwili wigkszos¢ gospodarstw winiarskich.
W warunkach Podkarpacia bardzo wysoki standard oferty turystyki winiarskiej
nie jest tak bardzo wymagany. Wspodlczesny enoturysta oczekuje gldwnie
czystego, wygodnego pokoju z wlasng tazienka i matym aneksem kuchennym.

Rozwijajace si¢ szlaki enoturystyczne, takie jak Podkarpacki Szlak Winnic
czy Jasielski Szlak Winny to réwniez, dobry i powszechnie wykorzystywany
sposob promocji regionu. Materialy promujace szlaki zawieraja nie tylko
informacje o winnicach i winiarzach, ale takze notki odnoszace si¢ do geo-
graficznych, historycznych i kulturowych ciekawostek danego regionu’.

Pomimo tego, iz enoturystyka jest stosunkowo nowa forma turystyki
w Polsce, ma ona juz zauwazalny wplyw na rozwdj miejscowosci zwigzanych
z uprawg winorosli i produkcja wina. Stwarza nowe mozliwo$ci dochodéw nie
tylko gospodarstwom winiarskim i agroturystycznym, ale takze spotecznosci
lokalnej zaangazowanej w §wiadczenie ustug okoloturystycznych.

Z roku na rok winiarze staraja si¢ nie tylko modernizowac swoje zaplecze
przydatne do produkcji wina, ale takze ulepszaja 1 powigkszaja swoja oferte
enoturystyczna. Wkladaja mndstwo wysitku, aby sprosta¢ coraz to wyzszym
wymaganiom turystow. Mozna stwierdzi¢, ze niewielkie gospodarstwa winiar-
skie staja si¢ trwalym elementem krajobrazu regionu.

Whioski

1. Enoturystyka rozwija si¢ w Polsce, a zwlaszcza w regionie podkarpackim
w szybkim tempie i cieszy si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem. Moze
stanowi¢ specyficzny oraz rozpoznawalny produkt turystyczny.

2. Enoturystyka jest szansa promocji matych miasteczek i regionow, ktore
nie maja do zaoferowania tury$cie nic szczegdlnego, poza walorami
przyrodniczymi i nielicznymi zabytkami.

SE. Wawro, Winnice w Polsce, Mulico Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2011, s. 32-33.
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3. Rozwdj enoturystyki przyczynia si¢ do powstawania nowych miegjsc pracy
oraz do wzrostu $wiadomosci kultury winiarskiej i wiedzy o winie.

4. Zauwaza si¢ brak spojnych przepisow prawnych i podatkowych,
ulatwiajacych prowadzenie gospodarstw winiarskich i sprzedaz wina.

5. Zauwaza sig, jak na razie, male zainteresowanie biur podrézy i hoteli
organizowaniem wine tours, a funkcjonujace w Polsce firmy turystyczne
nie traktuja tej formy turystyki jako waznego profilu swojej dziatalnosci.

6. Droga do sukcesu podkarpackich winiarzy prowadzi m.in. przez rozwoj
enoturystyki oraz tworzenie szlakoéw winnych jako atrakcji turystycznych,
elementu promocji oraz szansy na dodatkowe zrédlo dochodow dla
matych gospodarstw winiarskich.
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Vineyards and wine events as a tourist attraction of the region

Summary

Podkarpackie region is currently the most interesting place on the wine map of
Poland. For many years Jaslo is referred as “the capital of reborn Polish winemaking”.
The rapid development of enotourism in the region indicates the great potential of this
industry, expressed by the growing number of wineries, wine trails, as well as the in-
creasing number of events related to wine tourism.

The aim of this article is to present the essence of enotourism and the opinions of
the respondents in terms of the purpose and conditions of development of enotourism
farms in the Podkarpackie region, the attractiveness of emerging wine trails and wine
events organized as a network tourist product. In addition, the presentation of winemak-
ing as an alternative enriching the agri-eco-tourism economy in the region.

Translated by: Lukasz Stoklosa



