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WOJCIECH ZBARASZEWSKI

Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie

Partnerstwo parku narodowego, czyli o wdrozeniu turystyki
zréwnowazonej'

Wprowadzenie

Polskie parki narodowe obejmuja ok. 1% powierzchni kraju. Jak wynika
z ustawy o ochronie przyrody tworzy si¢ je w celu: 1) zachowania r6zno-
rodnosci biologicznej, zasobow, tworow i sktadnikow przyrody nieozywionej
i waloréw krajobrazowych, 2) przywrocenia wlasciwego stanu zasobow i sktad-
nikoéw przyrody oraz 3) odtworzenia znieksztatconych siedlisk przyrodniczych,
siedlisk roslin, siedlisk zwierzat lub siedlisk grzybow. Do jego zadan naleza: 1)
prowadzenie dziatan ochronnych w ekosystemach parku narodowego, 2) udo-
stgpnianie obszaru parku narodowego na zasadach okreslonych w planie ochro-
ny lub zadaniach, 3) prowadzenie dziatan zwiazanych z edukacja przyrodnicza
(ustawa o ochronie przyrody, 2004). Parki narodowe sa atrakcyjnym celem wy-
jazdow turystycznych, co wynika z faktu, ze niektore z nich sa zlokalizowana
w poblizu duzych osrodkéw miejskich (np. Kampinoski PN, Wielkopolski PN),
badz na obszarach tradycyjnie uznawanych za cel wyjazdéw turystycznych (np.
Tatrzanski PN, Karkonoski PN, Wolinski PN). Skutkuje to tym, ze polskie parki
narodowe odwiedza rocznie ok. 11 miln turystow. WzmoZona antropopresja

! Publikacja powstata dzicki dotacji z Polsko-Niemieckiej Fundacji na rzecz Nauki w ramach

projektu nr 2015-15 pt. Aktywno$¢ turystyczna na przygranicznych obszarach chronionych na
przyktadzie Parkéw Narodowych ,,Ujscie Warty” i ,,Dolina Dolnej Odry”.
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powoduje degradacjg Ssrodowiska (Partyka 2010, s. 252-263). Problem dostrze-
zono w drugiej potowie XX w., a jednym z rozwiazan byta koncepcja turystyki
zrownowazonej (Zargba 2010, s. 37-50). Jednak pojawia si¢ pytanie o mozli-
wosci wdrozenia tej koncepcji? Celem artykulu jest przedstawienie partnerstwa
parku narodowego jako urzeczywistnienie turystyki zréwnowazonej i ocena
mozliwosci wdrozenia partnerstwa parku narodowego w Polsce. Jako punkt od-
niesienia przyj¢to zasady partnerstwa obowigzujace w Niemczech.

1. Material i metody

W opracowaniu wykorzystano publikacje Gtownego Urzedu Statystyczne-
go w postaci zbiorczych opracowan pt. Ochrona Srodowiska, a takze materiaty
Federacji EUROPARC Deutschalnd e.V. Badaniem objgto materiaty opubliko-
wane na stronach internetowych wszystkich (23) polskich parkéw narodowych.
Badanie przeprowadzono w okresie od maja do czerwca 2016 r. W celu mozli-
wie wszechstronnego i obiektywnego przedstawienia wieloaspektowej proble-
matyki wykorzystano wlasciwa tematycznie literatur¢ przedmiotu oraz akty
prawne.

2. Idea partnerstwa parku narodowego w Niemczech

Koncepcja turystyki zrownowazonej ma na celu minimalizowania nega-
tywnych skutkow turystyki dla srodowiska przyrodniczego i kulturowego. De-
finiuje si¢ ja jako kazda forme¢ rozwoju turystyki, zarzadzania i aktywnosci tu-
rystycznej, ktore utrzymuje integralno$¢ $rodowiskowa, gospodarcza i spo-
leczng obszarow, a takze zachowujace zasoby naturalne i kulturowe dla przy-
sztych pokolen (Sustainable tourism in protected areas. Good for parks, good
for People 2015). W literaturze wskazuje si¢, ze ten rodzaj turystyka wymaga
m.in.:

- $cistej wspotpracy pomigdzy dziatajacymi podmiotami a wtadzami obszaréw
chronionych,

- duzej $wiadomosci 1 wiedzy o Srodowisku podmiotow dziatajacych na ob-
szarach chronionych,

- rzeczowego i finansowego wktadu dla obszarow chronionych,
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- ukierunkowanych na obszaru chronione zasad promocji i marketingu,

- wytycznych dotyczacych zasad angazowania lokalnych spotecznosci,

- norm w zakresie funkcjonowania przedsigbiorstw turystycznych (IUCN
Commission on National Parks and Protected Areas 1994, s. 26).

Wedhig Swiatowej Rady Podrozy i Turystyki turystyka zréwnowazona
jest forma ,,nowej turystyki”, ktéra powinna by¢ wzorcem promowania podrdzy
i turystyki jako partnerstwa sektora publicznego i prywatnego, gdyz odpowiada
potrzebom gospodarki, wtadz lokalnych i lokalnej spotecznosci (Blueprint for
New Tourism 2003, s. 3).

Partnerstwo parku narodowego mozna zdefiniowaé jako porozumienie
pomigdzy parkiem a podmiotem (-ami) gospodarczym w ramach ktorego strony
podejmuja systematyczne i trwate dziatania na rzecz rozwoju zréwnowazonych
form turystyki w oparciu o cele PN. Taka forma partnerstwa jest przyktadem
partnerstwa o charakterze lokalnym, chociaz o mozliwym zdecydowanie szer-
szym zasig¢gu oddziatywania.

W Europie jedna z pierwszych instytucji, bo od 1995 r. krzewiacych ideg
partnerstwa obszaro6w chronionych i ja implementujacych byta Federacja
EUROPARC®. W 2001 r. 17 europejskich krajow podpisato Europejska Karte
Zroéwnowazonej Turystyki na Obszarach Chronionych (European Charter for
Sustainable Tourism). Karta to w istocie opisany model zarzadzania, ktéry do-
starcza obszarom chronionym rozwiazan w zakresie turystyki zrownowazonej.
W Niemczech od 2000 r. istnieja programy partnerskiej wspotpracy pomiedzy
obszarami chronionymi a przedsigbiorstwami turystycznymi (w szczegolnos$ci
w zakresie zakwaterowania, gastronomii, podrozy, rzemiosta) operujacymi na
lub w bezposrednim sasiedztwie tych obszarow. Od 2007 r. ujednolicono ta
wspotpracg tworzac w ramach EUROPARC Deutschland e.V. oficjalna grupg
robocza ,,Partner Narodowych Krajobrazoéw Przyrodniczych” (Partner der Na-
tionalen Naturlandschaften). Patronat EUROPARC umozliwia skoordynowane
dzialania na szczeblu krajowym m.in. w zakresie jednolitych zasad, wspolnego
marketingu, logo, strony internetowej, wymiany do$wiadczen w celu zwigksze-
nia przejrzystosci i rozpoznawalnosci przedsigwzigcia. Idea partnerstwa zyskata
wsparcie ze $rodkow publicznych poprzez finansowanie w latach 2008—2010

2 Jest to organizacja pozarzadowa zrzeszajaca ok. 400 europejskich obszaréw chronionych

m.in. parkow narodowych, rezerwatow biosfery, parkow natury. Polske reprezentuje 8 parkow na-
rodowych. Zrédto: www.europarc.org (20.06.2016).
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przez Federalne Ministerstwo Srodowiska. Gtéwne cele partnerstwa zostaty

okreslone jako:

- ochrona dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego oraz wsparcie dla zrow-
nowazonego uzytkowania zasobow,

- lepszego informowania i edukowania turystow,

- ochrona i rozw0j dziedzictwa naturalnego i kulturowego,

- promowanie zrownowazonych praktyk rolniczych i regionalnych produktow,

- tworzenie sieci partnerskiej na rzecz zrbwnowazonego rozwoju turystyki,

- zwigkszanie $wiadomosci i akceptacji dla obszaréw przyrodniczych w spo-
tecznosci lokalne;.

EUROPARC jako organizacja wspierajaca rozwo6j i marketing inicjatyw
partnerskich podejmuje m.in. dzialania zmierzajace do wymiany dobrych prak-
tyk, ale przede wszystkim do ustalenia wspolnych standardow jakosci i ochrony
srodowiska w zakresie ustug §wiadczonych przez partneréw. Standardy zostaty
skodyfikowane w dwoch dokumentach, z ktorych jeden dotyczy wymogow
w zakresie inicjatyw partnerskich (Bundesweite Mindeststandards fiir Partner-
Initiativen), a drugi wymogow dotyczacych partneréw. (Bundesweite Minde-
stanforderungen fiir Partner der Nationalen Naturlandschaften).

Jak wynika z analizy tych dokumentéw partnerami moga by¢ tylko przed-
sigbiorstwa bedace w bezposrednim kontakcie z turystami/go§¢mi PN. Pozosta-
le przedsigbiorstva moga by¢ co najwyzej partnerami stowarzyszonymi lub
partnerami marketingowymi. Przedsigbiorstwo majace na celu bycia partnerem
musi przejs$¢ procedure aplikacyjna, spetnia stosowne kryteria i podda¢ si¢ pdz-
niejszej kontroli. Podmiot powinien: identyfikowac si¢ z celami i filozofig PN,
prowadzi¢ dziatalno$¢ na lub w poblizu obszaru PN, wspiera¢ ochrong rézno-
rodnosci biologicznej, ztozy¢ pisemny wniosek. Jednak kluczowe znaczenie ma
spetnienie przez podmiot kryteriéw z dwoch obszarow:

1. Rozwoju zréwnowazonego, s$wiadomosci ekologicznej i regionalnoSci:
podmiot musi udowodnic, ze: prowadzi dziatalno§¢ w sposob zrownowazo-
ny i przyjazny srodowisku, wspolpracuje z podmiotami z regionu, wspotpra-
cuje z PN, promuje transport przyjaznym srodowisku.

2. Jakosci i obstugi: wyznaczenia osoby do kontaktow; regularnego uczestni-
czenia w szkoleniach, spotkaniach informacyjnych; informowania pracow-
nikow i1 gosci (tablice informacyjne, broszury) o PN; zamieszczenia linku do
internetowej strony o $wiadczonych ustugach przez partnerow; zamieszcze-
nia logo partnerstwa w eksponowanych miejscach; aktywnego uczestnicze-
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nia we wspolnych dziataniach marketingowych, posiadania aktywnego spo-
sobu zarzadzania reklamacjami klientéw; okreslenia grupy docelowej klien-
tow dostosowanej do koncepcji regionu; posiadania nowoczesnych udogod-
nien z ktorymi goscie beda czuli si¢ komfortowo; dbania o wyglad otocze-
nia; umozliwienia go$ciom zapoznanie si¢ z przedsigbiorstwem nawet
w przypadku rzemiosta i rolnictwa (np. poprzez organizowanie wycieczek,
otwartych dni).

Whnioskodawca zobligowany jest do okreS§lenia stopnia realizacji przez
podmiot tych kryteriow w formularzu zgloszeniowym. W formularzu poza da-
nymi wnioskodawcy znajduja si¢ m.in. informacje o: liczbie zatrudnionych,
ksztatcenia w zawodach, posiadanych przez podmiot certyfikatow (np. Eco-
Camping, DTV, Bett&Bike, VIABONO), znaczeniu parku dla przedsigbior-
stwa, uzasadnienia checi bycia partnerem, sposobach informowania gosci, sto-
sowanych chemikaliach, sposobow motywowania do ograniczenia zuzycia me-
diéw, wykorzystywanych materiatach budowlanych, wykorzystywania regio-
nalnych produktow, pochodzenia serwowanej zywnosci (NPUO, 2016).

Na podstawie otrzymanego formularza zgloszeniowego park narodowy
wyznacza spotkanie podczas ktérego odbywa si¢ rozmowa z przedstawicielem
podmiotu i weryfikacja spetnienia kryteriow na miejscu prowadzenia dziatalno-
$ci. Dopiero po przejsciu tego etapu podejmowana jest decyzja o uznaniu przed-
sigbiorstwa za partnera parku i zawierana umowa (wstepnie na 3 lata), ktora
podlega okresowej certyfikacji. Réwnoczesnie partner zobowiazany jest do
wnoszenia optat (od 40 do 200 euro rocznie w zaleznosci od osiaganych przy-
chodow) (NPUO, 2016).

Korzysci dla partneréw to m.in.: uprzywilejowanie informacyjne, uczest-
nictwo w sieci podmiotéw i wspolnej platformie reklamowej, mozliwos¢ wy-
miany do§wiadczen, uczestnictwa w szkoleniach. Partnerstwo wg przywolanych
zasad zyskuje w Niemczech na znaczeniu. Swiadczy o tym liczba inicjatyw
i podmiotdéw bioracych w nich udziat. W 2009 r. uczestniczylo w partnerstwie
ok. 300 podmiotow, w 2012 r. bylo to juz 800. Wedtug stanu na 2014 r. w part-
nerstwie uczestniczyly 22 obszary chronione (o réznych kategoriach ochron-
nych) oraz ok. 900 przedsigbiorstwami (Herausforderungen und Erfolge Unser
Jahresbericht 2014, s. 71).
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3. Podmioty obslugujace turystéw wspdélpracujace z polskimi
parkami narodowymi

Wychodzac z zatozenia, ze partnerstwo PN jest dziataniem jawnym, przy-
sparzajacym korzysci podmiotom w nich uczestniczacym, a tym samym infor-
macje sa upowszechniane badaniem objgto dane udostgpniane przez polskie
parki narodowe na witrynach internetowych (tab. 1). Niektére parki narodowe
(np. Biebrzanski PN, Tatrzanski PN) wskazuja na swoich stronach przedsigbior-
stwa okres$lajac je mianem partnerow. Nie sa to jednak partnerzy parku narodo-
wego w rozumieniu zasad omowionych wczesniej. Biebrzanski PN wykazuje
partnerstwo z Fundacja Biebrzanska, ktora jest przyktadem lokalnej grupy dzia-
ania programu LEADER, a jej celem jest przede wszystkim budowanie kapita-
hu spotecznego poprzez aktywizacje mieszkancow i przyczynianie si¢ do po-
wstawania nowych miejsc pracy na obszarach wiejskich, w tym poprawg infra-
struktury spotecznej, kulturalnej, sportowej, turystycznej (Fundacja Biebrzanska
2016). Dwa podmioty gospodarcze (bank i producent napojow) zostaty wymie-
nione na stronach parku z uwagi na przekazane darowizny. W Tatrzanskim PN
prowadzone sa liczne kampanie o charakterze edukacyjno-spotecznym. Jedna
znich jest kampania ,,Nauczymy was szacunku”, w ktorej przewidziano cykl
warsztatow dla dzieci i mtodziezy i wydanie materiatdéw dotyczacych niedzwie-
dzia brunatnego. W tej kampanii Tatrzanski PN wskazuje jako swojego partnera
przedsigbiorstwo prowadzace duzy kompleks hotelowy. Innym podmiotem
wymienionym z nazwy na stronach Tatrzanskiego PN jest przedsigbiorstwo
sprzedajace specjalistyczna odziez. Przedsigbiorstwo to rowniez funduje nagro-
dy w konkursach organizowanych przez park. Mimo, Zze parki wymieniaja
przedsigbiorstwa jako partnerow, to odbywa si¢ to w ramach podzigkowan za
finansowy wklad tych podmiotow na rzecz parku, a nie za krzewienie idei
zrownowazonej turystyki, idei parku narodowego. Dzialania te maja charakter
nie tyle partnerstwa co nalezy je raczej okre§la¢ mianem sponsoringu badz me-
cenatu w ramach spolecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR — Corporate So-
cial Responsibility).

Z analizy wynika, ze najbardziej aktywna dziatalnos¢ w zakresie wspot-
pracy z podmiotami $wiadczacymi ustugi i sprzedajacy produkty na rzecz tury-
stow odwiedzajacych park prowadzi Tatrzanski PN. Na uwage zastluguja m.in.
kampanie spoleczne prowadzone przez ten park. Kampania pt. ,Razem dla
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Tatr” sfinansowana byla przez producenta stodyczy w kwocie 1 min zt na dzia-
fania ochronne (Tatrzanski Park Narodowy, 2016).

Lacznie na wszystkich stronach internetowych polskich parkéw narodo-
wych zostato wskazane ok. 1000 podmiotow prowadzacych dziatalnos¢, jednak
tylko na ok. 5% tych podmiotéw — na zasadzie wzajemnosci — wskazato na
swoich witrynach strong parku narodowego. Wyjasnieniem tego zjawiska moze
by¢ fakt, ze znaczna czgs¢ wskazanych przez parki podmiotow nie posiada wi-
tryn internetowych lub nie sa one uwidocznione. Najliczniejsza grupe podmio-
tow, bo 66% przewodnicy, a kolejna (ok. 25%) stanowia podmioty prowadzace
rozne formy zakwaterowania.

Tabela 1

Podmioty obstugujace turystow wspotpracujace z polskimi parkami narodowymi

Podmioty wspotpracujace Stosowanie Liczba O_soby
Park . . zwiedza-
charakterystyka/ liczba zasady wza- | turystow, | .
narodowy dmiotd razem . . (tys.) jace mu-
podmiotow jemnosci ys. vea, (1ys.)
Babiogorski | T-1, E-1 2 1 76,0 9,6
Biatowieski | P-10, T-3,1-2 15 5 120,0 67,2
Biebrzanski P-1,1-3 4 1 32,0 19,8
Bieszczadzki | P-154, N-3, -1 158 1 355,0 20,1
Bory Tuchol- - - - 33,0 -
skie
Drawienski | N-14 14 10 18,0 -
Gorczanski P-69 69 - 80,0 2,5
Gor Stoto- I-1 1 - 367,0 4,1
wych
Kampinoski | N-39, R-17, W-7, -4 67 1 1000,0 22,7
Karkonoski | N-13 13 1 2000,0 24,8
Magurski N-73, P-20 93 12 40,0 16,9
Narwianski | P-7, W=5, R—11, N— 56 1 15,3 5,0
24,1-8, E-1
Ojcowski P-5 5 3 400,0 27,1
Pieninski P-33 33 - 719,0 364,9
Poleski N—45, 1-1 46 - 28,0 12,8
Roztoczanski | T-1, I-2 3 1 120,0 28,5
Stowinski N-20, I-5 25 2 304,0 18,6
Swigtokrzyski | 1-2 2 1 135,0 30,5
Tatrzanski N-8, I-7, P-338, T-1 354 4 3091,0 146,7
Ujscie Warty | 1-2 2 1 50,6 5,0
Wielkopolski - - - 1200,0 8,8
Wigierski P-2,1-2 4 3 115,0 30,8
Wolinski I-1 1 1500,0 29,0
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Podmioty wspodlpracujace Stosowanie Liczba Qsoby
Park . . zwiedza-
charakterystyka/ liczba zasady wza- | turystow, | .
narodowy odmiotow razem jemnosci (tys) | Jjacemu
P J ¥s- zea, (tys.)
Legenda /ra- | E — przedsigbiorstwo edukacyjne, muzea | 48 (. 5% 11799,5 895.,4
zem -2 (<1%) z 967 pod-
I — pozostate (producenci, banki, osrodki miotow
jezdzieckie) — 41 (4,2%) wspotpracu-
N — schroniska, agroturystyka, hotele, jacych)

pola biwak — 239 (24,7%)

P — przewodnicy, biura turystyczne — 639

(66%)

R — restauracje, gastronomia — 28 (2,9%)

T — przedsigbiorstwo transportowe — 6

(<1%)

W — wypozyczalnie sprzgtu np. rowerow,

nart — 12 (1,2%)

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: stron internetowych parkéw narodowych
(18.06.2016) i Ochrona $rodowiska 2015, s. 278, 281.

Analiza danych zawartych na stronach parkéw narodowych sktania do wniosku,
ze parki wskazuja na liczne instytucje i podmioty. Najwigksza (ilosciowo) gru-
pe podmiotow wymienianych na stronach internetowych parkéw stanowia
osob/podmioty gospodarcze, ktore prowadza na obszarze parku dziatalnosé
(ustugi przewodnikéw, ustugi transportowe). Zazwyczaj podstawa wpisu jest
uzyskanie stosownej licencji na prowadzenie takiej dzialalno$ci. Jak wynika
z zebranych materialow uzyskanie licencji zwigzane jest raczej z posiadaniem
wiedzy o parku przez te osoby i zapobieganiu niezgodnych z prawem dziata-
niom ze strony turystow (respektowanie licznych ograniczen na udostgpnianym
przez park obszarze), a takze wypetieniem wymogoéw formalnych (m.in. wnie-
sienie optaty, wypelienie wniosku o licencje, sktadania sprawozdan). Druga,
zdecydowanie mniejsza grupe wymieniang na stronach internetowych parkow
narodowych stanowia podmioty, ktore dzialaja w otoczeniu parku (hotele, pen-
sjonaty, restauracje), a ich potencjalnymi klientami sa turySci odwiedzajacy
park. W $wietle przywolanych faktow wydaje sig, ze te grupy podmiotéw sa
szczegolnie predystynowane do wspotpracy w ramach idei partnerstwa parko-
wego. Trzecia grupg stanowig instytucje od ktorych parki uzyskaly wsparcie fi-
nansowe (np. Fundusz Lesny, NFOSiGW, projekty unijne). Grupa tych instytu-
cji/podmiotéw cho¢ najmniej liczna to jest grupa najbardziej na stronach inter-
netowych widoczng poprzez fakt, ze ich ikony (logo) zamieszczane sa na stro-
nach glownych parkow. Jednak warto zwroci¢ uwage, ze w wielu przypadkach
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(np. Bieszczadzki PN w zakresie Funduszy Szwajcarskich) sg to czgsto infor-
macje sprzed wielu lat. Dotychczasowa dziatalno$¢ parkdéw narodowych raczej
byta ukierunkowana na zapobieganiu dziataniom na obszarze parku. Idea part-
nerstwa parkowego umozliwia aktywna ekspansje idei funkcjonowania parku
(ochrona réznorodnosci biologicznej) i z nig zbieznych (zréwnowazona turysty-
ka) na otoczenie.

Podsumowanie

Jak wynika z przeprowadzonej analizy partnerstwo parku narodowego
moze by¢ skutecznym modelem wdrazania turystyki zrobwnowazonej. Na pod-
stawie doswiadczen niemieckich mozna stwierdzié, ze partnerstwo parku naro-
dowego moze by¢ skutecznym i korzystnym modelem dla podmiotow z branzy
turystycznej, turystow i obszaréw chronionych. Wydaje si¢, ze sytuacja w pol-
skich parkach narodowych, po okresie znaczacych zmian organizacyjno-
prawnych w latach 2010-2011 sprzyja wdrazaniu formy turystyki zrownowazo-
nej, w ktorej park staje si¢ animatorem rozwoju lokalnego. Podstawy ku temu
istnieja nie tylko w sprawdzonych rozwiazaniach praktycznych innych krajow,
ale takze w funkcjonujacych przedsigbiorstwach, ktore w liczbie ok. 900 podje-
ly dziatania zmierzajace do wspolpracy z parkiem narodowym. Mimo, Ze part-
nerstwo wymaga wysitku stron to korzysci jego wdrozenia je przewyzszaja
zwlaszcza w kontek$cie nie tylko stron takiej umowy, ale takze spotecznosci lo-
kalnej i przybywajacym turystom.

Bibliografia

Blueprint for New Tourism. (2003). Word Travel and Tourism Council, London.

Bundesweite Mindestanforderungen fiir Partner der Nationalen Naturlandschaften.
(2016). EUROPARC Deutschland e.V, Berlin.

Bundesweite Mindeststandards fiir Partner-Initiativen 2016. EUROPARC Deutschland
e.V, Berlin.

EUROPARK e.V. (2016). Pobrano z: http://www.europarc-deutschland.de/.

Herausforderungen und Erfolge Unser Jahresbericht 2014, 2015. EUROPARC Deutsch-
land e.V, Berlin.

TUCN Commission on National Parks and Protected Areas. (1994). Parks for Life: Ac-
tion for Protected Areas in Europe, IUCN, Gland, Switzerland and Cambridge,
UK.



218 Europa Regionum XXVI (2016)

NPUO, (2016). Nationalpark Unteres Odertal, Pobrano: http://www.nationalpark-unte-
res-odertal.eu.

Partyka, J. (2010). Udostepnianie turystyczne parkoéw narodowych w Polsce a krajo-
braz. W: Krajobraz a Turystyka. Prace Komisji Krajobrazu Kulturowego nr 14,
Sosnowiec.

Sustainable tourism in protected areas. Good for parks, good for People 2015.
EUROPARC Federation, Regensburg.

Tatrzanski Park Narodowy 2016. (2016). Pobrano z: http://tpn.pl

Ustawa z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody. DzU 2004, nr 92, poz. 880.

WTO, World Tourism Organization. (2016). Pobrano z: http://sdt.unwto.org.

Zargba, D. (2010). Ekoturystyka. Warszawa; Wydawnictwo Naukowe PWN.

A partnership of the national park, which is about the implementation of

sustainable tourism

Summary

National parks are not only the areas of the protection of biodiversity, but also
many places visited by tourists (approx. 11 million tourists a year). In order to limit the
negative impact of tourism on the protected areas on the importance of gaining the con-
cept of sustainable tourism. The article analyses the partnership the National Park used
in Germany as a realization of this concept. Against that background, a study of Polish
national parks. Polish national parks work with ok. 900 enterprises with its surround-
ings. Most cooperation is only for posting information about the company on the Web
pages of the Park, without clearly specified criteria for publishing such information. It
seems advisable to take further efforts to implement the concept of sustainable tourism

in the Polish national parks among others: through the partnership for parks.

Translated by Wojciech Zbaraszewski



