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Polskie platformy crowdfundingowe
na przykladzie Polakpotrafi.pl
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Streszczenie: W zwigzku z rosnacym zainteresowaniem finansowaniem spotecznosciowym pojawia si¢ na
rynku coraz wigcej platform crowdfundingowych. Wérdd nich sa takie, ktore odnotowuja sukcesy zgtasza-
nych tam projektow, jak i takie, ktore znikaja z rynku po kilku miesigcach czy latach dziatalnosci. Celem
artykutu jest prezentacja i analiza funkcjonowania jednej z najstarszych platform finansowania spoteczno-
$ciowego w Polsce — Polakpotrafi.pl. Metody badawcze wykorzystane w pracy to przede wszystkim analiza
i krytyka pismiennictwa oraz badanie dokumentoéw zréodtowych. W wyniku przeprowadzonej analizy przed-
stawiono wyniki dziatania platformy oraz najwigksze projekty, ktore pozyskaty tam finansowanie.
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Wprowadzenie

Pojecie crowdfundingu staje si¢ coraz bardziej popularne wsrod podmiotdéw poszukujacych
finansowania. W ciagu ostatnich 6 lat warto$¢ transakcji realizowanych poprzez formute
crowdfundingu wzrosta o ponad 3822% z 0,9 mld USD w 2010 roku do 34,4 mld USD
w 2015 roku (Kedzierska-Szczepaniak, Szopik-Depczynska, Lazorko, 2016, s. 77). Pozyska-
niem $rodkow poprzez platfrormy crowdfudningowe zainteresowane sg nie tylko podmioty
prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg ale i osoby fizyczne, ktdre chcg zrealizowaé swoje
pomysty, marzenia, zrobi¢ co$ dla lokalnej spotecznosci, pomoc potrzebujacym. W Polsce
istnieje kilkadziesiat platform crowdfundingowych, w kazdym roku pojawiaja si¢ kolejne,
inne sg likwidowane. Jedng z najbardziej rozpoznawalnych na polskim rynku platform jest
plaftroma Polakpotrafi.pl.

Celem artykutu jest przedstawienie warunkow dziatalnosci platform crowdfundingo-
wych w Polsce oraz analiza dziatalnosci platformy Polakpotrafi.pl. W artykule wykorzy-
stane zostang dane pochodzace z raportoéw Komisji Europejskiej oraz materiaty zrodlowe
pochodzace z analizowanej platformy crowdfundingowe;.
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1. Przeglad literatury

Pojecie crowdfunding powstato jako zlepek angielslkich stow ,,crowd” (ttum) oraz ,,fun-
ding” (fundowanie, finansowanie). W Polsce do okreslenia tego zjawiska uzywa si¢ row-
niez okreslenia ,,finansowanie spotecznosciowe”. W niniejszym artykule obie wymienione
formy beda stosowane zamiennie. Za tworcg okreslenia crowdfunding uwaza si¢ Michalea
Sullivana, ktory w 2006 uzyt takiego okreslenia na swoim blogu fundavlog (https://social-
mediaweek.org/blog/2011/12/a-social-history-of-crowdfunding dostep z dnia 13.03.2017).
Jednak idea finansowania spolecznos$ciowego jest starsza i sigga czaséw Pulitzera, ktory to
ogtlosit na famach ,,New York World” zbiorke na finansowanie podestu pod statug wolnosci
w Stanach Zjednoczonych (Dresner, 2014, s. 4). Akcja ta spotkata si¢ z ogromnym zaintere-
sowaniem Amerykanow.

W literaturze naukowej i popularno-naukowej istnieje wiele definicji crowdfundingu.
Kleman (2008) wskazal na istniejace modele finansowania crowdfundingowego. Th.F. Dapp
(2013) przedstawia je jako alternatywe dla finansowania tradycyjnego. Jego znaczenie i sile
w finansowaniu sektora MSP oraz fakt, ze angazuje on wigcej uczestnikow niz tradycyjne
finansowanie wskazywali Lambert, Schwienbacher i Bellefeme (2014) oraz Moritz i Block
(2014, s. 5-20). Rys historyczny istnienia platform crowdfundigowych przygotowali Freed-
man i Nutting (2015). Mollick (2014) ktadzie nacisk na fakt, ze crowdfunding ma szansg sta¢
si¢ wazniejszg forma finansowania niz Private Eguity. Crowdfunding rozwija si¢ rowniez
w Polsce. Pierwsza pozycja popularno-naukowa, w ktorej wyjasniono teori¢ finansowania
spotecznos$ciowego byla ksiazka sfinansowana wtasnie takim sposobem autorstwa Krola
(2011). Juz w 2012 roku Bystrov i Gatuszka (2012, s. 183—193; 2013, s. 145-162) prowadzili
badania dotyczace platform crowdfundingowych zwigzanych z muzyka. O podstawowych
modelach finansowania spotecznosciowego oraz ekonomice crowdfundingu pisat Dziuba
(2014). Wybrane aspekty marketingowe finansowania spotecznosciowego zaprezentowali
Malinowski i Gietzak (2015). Rolg crowdfundingu w finansowaniu produkcji filmowych
badali Brzozowska (2014) oraz Swierczynska-Kaczor i Kossecki (2016).

2. Istota crowdfundingu i platform crowdfundingowych

Crowdfunding jest zaproszeniem poprzez platforme internetowa réznych grup spotecznych,
pojedynczych 0so6b czy podmiotow gospodarczych do wsparcia okreslonej inicjatywy po-
mystodawcy (Cunningham, 2012, s. 5). Inicjatywa ta prezentowana jest potencjalnym wspie-
rajgcym na platformie crowdfundingowej i przez platforme¢ dokonuje si¢ zbiorki srodkow.
Powoduje to, ze pomystodawca projektu ma szansg¢ trafi¢ do wielu réznych darczyncow.
W zaleznosci od rodzaju modelu finansowania spoleczno$ciowego, potencjalni darczyncy
mogg otrzymywac $wiadczenia zwrotne (pieni¢zne lub rzeczowe) lub przekazywac srodki
na zasadach przypominajacych darowizny. W zalezno$ci od tego, czy §wiadczenia zwrotne
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wystepuja oraz jaka przybiorg forme wyroznia si¢ cztery podstawowe modele finansowania
spotczenosciowego (Lambert, Schwienbacher, 2010), ktore przedstawiono na rysunku 1.

[ Crowdfunding ]
model model model model
udziatowy pozyczkowy bonusowy donacyjny

| |

[ Modele kapitatowe ] [ Modele bezudziatowe ]

Rysunek 1. Podstawowe modele finansowania spoleczno$ciowego

Zrodto: opracowanie wlasne.

Modele, ktérym towarzyszy zwrot z zainwestowanego kapitatu to modele kapitatowe
(zwane rowniez inwestycyjnymi). Wérdd nich wyrdznia si¢ model udziatowy (equity crowd-
funding) polegajacy na tym, ze finansujacy staje si¢ wspotwlascicielem przedsiewzigcia
oraz model pozyczkowy (lending crowdfunding), gdzie finansujacy jest pozyczkodawca,
ktory oczekuje zwrotu kapitalu wraz z odsetkami. Warto zauwazy¢, ze w przypadku pierw-
szego modelu udziaty nie moga by¢ przedmiotem oferty na rynku wtérnym.

W modelu bezudzialowym (okreslanym rowniez jako sponsoring spotecznosciowy) fi-
nansowanie nie jest powiazane ze zwrotem finansowym. Dotyczy on przede wszystkim
akcji charytatywnych, projektéw pasjonackich, dziatan wspierajacych sport i edukacje, po-
prawe warunkow zycia, ochrong srodowiska itp. Wsroéd modeli bezudzialowych wyroznia
si¢ model donacyjny (dotacyjny, ang. donation crowdfunding), w ktérym finansujacy prze-
kazuja dowolne datki na projekt nie oczekujac niczego w zamian oraz model bonusowy
(oparty na nagrodach, ang. reward crowdfunding), w ktorym finansujacy otrzymuje nagro-
de za przekazane srodki. Nagroda ta moze by¢ zdjecie, plakat, autograf czy tez mozliwosé¢
zakupu produktu finalnego w promocyjnej cenie.

Wymienione cztery modele finansowania spotecznosciowego nie sg jedyne. Wraz z roz-
wojem crowdfundingu pojawiaja si¢ jego nowe formy bedace modyfikacja, potaczeniem
juz istniejacych. Naleza do nich crowdfunding hybrydowy i oparty na przychodach (royalty
financing/revenue-based financing). Pierwszy jest potaczeniem innych form finansowania
spoteczno$ciowego, drugi polega na tym, ze finansujacy maja okreslony udziat w przycho-
dach spoftki.

Rozwijajacy si¢ rynek finansowania spolecznos$ciowego spowodowal, ze coraz bar-
dziej rozwija si¢ réwniez rynek platform crowdfundingowych. Wyroéznia si¢ trzy podsta-
wowe rodzaje platform — wyspecjalizowane, dotyczace konkretnych branz oraz ogolnego
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przeznaczenia (Baumgardner i in, 2015, s. 4). Dane dotyczace kazdej z nich przedstawiono
w tabeli 1.

Tabela 1

Rodzaje platform crowdfundingowych

Rodzaj platformy Cechy platformy Przyktad
Wyspecjalizowane Lacza zainteresowane strony w zakresie
(specialized platforms) projektow konkretnego rodzaju (np. mu-

zyczne, filomowe, komputerowe
Dotyczace konkretnej branzy Posrednicza wytacznie w konkretnych Projekty informatyczne, innowacyj-
(activity specific platforms) — rodzajach projektow ne, sportowe, spoteczne itp.
Ogolnego przeznaczenia Posredniczg w zakresie réznorodnych

(general-purpose platforms)  branz i dziatalno$ci

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Baumgardner i in. (2015), s. 4.

Ze wzgledu na coraz wigksza liczbe platform niektoére z nich, chcac zapewnic sobie
wigkszy wspolczynnik sukcesu, akceptujg jedynie przedsiewzigcia, ktdre wezesniej uzy-
skaty juz wsparcie Aniota Biznesu (Business Angel).

Dziatalno$¢ platform rézni si¢ rowniez w zakresie finalizacji samej transakcji. Sa plat-
formy (np. indiegogo.com), ktore pozwalaja na realizacj¢ przedsigwzigcia przy zebraniu
dowolnej kwoty na dany cel (keep it all, take what you get). Jest to rodzaj elastycznego
finansowania, ktérego plusem jest to, ze pomystodawca otrzyma jakakolwiek pomoc. Stabg
strong takiego podejscia do finansowania jest wysokie ryzyko, ktore wiaze si¢ z mozliwo-
Scig braku realizacji celu glownego (ze wzgledu na zbyt niskie dofinansowanie). Drugim
rodzajem sg platfromy, ktore realizujg przedsiewzigcia tylko pod warunkiem osiggnigcia
celu, ktory zostal okreslony w projekcie (a/ lor nothing). Przyktadem tego typu platform jest
kickstarter.com oraz polakpotrafi.pl. Platformy crowdfundingowe dziataja najczgsciej na
zasadzie prowizji, ktorych warto$¢ wynosi ok. 5-10% pozyskanego kapitatu.

3. Polakpotrafi.pl jako przyklad polskiej platoformy finansowania
spoleczno$ciowego

W Polsce zarejestrowanych jest okoto 20 aktywnie dziatajacych platform crowdfundingo-
wych. Ich liczba zmienia si¢ z kazdym rokiem — jedne zaprzestaja dziatalno$ci, inne zmie-
niajg specyfike, jeszcze inne dopiero pojawiajg si¢ na rynku. Wystepuja wsrdd nich zaréwno
takie, ktére zajmuja si¢ pozyskiwaniem $rodkoéw dla modeli bezudzialowych, jak i kapi-
talowych, jednak udziat tych, ktéorym nie towarzyszy zwrot z zainwestowanego kapitatu
stanowi blisko 90%, co przedstawiono na rysunku 2.
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Pozyczkowy
8,05  Udzialowy
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Rysunek 2. Udzial poszczegdlnych modeli crowdfundingowych w rynku finansowania spotecz-
nosciowego w Polsce w 2014 roku (%)

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie European Commission Crowdfunding: Mapping EU markets and
events study (2015). Pobrano z: http://ec.europa.eu/finance/general-policy/docs/crowdfunding/20150930-
-crowdfunding-study_en.pdf (12.04.2017), s. 82.

Blisko 50% wszystkich platform w Polsce stanowig te oparte na modelach donacyjnych
a ponad 40% na modelach bonusowych. Platformy posredniczace w crowdfundingu inwe-
stycyjnym stanowia niespelna 2% wszystkich podmiotow. Wazne jest, iz niektore platformy
posrednicza we réznych rodzajach transakcji (np. rownoczesnie obstuguja podmioty, ktore
chcg pozyska¢ finansowanie w ramach bezzwrotnych datkoéw, jak i te, ktére cheg przeka-
za¢ jakie$ symboliczne prezenty w podzigkowaniu za uzyskang pomoc), inne natomiast sg
wyspecjalizowane i posrednicza tylko w finansowaniu konkretnych modeli crowdfundin-
gowych.

Jedna z najstarszych platform dziatajacych w Polsce jest platforma Polakpotrafi.pl, ktora
zostata zalozona w 2011 roku. Jest ona platforma nieinwestcyjna, dotyczaca zar6wno finan-
sowania spotecznosciowego, jak i crowdsourcingu, ktory jest pojgciem szerszym w stosun-
ku do crowdfundingu i polega dodatkowo na wspieraniu pomystodawcy swoja wiedza, do-
$wiadczeniem i pomystami. Jest ona platforma ogolnego finansowania, na ktorej pojawiaja
si¢ zardwno pomysty dotyczace finansowania muzyki, sztuki, edukacji, kultury, jak i bizne-
su, technologii oraz dziatan typowo charytatywnych. Prowizja, ktorej oczekuja wtasciciele
platformy od projektu zakonczonego sukcesem to 7,4% warto$ci zbiorki.

Polakpotrafi.pl jest portalem finansowania spotecznosciowego opartym na modelu do-
nacyjnym (dotacyjnym) i bonusowym. Oglaszane sg tam projekty zaréwno potrzebujace
niewielkiego dofinansowania (najmniejsza zbiorka opiewala na 1 zt), jak i projekty potrze-
bujace wigkszego wsparcia (najwickszy zrealizowany projekt dotyczyt kwoty 385 615 zt).
Kapitatodacy wptacili od poczatku dziatalnosci platformy blisko 17 min zt, tacznie zreali-
zowano 2906 projektow.

W pierwszym roku dziatalnosci finansowanie pozyskato tam zaledwie 12 projektow,
jednak byt to wynik zadowalajacy biorgc po uwagg, ze zgltoszonych zostato wtedy tylko
36 potencjalnych pomystéow do finansowania. W kolejnych latach liczna projektow syste-
matycznie rosta osiggajac w 2015 roku 356 projektow a w pierwszej potowie 2016 roku az
199 projektow (co przedstawiono w tab. 2).
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Tabela 2

Liczba projektow zrealizowanych przez Polakpotrafi.pl w latach 20111 pot. 2016

Rok Liczba projektow Wzrost rok do roku (%) Wzrost — rok bazowy 2011 (%)
2011 12

2012 30 150,00 150,00

2013 173 476,67 1341,67

2014 354 104,62 2850,00

2015 356 0,56 2866,67

2016 199 —44,10 1558,33

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl.

Dla rozwoju samej platformy wazna jest nie tylko liczba zrealizowanych projektdw, ale
réwniez wspdlczynnik sukcesu mierzony liczba projektow, ktore pozyskaty finansowanie
do facznej liczby zgloszonych na platforme projektow, co przedstawiono w tabeli 3.

Tabela 3

Liczba projektow zglaszanych i zakonczonych sukcesem na Polakpotrafi.pl w latach 2011-2016

Rok Projekty udane Projekty nieudane  Suma projektow Procentowy udziat

projektow udanych
2011 12 24 36 33,33
2012 30 90 120 25,00
2013 173 243 416 41,59
2014 354 324 678 52,21
2015 356 370 726 49,04
2016 199 227 426 46,71

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl.

Jak przedstawiono w tabeli 3 systematycznie wzrastat wspdlczynnik sukcesu realizacji
projektéw. Podczas kiedy w ciggu pierwszych dwoch lat funkcjonowania platformy wynosit
on odpowiednio 33,3 i 25,0%, to w kolejnych latach wzrastat do osiggniccia ponad 52%
w roku 2014 oraz blisko 49% w roku 2015.

Platforma Polakpotrafi dziata na zasadach AON (ang. All or nothing), ktore polegaja
na tym, ze przedsiewzigcie bedzie sfinansowane tylko pod warunkiem zebrania sumy nie
nizszej niz okresla jako cel zbiorki. W przypadku analizowanej platformy w projektach,
ktorym udato si¢ uzyska¢ dofinansowanie, poczawszy od pierwszego roku dziatalnosci
suma zebranych §rodkoéw zawsze przekraczata sume wszystkich celow, ktore miaty zostaé
zrealizowane, co przedstawiono w tabeli 4.
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Tabela 4

Relacja zebranych $rodkow do celu finansowego zatozonego przed rozpoczeciem zbiorki

Rok Zebrane $rodki (zt) Cele (z1) Procentowy poziom zbiorki
2011 61 924,64 49 600,00 124,85
2012 206 662,12 178 280,00 115,92
2013 1109 421,50 914 896,00 121,26
2014 3582 630,38 2 604 971,00 137,53
2015 4227 347,84 3286 497,50 128,63
2016 2 883 123,05 2270 075,00 127,01
12 071 109,53 9304 319,50 129,74

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl.

Najmniejsze przekroczenie 100% wartos$ci celu miato miejsce w 2012 roku i wynosito
niespetna 16%, natomiast najwigksze w 2014 roku i wyniosto ponad 37,5%.

Warto zwroci¢ tez uwage na wzrost liczby wspierajacych na platformie Polakpotra-
fi. W pierwszym roku dziatalnosci byto ich 647 podczas gdy dwa lata poznej juz prawie
14,5 tys. 0osob. W roku 2014 liczba wspierajacych przekroczyta 40 tys. oséb.

Tabela 5

Liczba podmiotéw wspierajacych na platformie Polakpotrafi.pl

Rok Liczba wspierajacych Procentowy wzrost
2011 647 -

2012 2145 231,53

2013 14 459 574,08

2014 40 450 179,76

2015 41 366 2,26

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl.

Liczba wspierajacych przektada si¢ rowniez na sukces platformy oraz na ch¢é wspotpra-
cy z nig innych podmiotoéw gospodarczych. W przypadku finansowania spotecznosciowego
wazne jest odpowiednie naglos$nienie projektu, aby pomystodawca moégt dotrze¢ do zain-
teresowanych finansowaniem podmiotow. Nie zawsze pomystodawca szukajacy kapitatu
bierze pod uwage mozliwos$¢ przekazywania upominkdéw/bonusow darczyncom. Dzigki
wspotpracy platformy z innymi podmiotami, mozliwe jest przekazanie takich nagrod przez
inne podmioty, dzigki czemu pomyst cieszy si¢ wickszym zainteresowaniem. Ponadto pod-
mioty, z ktorymi platforma wspotpracuje petnia tez niejednokrotnie role patronow, czyli
jednostek, ktore wspieraja i nadzorujg inicjowane projekty. Udzial w kampanii takiego pod-
miotu moze by¢ dla potencjalnego kapitatlodawcy sygnatem, ze pomyst jest wartosciowy
i warto si¢ w niego zaangazowac¢. Podmioty wspierajace platforme Polakpotrafi przedta-
wiono w tabeli 6.
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Tabela 6
Podmioty wspierajace platforme¢ Polakpotrafi.pl

Lp. Podmiot Rola
1 2 3
1. Polskie Linie Lotnicze LOT Wspiera wybrane projekty
2. New Balance (producent obuwia)  Nagtasnia wybrane projekty
Oferuje znizki na produkty
3. GMS (Get More Social) Doardztwo w zakresie social media
4. BlaBla Car Nagtasnia wybrane projekty
Wspiera wybrane projekty
Przekazuje bonusy dla darczyncéw w wybranych projektach
5. Artifex Mundi (producent gier) Oferuje kody Steam do swoich gier
6. Roboty i spotka Obejmuje patronatem wybrane projekty edukacyjne
Wspiera merytorycznie wybrane projekty
Promuje wybrane projekty
Przekazuje bonusy dla darczyncéw w wybranych projektach
7. Eventually (agencja eventowa) Obejmuje patronatem wybrane projekty dotyczace spotecznosci
Wspiera merytorycznie wybrane projekty
Promuje wybrane projekty
Przekazuje bonusy dla darczyncéw w wybranych projektach
8. Dobreprogramy.pl Obejmuje patronatem wybrane projekty
Promuje wybrane projekty
Zapewnia plaftrome dystrybucji oprogramowania
9. Fonografika.pl Obejmuje patronatem wybrane projekty muzyczne
Pomaga w wydaniu i dystrybucji ptyty
Promuje wybrane projekty
Doradztwo w zakresie wybranych projektow
10. Traseo.pl Obejmuje patronatem wybrane projekty podroznicze
Promuje wybrane projekty
11. Manager+ Obejmuje patronatem wybrane projekty
Wybrane projekty trafiaja do drukowanej wersji magazynu
12. Focus.pl Promuje wybrane projekty
Platforma jest oficjalnym partnerem ,,Soczewki focusa”
13. Stoprocent (marka odziezowa) Promuje wybrane projekty
Obejmuje patronatem wybrane projekty
Przekazuje bonusy dla darczyncow w wybranych projektach
14. Black Monk (wydawca gier) Pomoc w wydaniu i produkeji gry
Obstuga dystrybucji i magazynowanie
15. Trenerbiegania.pl Promuje wybrane projekty biegowe
Wspiera w przygotowaniu wybranych projektow
16. Legalnakutura.pl Promuje wybrane projekty kulturalne
Obejmuje patronatem wybrane projekty kulturalne
17. 24Media.pl Organizuje produkcj¢ i zapewnia koprodukcj¢ wybranych projektow
filmowych
Oferuje znizki na sprzet
18. Hatak.pl Promuje wybrane projekty
19. Bestiariusz.pl Promuje wybrane projekty zwiazane z fantastyka
Obejmuje patronatem wybrane projekty
20. Gadzetomania.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
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1 2 3
21. Filmyfantastyczne.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
22. MiM (mim24.pl) Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
23. SailBook.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
24. Wspinanie.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
25. Iplywamy.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty
26. UlicaEkologiczna.pl Promuje wybrane projekty

Obejmuje patronatem wybrane projekty

27. LowcyTredow.pl Promuje wybrane projekty
Obejmuje patronatem wybrane projekty

28. ProjektKonsola.pl Promuje wybrane projekty
Obejmuje patronatem wybrane projekty

29. Think-About.pl Promuje wybrane projekty
Obejmuje patronatem wybrane projekty

30. Biuro Turystki Orion Promuje wybrane projekty zwigzane z grami i fantastyka
Obejmuje patronatem wybrane projekty

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl

Platforma Polakpotrafi.pl wspotpracuje obecnie z 30 podmiotami w zakresie wspiera-
nia, promowania czy nadzorowania projektow i mozna przypuszczaé, ze wraz z jej rozwo-
jem kolejne podmioty bedg dotaczaty do tego grona.

Projekty, ktorych pomystodawcy starali si¢ o dofinansowanie na platformie Polakpotra-
fi.pl sa roznorodne. Ich warto$¢ waha si¢ od 1 zt do 300 000 zt. W tabeli 7 przedstawiono
10 najwigkszych projektow zrealizowanych na platformie wraz z taczng suma zebranych
srodkow.

Tabela 7

Najwigksze projekty zrealizowane na platformie Polakpotrafi.pl w latach 2011-2016

Lp.  Projekt Kwpta KWOta. Procent
wnioskowana osiggnicta

1. Wstega pamigci — pomnik AK w Krakowie 300 000 385615 129
2. Secret Service 93 151 284 110 305
3. Siedziba FabLabu 100 852 112 954 112
4. Yellowbook 26010 102 741 395
5. Budujemy szkot¢ w Nepalu 100 169 102 172 102
6.  Festival Cohabitat Gathering 90 627 97 877 108
7. Space is More 4001 91 812 2295
8. Cohabitat MAKE 60 344 86292 143
9.  Singletrack Suliwoods 19 003 83612 440

10.  Doba kajakiem przez Atlantyk 50 124 82 704 165

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych platformy Polakpotrafi.pl.



54 Angelika Kedzierska-Szczepaniak, Katarzyna Szopik-Depczynska

Wsrod projektow, ktére uzyskaty dofinansowanie sa zaréwno projekty kulturo-
we (np. Wstega pamigci), charytatywne (np. szkota w Nepalu), naukowo-technologiczne
(np. Space is More) czy popularne (np. wznowienie czasopisma Secret Service). Wspomnia-
ne wczesniej wspotczynniki sukcesu w osigganiu celu zbiorki, wzrastajaca liczba wspiera-
jacych oraz rosngca warto$¢ projektéw swiadczy o tym, ze platforma Polakpotrafi.pl bedzie
si¢ rozwija¢. Wazne, aby oferta platformy byta konkurencyjna nie tylko na rynku krajo-
wym, ale rowniez na rynku mig¢dzynarodowym, aby potencjalni pomystodawcy chcieli
z niej korzystac.

Uwagi koncowe

Biorac pod uwage szybki rozwoj finansowania spoteczno$ciowego na §wiecie mozna przy-
puszczaé, ze platformy crowdfungingowe beda si¢ rozwijaty. Wazne jednak jest nie tylko
to, co konkretna platforma oferuje potencjalnym pomystodawcom, ale réwniez to, na ile
jest ona znana. Zaden pomystodawca nie zaryzykuje swojego pomystu aby promowa¢ go na
platformie, ktorej nikt nie zna, albo ktéra ma zte opinie wsrod klientow. Dobra platforma
to szansa nie tylko na pozyskanie potencjalnego finansujacego konkretne przedsigwzigcie,
ale robwniez partnera biznesowego na dtugie lata. Platformy dziatajace na rynkach migdzy-
narodowych sg bardziej rozpoznawalne, moga pochwali¢ si¢ wickszym do$§wiadczeniem
oraz najcze¢sciej wigkszym odsetkiem sukcesu. Tego typu czynniki moga powodowac, ze
pomystodawca zdecyduje si¢ na umieszczenie swojego pomystu na platformie zagranicznej,
chociaz koszt pozyskania $rodkéw bedzie podobny lub nawet wigkszy niz na platformie
krajowej. Dlatego tez polscy przedsigbiorcy niejednokrotnie decyduja si¢ na pozyskiwanie
kapitatu zagranica na europejskich i amerykanskich platformach (np. Indiegogo czy Kick-
starter). Z drugiej strony w przypadku dominujacych w Polsce modeli bezudzialowych,
gdzie wspierane sg gtdéwnie projekty charytatywne, edukacyjne czy spoteczne, Polacy wy-
bieraja platformy polskie. Podmioty dopiero rozpoczynajace dzialalno$¢ réwniez czgsciej
podejmuja proby pozyskania srodkow na rynku krajowym. Jest to tansze i prostsze rozwia-
zanie. Analizowana w artykule platforma Polakpotrafi.pl jest jedna z najbardziej dynamicz-
nie rozwijajacych si¢ platform crowdfundingowych w Polsce, czego dowodem jest nie tylko
rosnaca liczba realizowanych projektéw, ale rowniez liczba parterdw wspierajacych oraz
Taczne kwoty osiagane w zbiorkach zakonczonych sukcesem.

Ze wzgledu na rozwoj finansowania spotecznos$ciowego i pojawianie si¢ kolejnych plat-
form celowe jest poglebienie badan o czynniki sukcesu oraz ustugi dodatkowe, ktorymi
zainteresowani sg potencjalni pomystodawcy poszukujacy finansowania na platformach
crowdfundingowych.
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POLISH CROWDFUNDING PLATFORMS-THE EXAMPLE OF POLAKPOTRAFI.PL

Abstract: Due to growing interest in community funding, crowdfunding platforms are emerging on the
market. Among them are those that record the successes of projects submitted there, and those that disappear
from the market after a few months or years of activity. The aim of this article is to present and analyze the
functioning of one of the oldest social finance platforms in Poland — Polakpotrafi.pl. Research methods used
in the work are primarily the analysis and critique of the literature and examination of source documents. The
results of the platform analysis and the largest projects that received funding were presented in the analysis.

Keywords: financing, crowdfunding, crowdfunding platform, sponsoring
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