Finanse, Rynki Finansowe, Ubezpieczenia nr 2/2016 (80), cz. 2

DOI: 10.18276/frfu.2016.2.80/2-55 s. 517-523

Przydatno$¢ — podstawowa cecha informacji
finansowej?

Malgorzata Réwinska

Streszczenie: Cel — w artykule scharakteryzowano atrybut przydatno$ci informacji finansowych, stanowiacy
jedna z fundamentalnych cech jakosciowych. Celem artykutu jest krytyczna ocena cechy przydatnosci w kon-
tekscie jej zgodnosci z zasada wiernego i rzetelnego obrazu, z uwzglednieniem asymetrii informacji. Metodo-
logia badania — analiza literatury, regulacji rachunkowosci - ustawy o rachunkowosci, MSSF — w kontekscie
zgodnosci cechy przydatnosci informacji finansowych z zasada true and fair view. Wynik — przydatno$¢ to su-
biektywna cecha informacji finansowych. Jej okreslenie i ocena zalezy od potrzeb informacyjnych poszcze-
golnych grup uzytkownikow informacji sprawozdawczych. Oryginalnosé/Wartos¢ — artykul stanowi glos
w dyskusji nad cechami informacji sprawozdawczych generowanych przez rachunkowo$¢. Zdaniem autora
cecha przydatnosci, eksponowana w regulacjach MSSF jako powszechna i podstawowa cechy informacji fi-
nansowych, pozostaje w sprzecznosci z naczelna zasada rachunkowosci true and fair view.

Stowa kluczowe: przydatno$¢, informacja finansowa, cechy jakosciowe

Wprowadzenie

Jednostki, prowadzac dziatalno§¢ gospodarcza, komunikujg si¢ ze swoim otoczeniem m.in.
poprzez informacje finansowe prezentowane w sprawozdaniach. Sprawozdanie finansowe
postrzegane jest wigc jako narzedzie komunikacji podmiotu z otoczeniem. W ostatnich
latach zauwazy¢ mozna wzmozone dyskusje — z jednej strony - nad jakosScig prezentowa-
nych informacji finansowych, drugiej za$ strony — nad poprawg efektywnos$ci komunikacji
jednostek gospodarczych z odbiorcami sprawozdan.

Atrybuty jakosciowe informacji finansowych powinny wynikaé bezposrednio z funda-
mentalnych zasad rachunkowosci, ktoére obowiazuja od lat. A zatem produkt rachunkowo-
$ci, jakim jest sprawozdanie finansowe, powinno charakteryzowa¢ si¢ m. in. rzetelnoscia
i prawdziwos$cig informacji, ich neutralno$cia (bezstronno$cia), poréwnywalnoscia.

Zatozenia koncepcyjne MSSF wskazuja w sposob bezposredni cechy uzytecznych in-
formacji finansowych: dwie fundamentalne (przydatnos$¢ i wierna prezentacja) oraz cztery
cechy wzbogacajace (porownywalnos¢, sprawdzalno$é, terminowos¢, zrozumiatosé). Lite-
ratura ostatnich lat z zakresu sprawozdawczosci, toczace si¢ polemiki i dyskusje naukowe
$wiadcza o tym, ze problem cech jako$ciowych informacji finansowych istnieje, coraz
wigcej prowadzonych badan naukowych wskazuje na wystepowanie rozbieznosci (czesto
sprzecznosci) pomigdzy zasadami rachunkowos$ci i fundamentalnymi cechami jako$cio-
wymi informacji finansowych. Niniejszy artykut, podejmujacy problem przydatnosci in-
formacji finansowych, stanowi gtos w dyskusji nad istotg i hierarchig cech jakosciowych.
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Celem niniejszego artykutu jest krytyczna analiza przydatnosci postrzeganej jako jeden
z glownych atrybutdow informacji prezentowanej w sprawozdaniu finansowym. Obok wier-
nej prezentacji, przydatno$¢ wskazywana jest w zatozeniach koncepcyjnych MSSF jako
fundamentalna cecha jakoSciowa, decydujgca o uzytecznosci informacji finansowych.
W artykule podjeto rowniez probg oceny cechy przydatnosci w kontekscie zasady wiernego
i rzetelnego obrazu (true and fair view) oraz teorii agencji. Dla realizacji wskazanego celu
wykorzystano metod¢ analizy regulacji rachunkowosci (w szczegolno$ci ustawy o rachun-
kowosci oraz zatozen koncepcyjnych MSSF), analize literatury, a takze metod¢ poréwnan
i syntezy.

1. Celi uzytkownicy sprawozdan finansowych

Podstawowa funkcja, jaka pelni rachunkowosci, w tym sprawozdawczos$¢ finansowa, jest
funkcja informacyjna. Dzigki informacjom prezentowanym w sprawozdaniach finansowych
interesariuszom przekazywane sa wiadomosci o stanie majatku jednostki gospodarczej, jej
Sytuacji finansowej. Na koniecznos¢ realizacji informacyjnej funkcji rachunkowosci wska-
zuja takze regulacje: ustawa o rachunkowosci (art. 4), MSR 1 (par. 9). Funkcja informacyj-
na przejawia si¢ nie tylko w prezentowaniu informacji o podmiocie w postaci sprawozdania
sporzadzonego wedhug zasad wynikajacych z regulacji prawnych, ale takze w mozliwo$ci
wykorzystania tych informacji w procesie podejmowania roznorodnych decyzji.

Od wielu lat podkresla sig, ze celem sprawozdan finansowych jest prezentowanie takich
informacji o podmiocie, ktore zaspokoityby potrzeby informacyjne uzytkownikéw spra-
wozdan (Gabrusewicz, Cieslak, Kusnierek, 2001, s. 15). Sprawozdania finansowe przed-
stawiajg bowiem efekty zarzadzania przez kierownictwo powierzonymi mu zasobami, sta-
nowig syntetyczna reprezentacj¢ zdarzen wptywajacych na podmiot gospodarczy, prezen-
towang w celu przekazywania informacji finansowych w strukturze i zakresie, jakich ocze-
kuje szeroki krag odbiorcow (Jarugowa, Walinska, 1997, s. 12).

Cel sprawozdania finansowego zostat wprost wskazany w MSR 1: ,,dostarczanie infor-
macji na temat sytuacji finansowej, wynikéw finansowych i przeptywow pieni¢znych jed-
nostki, ktore sa uzyteczne dla szerokiego kregu uzytkownikéw przy podejmowaniu przez
nich decyzji gospodarczych” (MSR1, par. 9). Jak wida¢, MSR 1 odwotuje si¢ do potrzeb
szerokiego kregu odbiorcow informacji sprawozdawczych (nie wskazujac jakiej$ szczeg6l-
nej grupy). Natomiast w zalozeniach koncepcyjnych MSSF cel sprawozdawczosci finan-
sowej zdefiniowany zostal jako dostarczanie informacji uzytecznych dla potencjalnych
inwestorow, pozyczkodawcow 1 innych wierzycieli (Zalozenia koncepcyjne MSSF,
par. C2). W tym migjscu nalezy podkresli¢, ze ukierunkowanie sprawozdawczosci finan-
sowe]j na potrzeby niektorych tylko grup uzytkownikéw (czyli dawcow kapitalu) wynika
wylacznie z zatozen koncepcyjnych MSSF. Ani w MSR 1, prezentujacym cel i zasady
prezentacji sprawozdan finansowych, ani w Dyrektywie PE dotyczacej rocznych sprawoz-
dan finansowych, ani tez w ustawie o rachunkowosci nie wskazano grupy interesariuszy,
ktorym szczeg6lnie dedykowane sg informacje sprawozdawcze. Te trzy regulacje podkre-
$laja natomiast istote sprawozdawczos$ci finansowej, jaka od lat jest konieczno$¢ prezento-
wania rzetelnych i prawdziwych informacji (MSR 1, par. 15, Dyrektywa, art. 4, Ustawa
0 rachunkowosci, art. 4.1).

Generalnie, szeroki krag odbiorcow informacji finansowych obejmuje obok interesariu-
szy wymienionych w zatozeniach koncepcyjnych takze agendy rzadowe, potencjalnych
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i obecnych klientow, konkurencje, spoteczenstwo. Nie mozna zapominaé takze o odbiof-
cach wewng¢trznych, czyli kierownictwie jednostki, jej wlascicielach, pracownikach. Istotna
grupe uzytkownikéw stanowig takze audytorzy (zewnetrzni i wewnetrzni)'. Kazda grupa
odbiorcow informacji finansowych ma rozne (czasem nawet sprzeczne) potrzeby informa-
cyjne (Sniezek, Wiatr, 2011, s. 22). Zapewnienie niezbednych informacji jednoczesnie
wszystkim odbiorcom jest niemozliwe, dlatego tez trudno okresli¢ sprawozdania finansowe
mianem powszechnie uzytecznych, czyli niemal idealnych (Réwinska, Zadora, 2013,
s. 166).

Sprawozdanie finansowe powinno dostarcza¢ rzetelnych informacji wszystkim uzyt-
kownikom, a dopiero dzigki ich odpowiedniej interpretacji, przeksztatceniu, interesariusze
beda mogli wykorzystaé je stosownie do whasnych preferencji.

Rozpatrujac uzyteczno$é informacji finansowych nalezy takze pamigtaé, ze oczekiwa-
nia uzytkownikéw sprawozdan finansowych sg zréznicowane i szerokie. Mimo duzej za-
warto$ci informacyjnej tych sprawozdan nie wszystkie potrzeby uzytkownikéw mogg by¢
w pehi zaspokojone. Wynika to z faktu, ze sprawozdania finansowe emitowane przez ra-
chunkowos$¢ prezentuja przeszla i biezaca sytuacj¢ finansowa jednostki, sg to wigc spra-
wozdania ex post (Gabrusewicz, Remlein, 2011, s. 24).

2. Przydatnos¢ jako atrybut informacji sprawozdawczej

Zgodnie z regulacjami MSSF informacja finansowa jest uzyteczna, jezeli jest przydatna
i wiernie prezentuje to, co ma zaprezentowac (Zatozenia koncepcyjne MSSF, par. CJ4).
W ten spos6b w MSSF wskazano dwie zasadnicze cechy jako$ciowe uzytecznych informa-
cji finansowych, a wérdd nich jako pierwszg wymienia si¢ przydatnosé. Jak wigc wynika
z zapisow zalozen koncepcyjnych przydatno§¢ warunkuje uzyteczno$¢ informacji. Jaka
informacja jest przydatna? Kiedy informacja jest przydatna? Komu informacja jest przy-
datna? Na te pytania nie znajdziemy jednoznacznej odpowiedzi w tekscie Zatozen koncep-
cyjnych, a — zdaniem autora - wynika to z faktu, ze przydatno$¢ to cecha majaca charakter
subiektywny.

Wedle zapiséw Zalozen koncepcyjnych MSSF (par. CJ6), przydatna informacja to taka,
ktora moze wplyna¢ na zmiane decyzji podejmowanych przez uzytkownikéw. Nie pozo-
stawia zatem watpliwosci fakt, ze ceche t¢ nalezy rozpatrywac subiektywnie, z punktu
widzenia konkretnego odbiorcy, czy grupy odbiorcéw. Trudno bowiem okre$li¢ (ale tez
ocenic¢) przydatno$¢ informacji skierowanej do wielu (albo nawet wszystkich) odbiorcow.

Mnogos$¢ grup odbiorcow informacji, odmienne ich potrzeby informacyjne sprawiaja,
ze sprawozdanie finansowe ogolnego przeznaczenia nie jest w stanie zapewni¢ kazdej gru-
pie takich informacji, ktére wszyscy uznaliby za przydatne i jednakowo przydatne. Klu-
czowe wydaje si¢ wiec zidentyfikowanie potrzeb uzytkownikéw informacji. To wlasnie
analiza potrzeb odbiorcow powinna stanowi¢ punkt wyjscia do tworzenia sprawozdania
finansowego®. Dobér narzedzi polityki bilansowej, w tym np. modeli wyceny bilansowej,

! Szerzej na temat potrzeb informacyjnych réznych grup uzytkownikéw sprawozdan finansowych, zakresu ocze-
kiwanych przez nich informacji mozna przeczyta¢ np. w: Eierle, Schultze (2013, s. 158); Kuzior, Pfaff, Poniatow-
ska, Rowiniska (2014, s. 14-16), Walifiska (2010, s. 28), Pfaff (2007, s. 66-69).

2 Problematyka oczekiwan informacyjnych uzytkownikow sprawozdan finansowych zajeli si¢ np.: Z. Wierzbinska
(2014), J. Blazynska (2015), J. Gad (2014).
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powinien odbywac z perspektywy potrzeb informacyjnych (intereséw) odbiorcow, bo to
oni majg uzna¢ informacje za przydatne dla podejmowania decyzji. Teoretycznie wszystko
to wydaje si¢ oczywiste, ale w praktyce nie jest mozliwe przedstawienie w sprawozdaniu
tak uniwersalnych informacji (ponadto obiektywnych i rzetelnych), by spehity oczekiwa-
nia wszystkich odbiorcéw.

Przydatna informacja zdeterminowana jest jej dostosowaniem do potrzeb jednostki
i otoczenia (Liang, 2001), a z tego wynika konieczno$¢ ciaglego monitorowania potrzeb
informacyjnych interesariuszy oraz dostosowywania do nich zakresu i sposobu prezento-
wanych informacji. Wydaje si¢ to znowu oczywiste teoretycznie, niemniej jednak trudne do
realizacji w praktyce. Przydatno$¢ informacji okreslajg i oceniajg bowiem sami uzytkowni-
cy, 1 jest zréznicowana w zaleznosci od celu, w jakim dana informacja moze by¢ wykorzy-
stywana przez interesariuszy. Inne cele wskazujg wiasciciele ]godmiotu gospodarczego,
inwestorzy, inne wierzyciele, jeszcze inne klienci czy dostawcy”. Wydawa¢ mogtoby sie,
na tle regulacji MSSF, ze kazda informacja prezentowana w sprawozdaniu finansowym
charakteryzuje si¢ przydatnoscig. Z perspektywy réznych uzytkownikoéw wyglada to jednak
réznie, a zatem nie mozna uzna¢ tej cechy za powszechna i uniwersalnga. O przydatnosci
informacji decyduje jej percepcja, obejmujaca zdolno§¢ uzytkownika do wykorzystania
informacji dla wlasnych potrzeb. Przydatno$¢ stanowi wigc wyraznie cechg zindywiduali-
zowang z punktu widzenia interesariuszy (Dobija, 2014, s. 71).

W odréznieniu od przydatnosci postrzeganej subiektywnie, cechami, ktorymi powinna
charakteryzowa¢ si¢ kazda informacja finansowa sg — zdaniem autora — rzetelno$¢ i praw-
dziwos¢ informacji (faczace z cechg wiernej prezentacji). Te dwa atrybuty czynig informa-
cje uniwersalna, bezstronna, czyli obiektywng. Zdaniem autora, subiektywnie postrzegana
cecha przydatnosci i charakteryzujaca si¢ obiektywizmem wierna prezentacja, wykluczaja
si¢ 1 tacznie nie powinny by¢ traktowane jako atrybuty uzytecznej informacji sprawoz-
dawczej.

Jak wynika z regulacji MSSF specyficznym przejawem przydatnos$ci informacji jest ich
istotno$¢. ,,Informacja jest istotna, jezeli jej pominigcie lub znieksztalcenie mogloby wpty-
na¢ na podejmowane decyzje uzytkownikow” (Zalozenia koncepcyjne MSSF, CJ11). Po-
dobnie jak o przydatnosci, tak i o istotnosci informacji mozna moéwi¢ wylacznie
z perspektywy konkretnego odbiorcy informacji. Jest to kolejna (wskazywana w zatoze-
niach koncepcyjnych MSSF) cecha informacji finansowych, ktéra ma wyraznie subiektyw-
ny wydzwiek.

3. Teoria agencji a przydatno$¢ informacji

Cechg przydatnosci informacji finansowych mozna rozpatrywa¢ takze w kontekscie teorii
agencji, ktorej podstawowym zatozeniem jest nierowny dostgp interesariuszy do informa-
cji, czyli tzw. asymetria informacji®. Nie ulega watpliwosci, ze zarzadzajacy podmiotem
dysponuja wigkszym zakresem informacji niz wiasciciele. Menedzerowie maja zatem

% Potrzeby informacyjne roznych grup uzytkownikow sprawozdan finansowych, zakres oczekiwanych przez nich
informacji zostat opisany np. w: Eierle, Schultze (2013, s. 158), Kuzior, Pfaff, Poniatowska, Rowiniska (2014,
s. 14-16), Waliniska (2010, s. 28), Pfaff (2007, s. 66—69).

* Z uwagi na ograniczong objetos¢, w artykule pominieto charakterystyke teorii agencji. Szerzej problematyka
teorii agencji w konteks$cie rachunkowosci zajmuje si¢ m.in. Gad (2014, 2013).
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przewage informacyjng nad wtascicielami, akcjonariuszami, ktorzy wskutek rozdzielenia
wlasnos$ci od zarzadzania nie majg bezposredniego dostepu do informacji o spotce. Z kolei
niepelne informacje mogg prowadzi¢ do podjecia niewltasciwych decyzji (Gad, 2013).
Mozna zatem uzna¢ za prawdziwe stwierdzenie, ze menedzerowie maja wpltyw na rodzaj
i jako$¢ informacji o podmiocie, w tym takze informacji dotyczacej sytuacji majatkowe;j
i finansowej. W okreslonych sytuacjach moga oni — w granicach przyjetej polityki rachun-
kowosci — ,,ulepszac¢” badz ,,pogarszac” obraz przedsi¢gbiorstwa postrzegany przez pryzmat
danych finansowych, w szczego6lnosci sprawozdan finansowych (Remlein, 2008, s. 27).

Zgodnie z teorig agencji menedzeréw cechuje sktonno$é do zatrzymywania zysku
w podmiocie, tworzenia rezerw bilansowych i ograniczania rozmiaréw dywidendy podlega-
jacej wyptlacie akcjonariuszom (Gad, 2014). Oczywiscie wielkosci prezentowane sprawoz-
daniu finansowym tylko w czgéci wynikaja z aktywnosci menedzerow, ale menedzerowie
poprzez dobdr odpowiednich procedur rachunkowosci, narze¢dzi polityki bilansowej, zasad
wyceny moga wplywaé np. na prezentowany w sprawozdaniu finansowym wynik finanso-
wy, bilansowg warto$¢ aktywow, zobowigzan. Generalnie menedzerowie sg zainteresowani
doborem takich miernikéw (modeli) wyceny, ktore dadza im mozliwo$¢ bardziej subiek-
tywnego wplywania na wyniki ujawniane ostatecznie w sprawozdaniu finansowym (Gad,
2013). Dzialania menedzer6w majg umozliwi¢ im przede wszystkim realizacj¢ ich wila-
snych celow, posrednio tylko realizujac cele podmiotu i akcjonariuszy. Menedzerowie
bowiem rozliczani i oceniani sa czgsto z efektow zarzadzania jednostka, ktore to efekty
odzwierciedlone s3 w informacjach prezentowanych w sprawozdaniu finansowym. Jak
wynika z badan przeprowadzonych na zlecenie Europejskiej Grupy Doradczej ds. Spra-
wozdawczoséci Finansowej, akcjonariusze nawet czgsciej wykorzystuja prezentowane in-
formacje finansowe do oceny dziatan menedzeréw anizeli do podejmowania decyzji opta-
calnosci inwestowania (Gad, 2013).

W ramach sprawozdawczosci finansowej jednostki gospodarcze ujawniajg informacje
finansowe w takim zakresie, jakie chcg ujawni¢ odbiorcom, probujgc tym samym realizo-
wacé swoje interesy wynikajagce np. z przyjetych zalozen zarzadzania zyskami. Czy jednak
takie informacje mozna uznaé za przydatne dla uzytkownika? Nawet, biorgc pod uwage
jedng grupe interesariuszy, mianowicie wlascicieli kapitatu. Zdaniem autora, wykorzysty-
wane narzedzia polityki bilansowej jednostki sg tak dobierane, by przede wszystkim za-
pewni¢ jej interesy. Inwestor za$§ nie zawsze w petni uzna te informacje za przydatne
z punktu widzenia podejmowania przez niego decyzji (interesy jednostki gospodarczej nie
zawsze s3 zbiezne z interesami potencjalnego inwestora).

Na asymetri¢ informacji mozna takze spojrze¢ z perspektywy czasu. Oczywistym wyda-
je sie stwierdzenie, ze przydatna informacja to informacja aktualna. Sprawozdanie finan-
sowe ujmuje informacje aktualne wylacznie w momencie sporzadzenia sprawozdania.
W chwili, kiedy te informacje zostajg ujawnione uzytkownikom z pewno$cig nie sg juz
informacjami aktualnymi, zwlaszcza, jezeli wzig¢ pod uwage perspektywe odbiorcow ze-
wnetrznych. Rachunkowosc¢, od lat opierajaca si¢ na zasadzie transakcyjnej, powinna nade
wszystko dostarczaé rzetelnych informacji (nawet, jesli sg to dane historyczne), a sposob,
W jaki zostang one wykorzystane przez odbiorcow zalezy od ich preferencji co do wykorzy-
stania informacji sprawozdawczych w procesie decyzyjnym. Problem uptywu czasu (od
sporzadzenia do ujawnienia informacji) dotyczy w szczegdlnosci informacji, ktore w spra-
wozdaniu finansowym wyrazone zostaly w wartosciach szacunkowych (ktorych poziom
wynika z subiektywnie przyjetych metod), czy tez w warto$ci godziwej wyznaczonej na
dzien bilansowy. Ich obliczenie wiazato si¢ z przyjeciem przez jednostke pewnych zatozen
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(czesto subiektywnie dobranych), ktore uwzglednialy rzeczywisto§¢ w momencie tworzenia
sprawozdania finansowego. W chwili ujawnienia sprawozdania finansowego odbiorcom
zewngtrznym rzeczywistos¢ jest inna, a zatem i prezentowane wartosci nie zawsze sg war-
tosciami realnymi. W kontekscie analizowanej cechy przydatno$ci informacji finansowych,
problem asymetrii informacji rowniez wskazuje na istotne ograniczenie w pojmowaniu
przydatnosci jako podstawowego atrybuty informacji finansowej.

Uwagi koncowe

Przydatno$¢ informacji finansowych, w obecnych czasach, stanowi fundamentalny atrybut,
decydujacy o ich uzytecznosci i jakosci. To stwierdzenie wynika z zatozen koncepcyjnych
MSSF, ktére od 2011 r. wprowadzily zmiane hierarchii cech jako$ciowych. Wczesniej
podkreslano konieczno$¢ zapewnienia w sprawozdaniu finansowym wiernego, bezstronne-
go i rzetelnego obrazu jednostki.

Jak starano si¢ wykaza¢ w niniejszym artykule, przydatnosci nie mozna rozpatrywac ja-
ko obiektywnej cechy jakosciowej informacji sprawozdawczej. Zdaniem autora, informacje
prezentowane w sprawozdaniu finansowym, czyli informacje pochodzace z systemu ra-
chunkowo$ci, powinny by¢ rzetelne i obiektywne, a potencjalny interesariusz tych informa-
Cji moze je wykorzysta¢. Zarysowuje si¢ zatem sprzeczno$¢ pomiedzy istota naczelnej
zasady rachunkowos$ci (true and fair view) a cecha jako$ciows informacji finansowych,
jaka jest przydatno$é. Do fundamentalnej zasady true and fair view niezmiennie odwotuje
si¢ ustawa o rachunkowosci, dyrektywa unijna dotyczaca sprawozdawczosci finansowe;j,
MSR 1. Zdaniem autora niniejszego artykutu, opisana w zatozeniach koncepcyjnych cecha
przydatnos$ci informacji finansowych w pelni nie realizuje tej zasady true and fair view.
O rzetelnosci informacji nie decyduje konkretna grupa jej odbiorcow, ma charakter obiek-
tywny, natomiast przydatno$¢ informacji moze by¢ inaczej postrzegana przez rézne grupy
interesariuszy.

Podsumowujac, atrybut przydatnos$ci nie stanowi uniwersalnej cechy, charakteryzujacej
kazda informacje finansowa. Przydatno$¢ ocenia uzytkownik, poniewaz to wlasnie on ma ja
wykorzysta¢ do podejmowania decyzji. Szerokie grono odbiorcow informacji prezentowa-
nych w sprawozdaniach finansowych, réznorodne potrzeby informacyjne poszczegélnych
grup odbiorcow sprawiaja, ze cecha ta ma charakter subiektywny. Zdaniem autora, rachun-
kowos¢ za$ jako system informacyjny powinna przede wszystkim zapewnia¢ informacje
obiektywne, bezstronne, neutralne. Eksponowanie za$ cechy przydatnosci ukierunkowuje
rachunkowos$¢ na system informacyjny dostarczajgcy informacji jednej grupie uzytkowni-
kéw, a mianowicie potencjalnym dawcom kapitatu.
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RELEVANCE - FUNDAMENTAL CHARACTERISTIC OF FINANCIAL INFORMATION?

Abstract: Purpose — the aim of the article is to present the relevance of financial information, one of the fun-
damental qualitative characteristic. They made analysis of the relevance from the point of view of conformity
with the true and fair view principle and the information asymmetry. Design/Methodology/Approach — the
analysis of the accounting regulations, polish accounting law and IFRS in the context of the relevance finan-
cial information with the true and fair view principle. Findings — the relevant is the subjective feature of fi-
nancial information. Its determining and evaluation depend on information requirements of financial infor-
mation’ user groups.

Keywords: relevance, financial information, qualitative characteristics
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