
 
nr 3 (44) 2016 

 
 

 
Trendy. Strategie. Instrumenty 

 
 

 

Szczecin 2016



Rada Naukowa 
Eva Cudlinova  University of South Bohemia

Wojciech Downar   
  

Elena Horsk    
Petra Jordanov  Fachhochschule Stralsund, Niemcy 

Lehota   
Krystyna Mazurek- a   

 Universidad Pablo de Olavide, Hiszpania 
    

Valentina Simkhovich   
Dagmar   University of South Bohemia  

Chrsitian Wey  Heinrich-Heine-  

 

 

czasopisma  
http://wnus.edu.pl/pl/mz 

Redaktorzy naukowi: Agnieszka Smalec 
Redaktor tematyczny: Leszek Gracz 
Redaktor statystyczny  

: Monika Trybocka 
: Agnieszka Smalec 

: Joanna Dubois-Mosora 

id Gubler, Orrling, DAJF (Wikimedia Commons),  
Geoff Doggett (Public Domain Pictures.net) 

 

 

CEEOL, BazHum oraz Index Copernicus 

 Copyr 6 

ISSN 2450-775X 
(ISSN 1640-6818; 1509-0507) 

W Y D A W N I C T WO  N AU K O W E  U N I WE R S Y TE TU  
 

Wydanie I. Ark. wyd. 25,5. Ark. druk. 28 118 egz. 



 

 ........................................................................................................................  7 

 

 
Obszary ryzyka postrzeganego przy transakcjach w  .  11 

 
Korporacja Chiny  strategiczne i kulturowe czynniki globalnego sukcesu ....  23 

-Kula 
  

konkurencyjnej .................................................................................................  41 

Robert Nowacki 
Determinanty ..................................................  51 

Dariusz Oczachowski 
Trzy w jednym  nie  literatury  

 
 ...................................................................................................  63 

 
The legislations and countries operating in the new approach to technical  
harmonization and standards as an aspect of consumer safety .........................  73 

Agata Szkiel 
Orientacja na klienta w wymaganiach normy ISO 9001:2015 .........................  83 

 
 

zdrowia .............................................................................................................  95 

Monika Zajkowska 
Konkurencyjn  

 ............  107 

 

 
Teoretyczno-  
do analizy poststrukturalistycznej ....................................................................  117 

Agnieszka Kacprzak 
 ....................  125 



 4 

Agata Niemczyk 
 

i zagranicznych  wybrane aspekty ..................................................................  135 

Beata Nowotarska-Romaniak, Anna Romaniak 
 .......  147 

 
Proekologiczne zachowania gospodarstw domowych ......................................  157 

Natalia Chomaniuk 
Determinanty wyboru pieczywa w  .....................  167 

Renata Seweryn 
 

 ..............................................................................  177 

Katarzyna Szalonka, Lucyna Witek 
 

pierwotnych ......................................................................................................  189 

 
Cechy e-  
e-commerce ......................................................................................................  197 

 

 
Wybrane aspekty strategii marketingowej   

 ................................................  209 

 
Marketing i logistyka na potrzeby wsparcia ekologii w firmie Hans Aa..........  223 

-Olearnik, Magdalena Murzyn 
 

 jego sukcesu ...................................................................................  235 

 
 

 .....................................................................................................  245 

 
Rola marketingu w budowie start-upu..............................................................  257 

 
 

kolejowych w Europie ......................................................................................  267 

 



 5 

 

Dorota Bednarska-Olejniczak 
  .......................  281 

Piotr Blicharz 
Wykorzystywan  
restauracyjnych .................................................................................................  289 

Katarzyna Caban-Piaskowska 
Design management  

 ...................................................................................................  299 

 
 ..............  309 

-Krakowiak 
Shadow brands  exploring phenomenon of meaningless brands ....................  317 

-  
 ...............................................  327 

 
-  

 .....................................................................................  339 

Dominika Kuberska, Karolina Suchta 
 

 ..........................................................................  351 

Joanna Newerli-Guz 
 ...........................  361 

 
  371 

 

E. Jadwiga Biesaga- -Knop 
otoczenia  

 .....................................................................................  383 

Piotr Cyrek 
 

 ...........................................................  393 

Maria Grzybek, Marta Kawa 
 

rynkowej firmy X .....................................................................  407 

 
 



 6 

-Haberla 
 

 ..........................................................  417 

Magdalena Maciaszczyk 
  

ruchowo ............................................................................................................  427 

Agnieszka Rybowska 
 organizacji .............................  437 

 



 

 
 
 

ami, celem zapewnienia maksimum sa-

uczest-

 
 

 
1.  
2.  
3.  
4.  
5. . 

Autorzy publik , co 
prezentowana 

kiemu gronu 
Ich publikacje indywidual-

nego go a do poruszanej problematyki. 
Redaktorzy  

. 

Agnieszka Smalec 


