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Ksigzka dedykowana wszystkim
dziennikarzom i pisarzom, ktdrzy zgineli
podczas wojny Rosji przeciwko Ukrainie,

walczgc zaréwno stowem, jak i bronig.






Wprowadzenie

Swiat mediéw nieustannie sie zmienia, pojawia si¢ coraz wiecej zrédet informacji. Pro-
cesy globalizacji staly si¢ tak wszechobecne, ze trudno wyobrazi¢ sobie nasze Zycie bez
Internetu. Wspodtczesny czlowiek uwaza staly dostep do niezbednych informaciji za jed-
ng ze swoich podstawowych potrzeb, dlatego boi si¢ niedoinformowania. Ma to znacza-
cy wplyw na $wiat informacji, w ktérym obserwujemy tworzenie tresci dostosowanych
do kazdego gustu. Wazng role w tych procesach odgrywa blogosfera jako zestaw réznych
ustug, platform i narzedzi do rozpowszechniania informacji. Obecnie jeste$my $wiad-
kami zjawiska multiscreeningu, ktory polega na korzystaniu z kilku mediéw jednocze-
$nie. Wszystko to zmienia podejscie do konsumowania informacji oraz ich tworzenia
lub wyswietlania. Zmieniaja si¢ réwniez umiejetnosci komunikacyjne, wzrasta szybko$¢
dostarczania informacji i pojawiaja sie nowe zawody zwigzane z mediami.

Obecnie narzedzia komunikacji masowej obejmujg szeroka game instrumentéw
stuzacych do rozprzestrzeniania informacji. W praktyce wspdlczesnych mediéw po-
wszechne stalo sie wykorzystanie technologii multimedialnych. W koncu nie chodzi
tylko o walke o uwage odbiorcow, lecz réwniez, co oczywiste, o wplywanie na nich. In-
formacja odgrywa kluczows role w spoleczenstwie i zmienia reguly gry we wszystkich
sferach zycia. Dziennikarze jako profesjonalni komunikatorzy powinni by¢ szczegélnie
$wiadomi odpowiedzialnosci, jaka ponosza z uwagi na fakt, ze dynamika wspolczesne-
go $wiata zdominowanego przez technologie informacyjne wymaga pracy specjalistow,
ktorzy spelniajg oczekiwania wspolczesnych odbiorcéw i branzy komunikacji masowej.
Z tego wzgledu nalezy doceni¢ role mediéw spotecznosciowych, ktdre réwniez walcza
0 swoje miejsce w przeplywie informacji. Wszak dziennikarstwo obywatelskie zysku-
je na popularno$ci wlasnie w formie blogdw, sieci spotecznos$ciowych i kanaléw wideo.
Niektorzy postrzegaja ten trend jako realizacje pilnego zapotrzebowania na informacje,
inni jako sposéb wyrazania siebie czy jako ekscytujace zajecie, a jeszcze inni - jako spo-
sOb na zarabianie pieniedzy na reklamach. Dlatego tez znajomos¢ specyfiki wspotcze-
snej blogosfery jest niezbedna do badania jej jako zjawiska kultury mediéw masowych.

Niniejsza monografia sklada si¢ z dziesigciu rozdziatéw i analizuje gtéwne aspekty
blogowania w celu przedstawienia mlodym dziennikarzom i pisarzom nowoczesnych
trendéw oraz podejscia do upowszechniania informacji. Badanie blogowania w Ukra-
inie z perspektywy rozwoju gatunkéw, wspolczesnych trendow, wyzwan, umiejetnosci
wyrazania opinii oraz budowania narracji pokazuje nowg przestrzen komunikacyjng,
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podsuwa odpowiedzi na wielu pytan. Dzigki pisarskim blogom powstaje nowe $rodowi-
sko kulturalne, ktore faczy ludzi nie tylko wedtug ich upodoban literackich, lecz réwniez
na podstawie $wiatopogladu. Autorka, badajac ten temat na przestrzeni lat, przybliza zro-
zumienie nowych funkeji blogéw. Niniejsza praca przedstawia najnowsza wiedz¢ na te-
mat funkcjonowania blogosfery w Ukrainie i opisuje jej charakterystyczne cechy, szybki
rozwdj oraz specyfike tresci tworzonych m.in. w czasie wojny. Zwlaszcza w czasach woj-
ny rosyjsko-ukrainskiej, gdy kwestia niepodlegtosci Ukrainy nabiera szczegolnej wagi,
pisarze jako liderzy opinii i autorytety moralne spoleczenstwa oceniaja sytuacje poli-
tyczna, wspierajg zolnierzy (niektérzy walczg tez na froncie), poprzez literature zwracaja
uwage na sytuacje wojenna, stajg sie glosem narodu ukrainskiego takze na arenie mie-
dzynarodowej. Na stronach ksigzki pojawily si¢ znane w Polsce nazwiska pisarzy, takie
jak Serhij Zadan czy Oksana Zabuzko. Mamy tez okazj¢ pozna¢ mniej znanych polskim
odbiorcom ukrainskich autoréw i publicystow.



ROZDZIAL 1

Profesjonalne standardy blogosfery

Problemy:

- blog jako rodzaj mediow,

- standardy dziennikarskie i blogowanie,
- strategia tresci blogu.

We wspolczesnym $wiecie podejscie do definiowania pojecia ,,media” znacznie si¢ zmie-
nifo. Kiedy$ do statusu mediéw mogli pretendowa¢ jedynie profesjonalni komunikatorzy
i tradycyjne media. Jednak wraz z rozwojem proceséw demokratycznych, pluralizmem

opinii, masowg internetyzacja, globalizacjg i rozprzestrzenianiem sie informacji poza

granice danego panstwa lub miejscowosci zaczely si¢ pojawia¢ alternatywne Zrédla in-
formacji. Przyczynily sie do tego réwniez krajowe procesy prywatyzacji mediéw i oligar-
chizacji, dzigki ktérym media staly si¢ nie tylko przekaznikiem informacji, lecz réwniez

cze$cig biznesu medialnego i wielkiej polityki, a tym samym stracity zaufanie odbior-
cow. Z tego powodu blogerzy staja si¢ coraz bardziej popularni jako niezalezni komuni-
katorzy, liderzy opinii i eksperci w réznych dziedzinach, ktérzy wykorzystuja popularne

platformy blogowe do dzielenia si¢ swoimi do$wiadczeniami, rozpowszechniania spo-
tecznie uzytecznych informacji i tworzenia tresci rozrywkowych.

Wedtug badaczki Lesi Horodenko blog jest

jednym ze $rodkéw, za pomoca ktérych uzytkownik moze zademonstrowaé wszystkie
swoje umiejetnosci literackie bez obawy o ostra krytyke ze strony redaktoréw lub wydaw-
cow. Przemyslenia na temat wlasnego zycia lub planéw na przyszlosc, filozoficzne refleksje
na temat natury pudeltka zapalek lub teorii konca $wiata — wszystkie te tematy pozosta-
ja w gestii autora. Brak struktury, fabuly czy znamion konkretnego gatunku w tekstach
dziennika elektronicznego nie stanowi naruszenia zasad blogosfery'.

1 L. Horodenko, Kontseptsiia blohu yak tekhnolohii novykh media, ,Current issues of mass commu-
nication” 2014, nr 15, s. 50-61. Wszystkie cytaty i przytaczane sformulowania, o ile nie zaznaczono
inaczej, przelozy! thumacz, Nestor Kaszycki.
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Autorzy podrecznika Podstawy dobrego blogowania, Aleksander Czekmyszew i Lesia
Jaroszenko, podajg nastepujaca definicje:

Blog to:

- Osobisty dziennik w witrynie wlasnej lub partnerskiej, dostepny dla wszystkich
uzytkownikow.

- Specyficzny gatunek informacyjny lub informacyjno-analityczny, ktéry umozliwia re-
gularne rozpowszechnianie informacji, komentarzy analitycznych lub osobistych w in-
ternecie i mediach spotecznos$ciowych.

- Odrebna, w tym osobista, strona internetowa, ktdrej gtéwng zawarto$¢ stanowig oso-
biste wpisy autora, dodawane regularnie w odwrotnym porzadku chronologicznym
(ostatni wpis znajduje si¢ na gorze), a takze komentarze uzytkownikéw i obrazy lub
multimedia®.

Rdznica miedzy blogami a dziennikami polega na tym, Ze te pierwsze zazwyczaj an-
gazuja czytelnikéw z zewnatrz, ktérzy moga rozpoczaé publiczng dyskusje z autorem
w sekcji komentarzy. Interaktywna funkcja blogéw zaklada szybka reakcje na dostarcza-
ne informacje, bliska komunikacje i interakcje z odbiorcami. Sondy, losowania nagréd,
konkursy, proste ankiety dotyczace opinii odbiorcéw na dany temat, a nawet standardo-
we formularze na Facebooku, takie jak ,,O czym teraz myslisz?”, stymulujg procesy ko-
munikacyjne, zachecajg do aktywnosci online i rozwijajg umiejetnosci blogerow.

Przyjrzyjmy si¢ przez chwilg historii blogéw. Za pierwszy blog uwaza si¢ strone Tima
Bernersa-Lee, ktéra przypominala serwis informacyjny w Internecie. Zostala ona za-
tozona w 1992 roku. Juz w 1996 roku Justin Hall stworzy! blog, ktéry przybrat forme
internetowego pamietnika: autor publikowat tu historie o swojej podrdézy do Stanow
Zjednoczonych Ameryki Péinocnej. W lipcu 1999 roku Ev Williams usprawnit technicz-
ny proces pisania postéw na blogu - opublikowat swéj skrypt w postaci produktu firmy
Blogger. Tak powstata pierwsza darmowa platforma blogowa.

Wraz z rozwojem technologii informatycznych, mozliwoscig szybkiego przesytania
informacji o dowolnej treéci oraz brakiem potrzeby profesjonalnego wyksztalcenia w za-
kresie mediow liczba blogéw znaczaco wzrosta. W 2009 roku ukrainska blogosfera liczy-
ta ponad pét miliona blogéw. Poczatkowo autorami byli dziennikarze i pisarze, ktdrzy
chcieli nawigza¢ lepszy kontakt ze swoimi odbiorcami. Ukrainskie media internetowe
wyksztalcity powszechng praktyke tworzenia blogéw dla swoich autoréw. Takie media
jak Korespondent, Ukrainska Prawda, Nowynar, Whotos i wiele innych uruchomito
wlasne blogi. Nastepnie do trendu blogowego na masowg skale dotaczyly sily politycz-
ne. Przykltadowo partia Ludowa Samoobrona Jurija Lucenki stworzyta osobng platfor-
me blogowa dla swoich zwolennikéw. Julia Tymoszenko réwniez zatozyta wtasne blogi.

2 O. Chekmyshey, L. Yaroshenko, Osnovy yakisnoho bloherstva navch. Posibnyk, Kyiv 2014, s. 9.



Profesjonalne standardy blogosfery | 13

Popularno$¢ blogosfery wynika réwniez z faktu, ze nowa rola blogera data kazdemu
uzytkownikowi mozliwo$¢ publicznego komunikowania si¢ za pomocag wczesniej nie-
znanych i niedostepnych narzedzi. W maju 2007 roku uruchomiony zostal Blogoreader,
pierwszy projekt w ukrainskim Internecie obejmujacy ukrainska blogosfere, jej gtéwne
wydarzenia i wiadomosci.

W lutym 2008 roku uruchomiono Ukrainsks Blogosfere. Celem tego projektu byt
rozwdj ukrainskiej blogosfery, czyli niezaleznych ukrainskich blogéw tworzonych na
wiasnym hostingu przy pomocy CMS, takiego jak Wordpress. W grudniu 2010 roku na-
rodzit si¢ projekt TexnoNews — pierwszy blog o urzadzeniach mobilnych w jezyku ukra-
inskim. W pazdzierniku 2015 roku ukrainscy blogerzy wideo zjednoczyli si¢ na YouTube,
tworzac spotke ukrainskojezycznych blogeréw o nazwie YouthTube (YU). Celem bylo
stworzenie wysokiej jakosci tre$ci rozrywkowych w jezyku ukrainskim, a nie rosyjskim.
W ciagu ponad dekady rozwoju ukrainskiej blogosfery wzrosta liczba zar6wno blogerdw,
jak i platform blogowych. Dzi$ kazdy jest uwazany za blogera: mtody uczen na TikToku,
babcia dzielaca si¢ unikalnymi przepisami kulinarnymi, stynny pisarz, malo znany in-
struktor jazdy, wedkarz profesjonalista, wielodzietna matka... Krétko méwiac, tylko le-
niwi lub niezainteresowani nie probowali swoich sit jako blogerzy.

Jeden z najbardziej uznanych amerykanskich badaczy nowych mediéw i blogosfe-
ry, Douglas Rushkoff, w swoich rozwazaniach na temat istoty przemian wywotanych
przez technologie informacyjne wyraza interesujaca mysl, Ze jesteSmy obecnie $wiadka-
mi transformacji ,spoleczenstwa autoréw”?. Dziennikarstwo, podobnie jak cale spote-
czenstwo, jest zakladnikiem najnowszych technologii, ktore pojawiajg si¢ tak szybko, ze
nawet nie zdajemy sobie sprawy, jak je wykorzysta¢ i zintegrowa¢ z procesem produk-
¢ji tresci. Wedltug réznych statystyk wirtualni autorzy stanowia obecnie jedna czwarta
$wiatowej populacji, ksztaltuja nowg $wiadomo$¢ i nowe priorytety informacyjne po-
przez produkeje i wymiane przeptywoéw informacji. Wszyscy wspolnie opisujg ludzka
cywilizacje w czasie rzeczywistym, a kazda z tych wizji jest znaczaca cze$cig historii. To
wlasnie, zdaniem Rushkoffa, stanowi ceche definiujacy ,,spoleczenstwo autoréw” i nowe
media. Komunikacja za pomoca blyskawicznych wiadomosci tekstowych, wpiséw na
Twitterze czy MySpace pozwala kazdemu uczestnikowi nowego spoleczenstwa by¢ za-
wsze w kontakcie i zawsze online®.

Standardowe sposoby pracy z informacjami, ktore zostaly historycznie opracowane
w dziennikarstwie, pomagaja unikng¢ bledéw i stworzy¢ zasady, ktére ostatecznie od-
rézniaja dziennikarstwo od amatorskich dzialan medialnych. Badacze wskazujg sze§¢
ogolnych standardéw dziennikarstwa, okreslonych réwniez w kodeksie etyki dzienni-
karskiej. Sg to:

3 D. Rushkoft, Get Back in the Box: Innovation from the Inside Out, New York 2005, s. 336.
4 L. Horodenko, Novitni media: konspekt lektsii, Kyiv 2014, s. 222.



14 | Rozdziat 1

a) dokladnos¢. Dziennikarz jest zobowigzany do dokladnego odtwarzania informacji.
Przede wszystkim dotyczy to doktadnego odtwarzania faktéw i cytatéw. Wazne, aby
nie popelnia¢ bledéw w tytutach, imionach, nazwiskach i liczbach;

b) szybkoé¢. W dziennikarstwie informacyjnym jednym z gléwnych elementéw jest sku-
teczno$¢. Opinia publiczna powinna otrzyma¢ informacje o wydarzeniu tak szybko,
jak to mozliwe (w nastepnym wydaniu gazety, komunikacie prasowym lub kanale in-
formacyjnym online);

c) kompletno$¢ informacji. Standard kompletnosci lub wyczerpania informacji zakla-
da, ze kazdy material dziennikarski powinien odpowiada¢ na gltéwne pytania, ktore
ujawniajg istote przekazu (pytania: ,,Co? Kto? Gdzie? Kiedy? Jak?” oraz, w przypad-
ku dziennikarstwa $ledczego, dodatkowo: ,,Dlaczego? Jakie sg tego konsekwencje?”).
Nalezy przedstawié wszystkie istotne szczegély i konteksty, zaprezentowaé pelny ob-
raz wydarzenia, wyjasni¢ liczby i dostarczy¢ wszystkie niezbedne informacje ogdlne;

d) rzetelnos¢. Przedstawiajac informacje, dziennikarze sa zobowigzani do sprawdza-

nia faktéw i odwolywania si¢ do oryginalnego zZrédta. Komentarze i inne informacje

powinny pochodzi¢ z kompetentnych zrédet. Zrédlo informacji musi byé wskaza-
ne w materiale, chyba Ze jest to sprzeczne ze standardami etycznymi dziennikarstwa

(dotyczy to dziennikarstwa $ledczego i informacji poufnych, gdy zrédto informacji

nie jest ujawniane);

oddzielanie faktéw od komentarzy. Ukrainski kodeks etyki dziennikarskiej stanowi,

ze fakty, osady i przypuszczenia powinny by¢ od siebie wyraznie oddzielone. W zad-

(¢
~

nym wypadku dziennikarz nie moze narzuca¢ czytelnikowi swojej opinii;

f) réwnowaga opinii i sadow. Tworzac material dziennikarski, autor powinien pamie-
ta¢ o obiektywizmie zagadnienia. Szczeg6lnie wazne jest uwzglednienie wszystkich
punktéow widzenia. Zgodnie z paragrafem 10 ukrainskiego kodeksu etyki dzienni-
karskiej: ,,punkty widzenia oponentdw, w tym tych, ktérzy byli przedmiotem krytyki
dziennikarskiej, powinny by¢ przedstawiane w sposdb wywazony. Tak samo nalezy
réwniez przedstawiac opinie niezaleznych ekspertow™.

Zobaczmy, jak te standardy dziennikarskie sprawdzaja si¢ w blogosferze, poniewaz
wladnie z powodu nieprofesjonalnego podejscia do relacjonowania informacji, lekcewa-
zenia ustalonych zasad oraz jawnej ignorancji ze strony blogeréw amatoréw w zakresie
dziennikarskich standardéw przez diugi blogowanie czas byto lekcewazone przez $wiat
mediéw, a samych blogeréw uwazano za niekonkurencyjnych wobec mediéw gtéwne-
go nurtu.

Wedlug Horodenko dziennikarstwo to

zawdd z wlasnymi zasadami, a beletrystyka na blogach jest realizacja psychologicz-
nych potrzeb jednostki w zakresie tworzenia i autoafirmacji. Jednoznacznos¢ stanowisk,

5 Etychnyi kodeks ukrainskoho zhurnalista, https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_metod_d_t/Na-
vch_metod_materiali/Zhurnalistika/Etichniy_codex_zhurnalista.doc [20.05.2024].
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autorytatywnos$¢ wladciciela blogu nie zawsze gwarantujg zgodno$¢ z takimi postulata-
mi dziennikarskimi, jak wiarygodnos¢ faktéw, uwzglednienie wszystkich punktow wi-
dzenia itp.°.

Nie sposéb odméwié temu stwierdzeniu sensu, poniewaz masowe dofaczenie do blo-
gosfery ludzi z réznych zawodéw zmienito nastawienie do blogowania. Poczgtkowo
blogowanie bylo postrzegane jako alternatywa dla klasycznych zasobéw medialnych,
a niektérzy badacze okreslali blogi jako forme nieuniknionego rewolucyjnego rozwoju
mediéw. W kolejnych latach blogowanie uchodzilo za przejaw dziennikarstwa obywatel-
skiego, okazje do poszerzenia horyzontéw dziatalnoséci dziennikarskiej, site wspierajaca
szybkie rozpowszechnianie informacji, wyszukiwanie wydarzen wartych opublikowa-
nia itp. Tak czy inaczej, dzialalno$¢ blogeréw jest oparta na pracy z informacja. Nieza-
leznie od tego, czy jest to rozpowszechnianie informacji o wydarzeniu, czy omawianie
biezacych wiadomosci - wymaga pewnych zasad i algorytmoéw, ktore kierujg komuni-
kacja masowa. Oprocz zasad okreslonych w kodeksach etyki dziennikarskiej blogosfere
cechuja jednak osobliwosci, ktdrych nie mozemy pominaé.

Jesli chodzi o standardy pracy w blogosferze, priorytetowe sg aktualnos¢ i szybkos¢
przekazania informacji. Obecnie odbiorcy maja tendencje¢ do pozyskiwania informacji
z zasobow internetowych i aplikacji mobilnych, stad serwisy informacyjne i mikroblogi
sa bardziej popularne niz komunikaty prasowe. Aktualne informacje mozna przeczytaé
w dowolnym miejscu: w drodze do pracy, w kolejce do kasy w supermarkecie, w kawiar-
ni, podczas spotkania itp. Szybki dostep i wygoda uzycia tylko zwiekszajg popularno$¢
takich zasobow medialnych. Méwimy tu jednak o informacjach o charakterze ogélnym.
W przypadku mediéw niszowych lub specjalistycznych tresci obowigzuje zasada zbiez-
nosci zainteresowan, ktéra pomaga dotrze¢ do docelowych odbiorcéw — oczywiscie je-
$li znamy ich potrzeby.

Druga kluczowa kwestig jest szybkos§¢ dostarczania informacji, ta za§ znacznie sie
poprawila dzieki Internetowi, ktory skraca $ciezke dotarcia informacji do konsumen-
ta, pozwala bowiem poming¢ redaktora, korektora i wytyczne cenzury sprzeczne z po-
lityka danej publikacji. Szybkos$¢ dostarczania informacji realizuje si¢ jednak kosztem
innych standardéw, takich jak doktadnos¢ i kompletno$¢ informacji. Czasami w po-
$piechu autor moze fatwo popelni¢ btedy, zle cos zrozumieé, nieumyslnie znieksztalci¢
fakty, nie uchwyci¢ zwiazkéw przyczynowo-skutkowych. Analogicznie ujawnienie pel-
nych informacji, Zrédet, komentarzy ekspertéw itp. wymaga wiecej czasu i wysitku. Jak
zauwaza jeden z badaczy:

Bezposrednia reakcja na wydarzenie oznacza, ze dziennikarz widzial je na wlasne oczy. Tak
wiec bloger przedstawia wigkszo$¢ faktow jako naoczny $wiadek wydarzenia. Nie ozna-
cza to jednak, ze wszystkie fakty moga by¢ publikowane bez weryfikacji lub wyjasnienia.

6 L. Horodenko, Novitni media: konspekt lektsii, op. cit., s. 230-231.
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Wszak, po pierwsze, mozna ,widziec i nie rozumie¢” — w takim przypadku bloger powi-
nien skontaktowac si¢ z uczestnikami zdarzenia. A po drugie, mozna ,widzie¢ i nie wi-
dzie¢”. Wszystko to mozna wyjasni¢ z uczestnikami wydarzenia wlasnie tam, na miejscu.
W takiej sytuacji blogerzy czesto nie sprawdzajg faktow w zadnym Zrddle, zdajac si¢ na
wlasne spekulacje™.

Niestety to negatywne zjawisko jest do§¢ powszechne w przestrzeni informacyjne;j.
Do kategorii niedoktadno$ci mozna réwniez zaliczy¢ niejasno$¢ zrédla informacji, gdy
dane pochodza rzekomo od bliskich danej osoby lub z mediéw spolecznosciowych, ale
nie s oficjalnie potwierdzone. Nie zwalnia to jednak blogera z odpowiedzialnosci za
rozpowszechnianie nieprawdziwych informacji.

W pogoni za szybkoscig dostarczenia informacji cierpi réwniez poprawnos$¢ jezyko-
wa wpiséw na blogach oraz ich cze$¢ ilustracyjna, ktdra czesto moze zawieraé niskiej ja-
kosci obrazy lub, co gorsza, narusza¢ normy etyczne i prawne.

Kazda niedoktadna informacja jest juz dezinformacja, nawet jesli znieksztalcenie fak-
tow bylo niezamierzone. W takim przypadku bloger powinien zdementowac¢ fatszywe
informacje i przyzna¢ si¢ do bfedu, aby nie straci¢ zaufania odbiorcéw. Nalezy jednak
przyznad, ze tendencja do tworzenia fake newséw jest réwniez obecna w mediach. Fal-
szywe informacje moga by¢ czesto tworzone celowo, aby manipulowac opinig publiczng
i wptywaé na nia. Samo stowo ,,fake” oznacza podrobke, falszerstwo. W $wiecie mediéw
jest to okreslenie falszywej informacji; z kolei pojecie fact-checkingu oznacza sprawdza-
nie faktow:

Fact-checking to weryfikacja wypowiedzi pod katem kompletnosci, dokladnosci i ma-
nipulacji. Fact-checking nie tylko chroni spoleczenstwo przed klamstwami, ale takze
pomaga edukowa¢ obywateli w zakresie krytycznego myslenia, czyni politykéw odpo-
wiedzialnymi za swoje stowa i poprawia jakos$¢ dyskusji polityczne;j®.

Oprocz StopFake organizacje zajmujace sie fact-checkingiem w Ukrainie to: VoxUkra-
ine, FactCheck oraz Stowo i Dito. Do oceny informacji z wyspecjalizowanych dziedzin
niezbedni sg eksperci branzowi.

Wrtasnie dlatego doktadno$¢ i kompletno$¢ informacji sg tak wazne. Stanowig one
podstawe rzetelnej informacji, $wiadcza o profesjonalizmie pracownika medidw, kto-
ry poprzez system faktow, szczegolow i detali przedstawia pelny i prawdziwy obraz
rzeczywistosci.

Wiaze si¢ z tym standard dokladnosci i kompletnosci informacji. Wszak niepetna
informacja réwniez moze by¢ uznana za pétprawde. Przekazywanie niepetnych danych

7 O. Holub, Profesiini osnovy blohera, Kyiv 2016, s. 3.
8 Ibidem,s. 8.
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moze mie¢ charakter manipulacyjny, gdy celowo ukrywa si¢ pewne fakty lub szczegdly.
Kompletno$¢ informacji mozna zweryfikowac za pomocg reguly szeciu pytan:

Niezaleznie od formatu, kazda informacja o wydarzeniu powinna dostarczaé wyczerpu-
jacej odpowiedzi na kilka podstawowych pytan: Co sie stalo? Kto to zrobit / powiedzial?
Gdzie to sie stalo? Kiedy to sie stalo? Jak to sie stalo? Dlaczego to sie stalo? Jakie sg kon-
sekwencje tego, co si¢ stalo? Jesli brakuje odpowiedzi na te ,,klasyczne” i stosunkowo pro-
ste pytania, oznacza to, ze bloger dostarczyl niekompletnych informacji’.

We wpisie na blogu wazny jest kontekst prezentowanych informacji, tfo, ktére wpro-
wadza czytelnika, widza czy stuchacza w przebieg sprawy. Jak mowi przystowie, diabet
tkwi w szczegodlach, co sprawdza si¢ szczegdlnie w przypadku przekazéw medialnych,
poniewaz tatwiej manipulowaé umystami ludzi za pomocg prawdziwych faktéw bez
wchodzenia w istotne szczegély. Taka technika manipulacji pomaga uspi¢ czujnosé
i uwage odbiorcow. Krytyczne podejscie do odbioru informacji stanowi zatem kluczo-
wy element §wiadomosci medialnej.

Kolejny standard, czyli réwnowagi opinii, wymaga od blogeréw przedstawienia
w materiale stanowisk wszystkich stron konfliktu oraz zapewnienia wszechstronnosci
i bezstronnosci w relacjonowaniu wiadomosci. Bez réwnowagi opinii informacje wyda-
ja si¢ jednostronne, a nawet znieksztatcone. Jak twierdza badacze: ,Niezréwnowazona
prezentacja informacji jest zawsze propagandg na czyja$ korzy$¢™® — dlatego przestrze-
ganie tego standardu wymaga szczegélnej uwagi, tak by subiektywnos¢ opinii lub pozor-
ne przedstawienie intereséw obu stron nie odbywalo sie kosztem prawdy.

Dzi$ informacje przekazywane sg tak szybko, ze przestrzeganie standardu réwnowagi cze-
sto ogranicza sie jedynie do przedstawienia stanowisk stron konfliktu. Niestety, nie zapew-
nia to odbiorcom glebszego zrozumienia tego, co jest prawds, a co falszem. Dlatego tak
wazne jest nie tylko poszukiwanie i prezentowanie stanowisk, ale takze analizowanie i we-
ryfikowanie argumentow. Jesli brakuje na to czasu, nalezy przedstawi¢ niezalezng ocene
ekspertéw. Zadaniem blogera jest oddanie glosu wszystkim stronom konfliktu''.

Oczywiscie rbwnowaga opinii wplywa na aktualno$¢ informacji, ale dopiero pota-
czenie z poswigconym czasem i obiektywnym podejsciem do sprawy gwarantuje dobre
rezultaty. W ten sposob bloger zapewnia szerokie tlo dla zrozumienia istoty proble-
mu poprzez zaangazowanie ekspertow. W przeciwnym razie dochodzi do przechylenia
réwnowagi na korzy$¢ jednej lub drugiej strony. Nie ma mowy o rdwnowadze opinii,
gdy mamy do czynienia z konfliktami zbrojnymi, kwestiami intereséw narodowych itp.

9 Ibidem, s. 4.
10 Ibidem, s. 8.
11 Ibidem,s. 5.
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W takich sytuacjach przedstawianie stanowiska wroga byloby cokolwiek absurdalne
i niewlasciwe. Jak moéwi stynne powiedzenie: ,,5 minut dla Hitlera i 5 minut dla Zyd(’)w”.

A co z subiektywizmem, ktérym tak czesto chwalg sie blogerzy? Oczywiscie subiek-

tywne spojrzenie na rzeczywisto$¢ rowniez jest zasadne, ale nie ma nic wspdlnego ze
standardami zawodowymi. Elementy subiektywnosci sa uzasadnione wéwczas, gdy blo-
ger opowiada o swoim osobistym doswiadczeniu lub dzieli si¢ historig Zycia, ktéra nie
budzi konfliktu intereséw. Taki rodzaj tresci jest interesujacy i cieszy si¢ duzym powo-

dzeniem wsréd odbiorcow. Przykladem mogg by¢ blogi podréznicze, remontowo-bu-
dowlane, wedkarskie czy kulinarne.

Jesli chodzi o same tresci i cechy strategii tre$ci, warto zwrdci¢ uwage na nastepuja-

ce aspekty:

interesujace informacje;

istotnos¢ tresci i formy;

wartos¢ uzytkowa;

zrozumialy jezyk;

wizualizacje;

kontakt z odbiorcami.

Badacze zwracajg uwage na cel, jaki przyswieca tworzonym tre$ciom:

Celem strategii tresci jest jednoczesne dzialanie w trzech kierunkach: zwiekszenie liczby
wys$wietlen, budowanie lojalnej spotecznosci i osiagniecie przez Twoja witryne pierwsze-
go miejsca w wynikach w wyszukiwarce'2.

W zwigzku z tym przy opracowywaniu strategii rozwoju blogu, a zwlaszcza jego pla-

nu tresci, nalezy wzig¢ pod uwage pozytywne do$wiadczenia profesjonalnych medidw
(Vogue, The Village, NW itp.), metody planowania strategicznego, analize SWOT i inne
czynniki. Warto przy tym pamigtaé o wymiarze spolecznym blogowania:

12
13

Dzi$ blogosfera zyskuje na znaczeniu jako $rodowisko aktywnych dziatan spolecznych.
Pojawiajg si¢ blogerzy, ktorzy staja sie prawdziwymi liderami opinii. Ich blogi sg nie tylko
czytane, ale i obdarzane zaufaniem - czasem wigkszym niz tradycyjne media. Wszystko to
prowadzi do tego, ze teksty blogowe z poprawng warstwg informacyjna zaczynaja spetniaé
wymagania jakosci dziennikarskiej, zblizajac blogi do profesjonalnych standardéw dzien-
nikarskich. Standardy te nalezy postrzega¢ nie jako ograniczajgce ramy, lecz jako etyczne
granice kazdej odpowiedzialnej dziatalnosci informacyjnej, ktére chronig tak delikatna,
a jednocze$nie potezng materie, jak zaufanie i szacunek odbiorcow??.

Ibidem, s. 8.

MediaDraiver. Tvii navihator u sviti media: Multymediinyi onlain-posibnyk, https://www.research-
gate.net/publication/362092037_Prevention_of_destructive_behavior_of_teenagers_Educational _
and_methodological_manual [21.11.2024].
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Blogerzy buduja wlasne marki, stajg sie liderami opinii, ktérych zdanie jest brane pod
uwage nawet w najbardziej banalnych kwestiach. Wspdtczesne blogowanie nie polega
juz wylacznie na napisaniu jako$ciowego tekstu, lecz rowniez na wykorzystaniu tech-
nologii informacyjnych, narzedzi analitycznych, strategii tresci, promocji i reklamy. To
polaczenie wiedzy na temat pracy z informacja w nowoczesnym $wiecie oraz zwigza-
nych z tym narzedzi.






ROZDZIAL 2

Tajniki blogowego rzemiosta

Problemy:

- blog jako zestaw narzedzi komunikacji masowej zaspokajajacych potrzeby informa-
cyjne odbiorcow,

- koncepcja blogowania,

- czynniki wplywajace na sukces blogu.

Wykorzystanie Internetu przez media zrewolucjonizowalo dziennikarstwo i stworzylo
warunki do powstania jego nowej formy, ktéra zsyntetyzowala funkcje tradycyjnych
mediow. W ten sposéb pojawilo sie nowe spojrzenie na dziennikarstwo, znacznie roz-
szerzajac jego horyzonty. Dynamiczny rozwdj technologii internetowych przewidziat
Wolodymyr Zdoroweha: ,,Internet jest bardzo potezna sifa, ktéra z czasem stanie si¢ po-
wazng konkurencja dla telewizji, radia, a tym bardziej dla prasy drukowanej. Nowe Zré-
dla informacji bedg pojawia¢ si¢ nieustannie”. Publikacje internetowe charakteryzuja
sie wysokim poziomem interaktywnosci, co ulatwia okreglenie liczby statych czytelni-
kéw i odston oraz monitorowanie procesu pozyskiwania nowej grupy odbiorcéw. Dzie-
ki temu wlasciciel strony lub autor publikacji moga lepiej zrozumie¢, jak odbierane sa
udostepniane tresci, uzyska¢ informacje zwrotne na temat danej publikacji internetowej
i na tej podstawie budowac¢ polityke redakcyjng. Aby moéwi¢ o sukcesie blogéw, nalezy
najpierw zrozumie(, jak badacze klasyfikuja rézne ich rodzaje. Dopiero w odniesieniu
do specyfiki konkretnego blogu i jego tresci mozna analizowaé czynniki wplywajace na
stworzenie skutecznej strategii promocji strony. Badaczka Ksenia Karjakina proponu-
je nastepujacy podziat:

a) blogi profesjonalnych dziennikarzy, prowadzone dobrowolnie lub na zasadach kor-

poracyjnych w ramach internetowych portali oficjalnych mediéw masowych;

b) blogi dziennikarskie niezwigzane z tradycyjnymi redakcjami;

1 V. Zdoroveha, Analityka zamist manipuliatsii, ,,Den” 4.02.2005.
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c) blogi korporacyjne prowadzone przez przedstawicieli oficjalnych organizacji lub oso-
by publiczne, ktére stuzg przede wszystkim do interaktywnej komunikacji miedzy
urzednikami a zwyktymi obywatelami;

d) blogi polityczne - blogi politykéw lub 0séb publicznych, w tym przywddcdw panstw
i czlonkow ich sztabdw;

e) blogi o charakterze osobistym, prowadzone przez niezaleznych amatoréw, niezwig-
zane z oficjalnymi mediami (nie maja masowego charakteru, a ich tresci nie s ogra-
niczone statutami redakcyjnymi i normami etyki zawodowej)2.

Naszym zdaniem taki podzial blogéw na grupy jest zasadny i w pelni uzasadnio-
ny, a co za tym idzie, aprobowany przez naukowcow. Poniewaz za$ rozpatrujemy blo-
gi w konteks$cie dziatalnosci dziennikarskiej, wiecej uwagi poswiecimy podobienstwom
i r6znicom migdzy blogowaniem a dziennikarstwem.

Pierwsza kwestig, na ktorag warto zwrdci¢ uwage, jest sposéb komunikacji. Media ma-
sowe s3 zazwyczaj ukierunkowane na okreslong, przewidywang grupe odbiorcow, pod-
czas gdy bloger nie zawsze wie, kto bedzie czytal jego tresci, a w wiekszo$ci przypadkow
to sam odbiorca aktywnie poszukuje w sieci interesujacych informacji. Po drugie, nale-
zy zwrdci¢ uwage na subiektywnos¢. Podczas gdy tradycyjne dziennikarstwo dziata na
podstawie obiektywnych informacji — bloger, przeciwnie, interpretuje wydarzenia i wy-
raza subiektywna opinie. Po trzecie, wazna jest mozliwo$¢ natychmiastowej reakcji. Ko-
mentarze na blogu tworza efekt komunikacji online, umozliwiaja wymiang pomystéow
i opinii, co sprzyja szybkiemu rozpowszechnianiu informacji w sieci, czego tradycyjne
media masowe nie sg w stanie osiggna¢. Po czwarte — perspektywa spojrzenia na wyda-
rzenie. Media masowe, opisujac wydarzenie, zazwyczaj postuguja sie faktem lub syste-
mem faktdw, stosuja metode rozumowania indukcyjnego. Blogi natomiast ktada wiekszy
nacisk na malo znane szczegély i niuanse, ktére moga zmienic¢ opini¢ lub utrwalony ob-
raz wydarzenia. Po pigte - wplyw komunikacyjny na odbiorcéw. Blog zapewnia inte-
raktywno$¢, sklania czytelnika do przyjecia aktywnej postawy, angazuje go w dyskusje
o problemach, wywoluje empatie i poczucie odpowiedzialnoéci oraz kreuje efekt obec-
nosci i wspottworzenia nowej rzeczywistosci. Niestety, media masowe w pewnym stop-
niu utracily bliski kontakt ze swoja publicznoscig. Kiedys te funkcje petnity listy do
redakcji. Jak zauwaza Kateryna Jewtuszenko:

Poréwnanie specyfiki funkeji i przeznaczenia tekstow blogeréw i dziennikarzy pokazu-
je, ze istnienie blogeréw nie ujmuje wartoéci dziennikarzy, ale dziennikarze powinni zna¢
i wykorzystywaé swoje atuty. Tak wiec pojawienie si¢ blogosfery znacznie poszerza wy-
obrazenia o tym, czym dzisiaj powinien by¢ tekst w mediach masowych®.

2 K. Kariakyna, Elektronnyi nauchnyi zhurnal fakulteta zhurnalystyky MHU ymeny M.V. Lomonoso-
va, ,Mediaskop” 2010, nr 1, http://www.mediascope.ru/taxonomy/term/265 [25.10.2021].

3 K. Yevtushenko, Blohova zhurnalistyka, http://jyrnalist.ru/blogovaya-zhurnalistika/ [25.10.2024].
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Po ustaleniu istotnych réznic miedzy blogowaniem a dziennikarstwem mozemy
stwierdzi¢, ze rowniez zwigzane z nimi umiejetnosci nie moga by¢ tozsame. Blogi znacz-
nie rozszerzajg mozliwo$ci wspdtczesnego dziennikarstwa, co sprawia, ze warsztat bloge-
ra-dziennikarza staje si¢ bardziej skomplikowany zaréwno pod wzgledem technicznych
umiejetnodci, jak i specyficznych podej$¢ do prezentowania informacji. Richard Craig
pisze:

W wielu przypadkach redaktor internetowy musi by¢ wszechstronnym specjalista, ktory
zna si¢ po trochu na wszystkim - od napisania dobrego leadu po uzywanie JavaScriptu,
by ustali¢, dlaczego link nie dziata®.

Waznym czynnikiem w promowaniu blogu jest wybodr platformy, na ktérej zostal on
stworzony. Wszystkie blogi mozna podzieli¢ na dwa rodzaje, w zaleznosci od wybra-
nej platformy:

- utworzone na wlasnej domenie,
- utworzone na podstawie gotowej platformy.

Najpopularniejszymi platformami do tworzenia blogéw w Ukrainie sa:

- WordPress: obstuguje on tworzenie autonomicznego blogu za pomocg CMS, dzieki
ktéremu funkcjonuje strona internetowa,
- Blogger i LiveJournal: s3g darmowe i dostepne dla kazdego uzytkownika.

Blogi tworzone na podstawie istniejacych zasobéw medialnych powstaja w obrebie
strony internetowej wydawnictwa; ich wyglad i struktura w pelni odpowiadajg projek-
towi graficznemu danego portalu. Wszystkie blogi Ukrainskiej Prawdy® maja domene

»com.ua”. Hosting ten wigze sie z oplatg za domene (nazwe). Przykladowo Jurij Makarow
prowadzi swoj blog na stronie Ukrainskyj Tyzden®; jego blog jest powiazany z witryna
tego wydawnictwa. Do zalet autonomicznych blogéw nalezy personalizacja, funkcjonal-
nos$¢ i mozliwo$¢ rozbudowy. Do wad zalicza si¢ konieczno$¢ optacania domeny oraz
czas potrzebny na nauke, konfiguracje, rozwoj i promocje blogu. Oczywidcie nie wszyst-
kie strony sg zwigzane z dziennikarstwem. Ogromne mozliwosci Internetu otwieraja
drzwi do blogosfery kazdemu, kto chce: realizowac si¢ twérczo, rozwijac talent pisarski,
zwrocic¢ na siebie uwage, wyrazi¢ emocje czy zaspokoi¢ potrzeby psychologiczne. Gdzie
przebiega granica migdzy zwyklym blogerem a blogerem-dziennikarzem? Wedlug ba-
daczki Ludmily Lazariewej: ,,Przestrzeganie lub nieprzestrzeganie standardéw zawodo-
wych jest, w naszej opinii, tym wyznacznikiem, ktéry okresla przynaleznos¢ blogu do

4 R. Kreig, Internet-zhurnalistyka: robota zhurnalista i redaktora u novykh ZMI, per. z anhl. A. Ish-
chenka, Kyiv 2007, s. 324.

5 Blohy ,,Ukrainskoi pravdy”, https://blogs.pravda.com.ua/authors [20.02.2025].
6 Bloh Yuriia Makarova, https://tyzhden.ua/moratorij/ [25.02.2025].
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>:

dziennikarstwa””. Wysokie standardy zawodowe to jeden z kluczowych czynnikéw suk-
cesu blogu, poniewaz ksztaltujg wizerunek blogera i szacunek jego odbiorcéw. Publiku-
jac tresci na wlasnym blogu, autor buduje swoja publiczno$¢, prezentuje siebie i swoje
mozliwosci, zwigksza widoczno$¢ strony w wyszukiwarkach. Regularne publikacje za-
checajg czytelnikéw do powrotu, co automatycznie poprawia statystyki odwiedzin. Styl
pisania to réwniez kluczowy element sukcesu blogera-dziennikarza. Bloger jako przed-
stawiciel nowego dziennikarstwa taczy wszystkie funkcje dziennikarskie w $rodowi-
sku multimedialnym. Cechuje go synteza gatunkéw, hipertekstualnos¢, nieograniczona

przestrzen na tworcza realizacje, mobilno$¢ i indywidualizm. Jak zauwaza Lilia Szutiak:

Wykorzystanie réznych technik wyszukiwania i gromadzenia informacji przez ,nowych
dziennikarzy” pozwala przedstawi¢ bohateréw i miejsca wydarzen zgodnie z wymogami
stylu. Zgodnos¢ z prawda i udokumentowane dowody zapewniaja tym tekstom wyjatko-
we zainteresowanie wsrdd odbiorcow®.

Kolejnym czynnikiem wplywajacym na sukces jest architektura wpisu. Wiekszos¢
blogeréw buduje swoje wpisy zgodnie z zasadg odwroconej piramidy, w ktorej najpierw
prezentowany jest gtowny przekaz, a nastepnie szczegoly, ilustracje, opinie i uzupetnie-
nia. Taka struktura ufatwia czytelnikom szybkie odfiltrowanie tego, co ich nie interesuje.
Wiekszo$¢ uzytkownikow jest bowiem w stanie przeczytaé wpis blogowy do czwartego
akapitu, a jesli informacje w tej czesci tekstu ich nie interesuja, to wysitki autora p6jda na
marne. Aby przyciggna¢ uwage odbiorcow, blogerzy-dziennikarze stosuja niestandardo-
we techniki. Mogg na przyktad rozpocza¢ historie od konca, skupi¢ si¢ na szczegotach;
wprowadzi¢ do tekstu nieoczekiwany zwrot akcji; zastosowa¢ wylacznie dialogowa for-
me zwracania sie do czytelnika; doprowadzi¢ czytelnika do wniosku, ale tego wniosku
nie przedstawia¢ wprost, za to pozostawi¢ temat do przemyslen; wykorzysta¢ prowoka-
cyjne osady, odwotywanie sie do faktéw i tym podobne. Moga tez zastosowaé metode
diamentu, czyli metode, w ktorej narracja zaczyna si¢ z oddalenia: od zyciowej historii
lub od przyczyny napisania danego tekstu, co ptynnie prowadzi czytelnika do gtéwnego
problemu. Wszystko to jednak zalezy od indywidualnych umiejetnosci blogera-dzien-
nikarza, specyfiki narracji, umiejetnosci przyciggniecia uwagi odbiorcow, umiejetnosci
taczenia faktow tak, by czytelnik nie tylko otrzymal niezbedne informacje w calosci, lecz
réwniez czerpal przyjemnos¢ z lektury. Oczywiscie kultura jezykowa autora jest uniwer-
salnym elementem profesjonalizmu. Badacze stwierdzaja:

7 L.M. Lazarieva, Bloh yak nadsuchasnyi zasib masovoi komunikatsii, , Aktualni problemy istorii, teo-
rii ta praktyky khudozhnoi kultury: zb. nauk. Prats” 2010, nr 25, s. 24.

8 L. Shutiak, ,,Novyi zhurnalizm” u mediinomu dyskursi Ukrainy: geneza ta zhanrovo-stylovi oznaky:
avtoref. dys. na zdobuttia nauk. stupenia kand. nauk iz sots. komunikatsii, http://www.dnu.dp.ua/
docs/ndc/dissertations/K08.051.19/autoreferat_5667355cca9a8.pdf [30.11.2024].



Tajniki blogowego rzemiosta | 25

Niezaleznie od tego, jakiego jezyka uzywa bloger, istnieja ogoélne zasady, ktore w szcze-
golny wyrdzniaja jego teksty, sprawiajac, ze najlepsze z nich moga postuzy¢ za przyktad
dziennikarstwa godnego nagrody Pulitzera - i to bez cienia przesady’.

Blogerzy powinni zatem pamigtac o jasnosci i prostocie jezyka, unika¢ urzedowego
stylu i klisz jezykowych, czyli martwego jezyka biurokracji. Zamiast tego powinni: pra-
cowaé nad swoim stownictwem; pisa¢ lekko i prosto; unika¢ skomplikowanych zdan,
nadmiernego uzywania epitetow czy danych statystycznych, ktore przecigzajg tekst i czy-
nig go nudnym. Powinni pamietaé, by kazdg nowg mysl zaczyna¢ od nowego akapitu,
co zwieksza czytelnos¢ tekstu, oraz by dluzsze teksty dzieli¢ na swoiste ,,podrozdziaty”
oznaczone podtytutami, ktdre pomoga czytelnikowi zorientowa¢ si¢ w tre$ci. Z mysla
o czytelniku autor nie moze sie tez ba¢ skracania postéw: zamiast zbednych stow lepiej
nieraz doda¢ hiperlacze, ktore przeniesie do oryginalnego zrédla.

Jak wida¢, na sukces wpiséw wplywa wiele czynnikow. Praktykujacy dziennikarze zi-
dentyfikowali pie¢ zasad, ktore z r6zng waga skladaja si¢ na stuprocentowy sukces blogu:

- regularno$¢ publikacji - 20%,

- stowa kluczowe i rdzen semantyczny - 30%,
- struktura tekstu - 20%,

- tytul - 10%,

- prostota tekstu — 20%.

Autorzy uwazajg, ze sukces blogowania jest wprost proporcjonalny do wlozonego wen
wysitku'®. Blog to przede wszystkim platforma do komunikacji z odbiorcami, wiec nie
zapominajmy, do kogo kierujemy naszg oferte. W tym celu przyda sie znana w dzien-
nikarstwie zasada zbiezno$ci intereséw. Do promocji blogu mozna wykorzysta¢ media
spofeczno$ciowe, ktére pomoga w szybkim rozpowszechnianiu informacji, a takze po-
lega¢ na osobistych kontaktach i znajomosciach, co znacznie zwieksza wiarygodno$¢
prezentowanych tresci. Sukces jest rOwniez powigzany z ofertami handlowymi od rekla-
modawcdw — w koncu promowany blog moze przynosi¢ zyski. Jednak w tym przypadku
nalezy zachowa¢ ostroznos¢, gdyz tres¢ i nadmiar reklam moga odstrasza¢ odwiedza-
jacych strone.

Analizujac cechy wspdlczesnej blogosfery, dochodzimy do wniosku, ze warsztat blo-
gera-dziennikarza zalezy od wielu czynnikéw, zaréwno wewnetrznych, jak i zewnetrz-
nych. Umiejetnosci blogera nie ograniczajg si¢ do standardowego zestawu umiejetnosci
zawodowych dziennikarza, dlatego nie mogg by¢ z nimi tozsame. Blogowanie wyni-
ka z potrzeby ludzi, by si¢ komunikowa¢ i wspéttworzy¢ nowa rzeczywistos¢. Bloger,
ktéry nie ma ograniczen przestrzennych, moze wykorzysta¢ mozliwosci multimedial-
ne, co sprzyja btyskawicznej prezentacji informacji. Nie mniej istotnym czynnikiem sg

9 O. Chekmyshev, L. Yaroshenko, Osnovy yakisnoho bloherstva..., op. cit., s. 19.
10 Kredens, http://students.Inu.edu.ua/periodicals/journalists/kredens/ [5.05.2022].
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réznorodne formy dialogu: mozliwo$¢ komentowania przez czytelnikéw, otwarte lub
anonimowe ankiety, ksiega gosci i inne. Zachodzace w dziennikarstwie zmiany, kté-
re wynikaja z rozwoju nowych technologii informacyjnych, otwieraja nowe mozliwo$ci
komunikacyjne - wieksze pod wzgledem objetosci, tresci i bardziej zréznicowane. Blo-
gi poszerzaja tradycyjne pojecie dziennikarstwa, facza bowiem mozliwosci techniczne
z indywidualnymi umiejetno$ciami. Analiza ukrainskiej blogosfery pozwala stwierdzié,
ze blogowanie wywiera znaczacy wplyw na przyszto$¢ dziennikarstwa.



ROZDZIAL 3

Aktualne trendy w rozwoju gatunkow dziennikarskich
w blogosferze

Problemy:

- trendy wspotczesnych gatunkow blogosfery,

- czynniki wplywajace na proces transformacji gatunkowej,

- tworzenie migdzygatunkowych odmian tekstéw dziennikarskich.

Rozwdj wspolczesnej blogosfery przynosi wiele zmian w rozumieniu i tradycyjnej in-
terpretacji gatunkéw dziennikarskich. Gatunek jako utrwalona forma tekstu traci swo-
je kanoniczne przeznaczenie, zyskuje za to nowe cechy i wladciwosci. Dziennikarstwo
internetowe naruszylo ustalony system genologii, w ktérym istnial wyrazny podzial na
gatunki informacyjne, analityczne i artystyczno-publicystyczne. Wybitni badacze dzien-
nikarstwa, tacy jak Demjan Hryhorasz, Wotodymyr Zdoroweha, Olena Kuznecowa, Ihor
Mychajtyn, Anatolij Moskalenko i Anatolij Tertycznyj, opracowali kryteria podziatu ga-
tunkdéw na grupy oraz uporzadkowali typologiczng strukture gatunkoéw, ktéra przez
diugi czas cechowala si¢ trwaloscig, stabilno$cig i odpowiadata wymaganiom epoki. Ak-
tualnym zadaniem badawczym jest analiza tendencji rozwojowych gatunkéw dzienni-
karskich i §ledzenie ich ewolucji.

To wiasnie blogosfera najlepiej odzwierciedla wielopoziomowsa strukture systemu
gatunkowego. W blogach granice miedzy gatunkami staja si¢ mniej widoczne, a mul-
timedialno$¢, hipertekstualno$¢ i interaktywnos$¢ sprzyjaja rozszerzonemu odbioro-
wi informacji, ktéry niejednokrotnie faczy w sobie cechy kilku gatunkdéw jednoczesnie.
Z uwagi na dynamiczny rozwoj wspolczesnych mediéw oraz techniczne mozliwosci
dziennikarstwa internetowego istotne jest badanie wspotczesnych gatunkéw dziennikar-
skich nie tylko w celu uporzadkowania ich klasyfikacji, lecz réwniez dla kompleksowego
podejscia do nowych mozliwosci gatunkowych i ich realizacji w tekstach stuzacych sku-
tecznej komunikacji. Historiografia badanego tematu obejmuje teoretyczne podstawy
podziatu gatunkéw dziennikarskich, przedstawione w pracach naukowych wspomnia-
nych wczeéniej uczonych, jak réwniez wspoélczesne opracowania badaczy dziennikar-
stwa internetowego. Wéréd nich nalezy wyrdzni¢ prace takich autoréw jak: Myroslava
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Czabanenko, Aleksander Czekmyszew, Oksana Holik, Lesia Jaroszenko, Serhij Kwit, Bo-
rys Potiatynyk, Serhij Szebelist, Lilia Szutiak, Iryna Tonkich.

Pod klasycznym okre$leniem gatunku rozumie si¢ ,utrwalony typ utworu, ktdry
uksztaltowat si¢ historycznie i charakteryzuje si¢ szczegdlnym sposobem ujecia tematu
oraz wyraznymi cechami struktury”'. Mychajtyn stwierdza:

Kategoria gatunku jest najbardziej konserwatywna w dziennikarstwie, najbardziej sta-
bilnie utrzymuje state cechy wypracowane w procesie historycznego rozwoju. Swiadczy
o tym fakt, ze system gatunkowy z prasy papierowej naturalnie przeniesiono do dzien-
nikarstwa elektronicznego. Jednak pod wplywem zmiennej, ewoluujacej rzeczywisto$ci
spolecznej, stopniowo aktualizacji podlegaja zaréwno caly system gatunkowy, jak i we-
wnetrzna struktura kazdego gatunku z osobna?.

Wraz z dynamicznym rozwojem dziennikarstwa internetowego coraz wieksza popu-
larnos¢ zdobywajg blogi, ktore wyksztalcily sie jako nowe autorskie gatunki, faczace ce-
chy tradycyjnych gatunkéw dziennikarskich i elementy multimedialne. Nowe media
znajduja si¢ pod silnym wplywem proceséw szybkiej wymiany informacji oraz tech-
nologizacji jej rozpowszechniania, co w wielu przypadkach uniemozliwia precyzyjne
ijednoznaczne okre$lenie gatunku. Wedtug Holik nieustanny rozwdj blogéw i ich popu-
larno$¢ ,,daty dziennikarzom wigkszg swobode w wyborze formy prezentacji materiatu™.
Na procesy transformacyjne w systemie gatunkéw, zdaniem badaczki, wplynely m.in.:
dynamicznos¢ proceséw politycznych — im bardziej otwarty jest system polityczny, tym
wiecej generuje sie informacji, co zwigksza uzycie krétkich notatek, kronik, reportazy,
wywiad6w, komentarzy i blyskawicznych ankiet; warunki rynkowe funkcjonowania ko-
munikacji spolecznej; rozwoj Internetu w obszarze komunikacji spotecznej — drukowa-
ne media intensywnie wykorzystuja mozliwosci stron internetowych, tworzac rubryki
okreslane jako blogi; wzajemne oddzialywanie mediéw masowych; rozwoj zagranicz-
nych mediéw drukowanych; wplyw dziedzin pokrewnych dziennikarstwu; ogdlny po-
ziom kultury odbiorcow*. Z kolei Tonkich opisuje trendy, ktore sg pierwotng przyczyna
transformacji gatunkéw w sieci. Nalezg do nich: hipertekstualno$¢, interaktywnos¢ (dia-
logiczno$¢, mozliwos¢ nawigzania relacji zwrotnej miedzy autorem a odbiorcg), multi-
medialno$¢ (zdolno$¢ taczenia réznych systemow znakowych — werbalnych, graficznych,
artystycznych, audiowizualnych). Badaczka, analizujac praktyczny segment tego zagad-
nienia, zauwaza:

1 V. Zdoroveha, Teoriia i metodyka zhurnalistskoi tvorchosti: pidruchnyk, Lviv 2008, s. 148.
2 L. Mykhailyn, Osnovy zhurnalistyky: pidruchnyk, Kyiv 2011, s. 374.

3 O. Holik, Novitni tendentsii zhanroutvorennia v ukrainskii presi na pochatku KhKHhI st., ,,Zbirnyk
prats Naukovo-doslidnoho tsentru periodyky” 2009, nr 1, s. 405.

Ibidem.
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formaty multimedialne obejmujg gatunki grup informacyjnych i analitycznych: notki, re-
portaze, wywiady, dziennikarskie $ledztwa, artykuly. W blogach i dziennikarstwie obywa-
telskim dominujg gatunki artystyczno-publicystyczne z elementami analizy>.

Wspomina takze o zupelnie nowym formacie multimedialnym: longread, ktéry czesto
taczy cechy gatunkow artystyczno-publicystycznych. Tonkich stusznie zauwaza, ze blo-
gi, ktore poczatkowo pelnily jedynie funkcje osobistych elektronicznych pamietnikéw,
obecnie aktywnie si¢ przeksztalcaja, nabierajac coraz bardziej publicystycznego i ana-
litycznego charakteru. Sg one adresowane do szerokiego grona odbiorcow i wywotuja
znaczny rezonans spoteczny:

Ponadto forma pamietnika pozwala zachowaé wyrazng subiektywnos¢ stanowiska oraz
ekspresje ocen. Wtasnie dlatego blogi — zaréwno czytelnicze, jak i dziennikarskie - sg
obecne niemal we wszystkich mediach internetowych®.

Gatunek ma zatem nature treSciowo-formalng i sklada si¢ z elementéw stalych oraz
zmiennych, ktére odzwierciedlajg charakter procesu tworzenia gatunkéw na podstawie
relacji migdzy podmiotem i przedmiotem. W dziennikarstwie blogowym pojawiaja sie
nowe, przeksztalcone gatunki, zawierajace cechy innych modeli gatunkowych. Dzienni-
karska genologia wzbogaca si¢ 0 nowe formy dzieki interakcji z Internetem. Blogi staty
sie swoistg platforma, ktéra sprzyja poszerzaniu potencjatu dziennikarskiego, znajdu-
je odzwierciedlenie w publikacjach i znacznie poszerza istniejace juz cechy gatunkéw,
co prowadzi do powstawania nowych odmian i modyfikacji. Przyjrzyjmy sie niektérym
blogom z portali ,Wysokyj Zamok” i ,Gazeta.ua” Blog Natalii Baliuk, redaktorki naczel-
nej gazety ,Wysokyj Zamok’, cechuje wysoka emocjonalnos¢ i autorskie podejscie do
analizy zjawisk i probleméw spotecznych. Dziennikarka stosuje technike dialogowosci,
ktéra zbliza autorke do odbiorcéw. Poruszajac aktualne tematy, korzysta z elementéow
kilku gatunkéw analitycznych i informacyjnych, w tym réwniez form publicystycznch.
Wirod jej publikacji znajdujg sie artystyczne reportaze z elementami wywiadow, zy-
ciowe historie, ktore czesto zawieraja szczegdlowe opisy wewnetrznego $wiata boha-
terdw i pozwalajg autorce wyrazi¢ wlasny stosunek do problemu. W swych tekstach
Baliuk wprowadza wszystkie grupy gatunkoéw, zestawiajac publicystyke z informacyj-
nym odzwierciedleniem rzeczywistosci. W artykule Bezdomny dat kalekiemu hrywne...”
dziennikarka polaczyla elementy reportazu, artykutu i eseju: z reportazu zaczerpneta
dynamike i opowiadanie historii ustami wystepujacych postaci, dzigki czemu uzyskata

5 1. Tonkikh, Zhurnalistski blohy yak forma vplyvu na hromadsku dumku v ukrainskykh Internet-ZMI,
»Psykholinhvistyka: zb. nauk. Prats” 2012, nr 11, s. 295.

6 Ibidem.

7 N. Baliuk, Bomzh poklav kalitsi hryvniu..., https://wzlviv.ua/blogs/377894-bomzhpoklav-kalitsi-
-hryvniu [6.07.2023].
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efekt zblizenia do bohaterdw; z artykutu — problemowo$¢ i analize; z eseju — rozbudowa-
ne refleksje, srodki artystyczne oraz subiektywizm. W publikacji poruszyla temat czgsto
ignorowany: kwestie zaufania, nieraz naduzywanego. Opisata wzbudzajaca zaskocze-
nie sytuacje, jakiej byla swiadkiem: historie bezdomnego, ktéry, cho¢ sam znajdowat sie
w potrzebie, pomdgl innemu, kalekiemu cztowiekowi.

Blog Ifariona Pankiwa w internetowym wydaniu ,Wysokyj Zamok” réwniez laczy
rézne gatunki. Materialy tego autora w duzej mierze poswiecone s3 tematyce innowa-
cyjnych technologii i postepu technicznego, ktéry nie zawsze przynosi same korzysci.
Publikacja Dzieci bez dziecifistwa® pod wzgledem kompozycji i specyfiki gatunkowej
moze by¢ uznana za tekst informacyjny z elementami analizy i wyraznie zarysowang
opinig autora. Pankiw porusza problem uzaleznienia od Internetu wéréd mlodego po-
kolenia; przedstawia problem, a jednocze$nie proponuje rozwigzania. Ta publikacja jest
syntezg takich gatunkow jak artykul, esej oraz korespondencja lub rozbudowana notka.
Blog wypelniajg refleksje autora na temat istotnych probleméw spoteczno-politycznych,
stosunkow ,,dobrosgsiedzkich” miedzy Ukraing a Wegrami, migracji zarobkowej czy po-
litycznych gier w sporcie. Publikacje cechuje publicystyczny styl, emocjonalna argumen-
tacja i rozbudowane przemyslenia. Jesli chodzi o réznorodno$¢ gatunkows publikaciji,
dziennikarz z powodzeniem laczy gatunki informacyjne, nadajac im artystyczno-publi-
cystyczne zabarwienie. Jezyk autora obfituje w przystowia, powiedzenia, barwne poréw-
nania, zartobliwe opisy i oceny; przyktadowo tekst O drogocennym kamieniu malachicie
i wartosciach zyciowych migranta zarobkowego taczy w sobie artykul problemowy z ele-
mentami wywiadu i portretu. Poprzez pryzmat problemu migracji zarobkowej Pankiw
ukazuje bohatera publikacji, pana Walentyna, ktory jako obywatel Polski méwi: ,,Cho-
ciaz mam »Karte Polakac, nie uciekne¢ z Ukrainy...””.

Portal ,,Gazeta.ua” prezentuje blogi historykéw, politologéw, filozoféw, pisarzy, dziata-
czy spotecznych i naukowcow. Blog publicysty Witalija Portnikowa zawiera w wigkszo-
$ci materialy o charakterze wyraznie politycznym. Autor ocenia ukrainska rzeczywistos¢,
sytuacje polityczna w kraju, duzo uwagi po$wieca stosunkom ukrainsko-rosyjskim. Pu-
blikacja Aby przetrwac, Ukraiticy muszg glosowac na wartosci, a nie na petny brzuch' to
przyktad artykulu analitycznego z elementami publicystycznymi. Portnikow analizuje
stanowisko bytego prezydenta Czech Vaclava Klausa w kontekscie stosunkéw ukrain-
sko-rosyjskich, a zwlaszcza jego otwarta sympatie wobec Kremla. Historyczne wnio-
ski i ocena sytuacji wewnetrznej w Czechach dowodza, ze bez uwzglednienia wartosci

8 L. Pankiv, Dity bez dytynstva, https://wz.lviv.ua/blogs/371066-dity-bez-dytynstva [15.08.2021].
9 L Farion, Pro koshtovnyi kamin malakhit i zhyttievi tsinnosti zarobitchanyna, https://wzlviv.ua/
blogs/379831-khochamaiu-kartu-poliaka-z-ukrainy-ne-vtechu [11.02.2021].

10 V. Portnykov, Shchob vyzhyty, ukraintsiam potribno holosuvaty za tsinnosti, a ne za nabyte cherevo,
https://gazeta.ua/blog/51134/sob-vizhiti-ukrayincyam-potribno-golosuvati-za-cinnosti-a-ne-za-
nabitecherevo [22.03.2023].
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moralnych kwestie rozwoju gospodarczego nie moga wyprowadzi¢ kraju z kryzysu ani
zwalczy¢ korupcji. Zazwyczaj autor stosuje gatunki publicystyczne, ktére cechuje ostro§¢
krytyki, emocjonalno$¢ i trafna metaforyka, jednak jego materialy zawieraja réwniez
elementy gatunkéw informacyjnych i analitycznych. W kontekscie trendéw nowego
dziennikarstwa publikacje Portnikowa odbijajg si¢ szerokim echem wsréd odbiorcow
i skutkujg duzg liczbg komentarzy pod postami.

Na blogu Marii Mojsejewej, znajdujacym si¢ na stronie ,Gazeta.ua’, opublikowano
material zatytulowany: 7 sposobéw na to, jak chroni¢ srodowisko i przy tym zaoszcze-
dzi¢"'. Publikacja przypomina artykul, w ktérym poruszono problem ochrony s$ro-
dowiska, w szczegolnosci globalnego ocieplenia oraz walki z plastikiem na poziomie
legislacyjnym. Jednakze tytul i sama kompozycja publikacji czynig jg raczej notka lub
miniporadnikiem.

Blog Hanny Burlaki, blogerki podrézniczej, zawiera tematyczne artykuly poswieco-
ne réznym podrézom. Znajduja si¢ tu miedzy innymi materialy o charakterze notatek
lub miniporadnikéw; autorka, opierajac sie na wltasnym doswiadczeniu, udziela cennych
wskazowek i rekomendacji dotyczacych planowania podrozy oraz upraszczania procesu
przygotowan. Burlaka laczy gatunki informacyjne i publicystyczne, tworzac eseje z re-
porterskim sposobem odtwarzania rzeczywisto$ci.

Interesujaca publikacjg jest artykul Zakazy od rodzicow, ktore mogqg zepsué dziecku
zycie?. Ludmita Malynowska, dysponujaca poglebiong wiedzg z zakresu psychologii,
tworzy teksty o duzym nasyceniu informacyjnym. Autorka, analizujac zwiazki przyczy-
nowo-skutkowe, wyjasnia z punktu widzenia psychologii, dlaczego dzieci czesto mode-
lujg zachowania swoich rodzicow i w jaki sposéb doroéli ,,narzucajg” dzieciom okreslony
wzorzec zachowania, ktory moze znacznie wplynaé na doroste zycie tych ostatnich. Pu-
blikacja taczy elementy gatunkéw informacyjnych i analitycznych. Tytul jest intrygujacy
i wywiera wplyw na emocje czytelnika, co stanowi charakterystyczng ceche¢ dziennikar-
stwa informacyjnego (newsowego). Tekst zawiera wstep (lead), ktéry pomaga czytelni-
kowi rozezna¢ sie w tresci dalszej cze$ci materiatu, co stanowi obowigzkowy element
rozbudowanych notatek. Struktura artykulu oparta jest na logice argumentacji i na wy-
korzystaniu metody indukcyjnej. Gatunkowo jest to artykul problemowy o duzym na-
syceniu informacyjnym, z publicystycznym odtworzeniem rzeczywistosci i wyraznie
zarysowang opinig autorki.

Kolejnym przykladem jest publikacja z blogu Oteksandra Sotonki, zatytulowana Schi-
zofrenizacja spoteczeristwa. Tekst ten rowniez zawiera elementy analizy i cechuje sie

11 M. Moiseieva, 7 sposobiv zberehty dovkillia ta shche y zekonomyty, https://gazeta.ua/blogs [9.07.2021].

12 L. Malynovska, Batkivski zaborony, yaki mozhut zipsuvaty dytyni zhyttia, https://gazeta.ua/
blog/50759/batkivski-zaboroni-yaki-mozhut-zipsuvati-ditini-zhittya [11.09.2021].

13 O. Solonko, Shyzofrenizatsiia suspilstva, https://gazeta.ua/blog/50091/sizofrenizaciya-suspilstva
[25.07.2021].
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publicystycznym stylem narracji. Autor bada skutki dziatan ukrainskich wiadz, ktore
narzucajg spoleczenstwu okreslone etykiety. Jako publicysta Solonko stara sie poruszy¢
$wiadomo$¢ odbiorcy, przywoluje logiczne powigzania, opisuje problematyke zagadnie-
nia z zachowaniem indywidualnego podejscia. Publikacja zawiera elementy eseju, nota-
tek publicystycznych oraz artykulu analitycznego.

Stanowiace obiekt niniejszych badan blogi ukrainskie ilustruja wszystkie transforma-
cje i wspolczesne trendy zachodzace w mediach. Realizujg w praktyce nowe gatunki i sa
dowodem na réznorodnosé¢ gatunkowa w blogosferze, co stanowi przedmiot zaintere-
sowania wielu badaczy. Poréwnanie gatunkowej palety materiatéw drukowanej gazety

~Wysokyj Zamok” z blogami nalezacymi do jej internetowego wydania pozwala zauwa-
zy¢ znaczne roznice w strukturze gatunkowej obu form przekazu. Materialy w wydaniu
drukowanym réwniez przeszty pewne modyfikacje gatunkowe, co mozna wytlumaczy¢
wewnetrzng dyferencjacja gatunkéw, specyfika opisywanego tematu, poziomem refleksji
oraz §rodkami stylistycznymi. Jednakze podczas gdy wydanie drukowane zawiera infor-
macje oparte na pewnych wymaganiach dotyczacych metodologii pracy z okreslonym
gatunkiem, w blogach widzimy transformacje¢ gatunkéw, swobode wypowiedzi auto-
ra, subiektywnos¢ i przewaznie pierwszoosobowa narracje w liczbie pojedynczej, ktéra
sprawia, ze autor znacznie si¢ zbliza do odbiorcéw. W wydaniach drukowanych gazety
JWysokyj Zamok” przewazajg notki informacyjne, reportaze i rzne rodzaje wywiadow
dziennikarskich. Rozwdj blogéw wzmacnia nowe formy gatunkowe, wptywa na zjawiska
transformacji i dyfuzji gatunkéw. Blogi integruja elementy repliki, komentarza, recenzji,
korespondencji, reportazu czy wywiadu; nie przynalezg formalnie do Zadnego gatunku,
lecz przyczyniajg sie do aktywnej dekonstrukcji tradycyjnych klasyfikacji gatunkowych.
Analiza tekstow blogdw z takich portali jak ,Wysokyj Zamok” i ,Gazeta.ua” pokazuje, ze
najliczniejsza grupe srodkéw dziennikarskiego wyrazu stanowig gatunki informacyjne.
Popularne stajg si¢ rozbudowane notki z elementami reporterskimi, miniporadniki, mi-
nirecenzje oraz ironiczne komentarze, ktore stanowig alternatywe dla tradycyjnych fe-
lietondw i pamfletéw. Kazdy autor wykorzystuje kilka gatunkow jednoczesnie, stosujac
taki format, ktory najlepiej spelnia zalozenia jego dziennikarskiego przekazu.

Rozwdj blogéw i dziennikarstwa obywatelskiego sprawil, ze podziat utwordéw na ga-
tunki stal sie jeszcze bardziej umowny, a proces ich wzajemnego przenikania znaczaco
sie nasilil. Transformacja gatunkéw dziennikarskich w blogosferze nie ma jednak na celu
zniszczenia istniejacych klasyfikacji w teorii dziennikarstwa, lecz raczej potwierdza, ze
genologia w przestrzeni internetowej wymaga szczeg6lnej uwagi, zwlaszcza w kontek-
$cie praktycznej dzialalnosci zawodowej samych dziennikarzy.
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Specyfika stanowiska autora blogu

Problemy:

- miejsce opinii autora w komunikacji masowej,
- subiektywnos¢ jako cecha blogowania,

- blogerzy jako liderzy opinii.

Komunikacja masowa jest zawsze skierowana do szerokiego grona odbiorcéw. Internet
jako medium szybkiego rozpowszechniania informacji zaklada masowy dostep do za-
sobow online. W takim formacie komunikacji pozycja autora moze by¢ wyraznie zazna-
czona, w przypadku gdy bloger stara sie skierowa¢ uwage na siebie lub swoja tworczo$¢.
Z drugiej strony autorstwo moze by¢ ukryte pod pseudonimem, a wirtualna i realna toz-
samo$¢ moga naleze¢ do réznych oséb. Czasem wirtualnoé¢ ujawnia ukryte cechy oso-
bowosci, zaréwno pozytywne, jak i negatywne. Nie bez powodu badacze zauwazyli, ze
komunikacja wirtualna pozwala na wiekszg swobode emocji, podczas gdy w rzeczywi-
stoéci ludzie zachowuja sie bardziej powsciagliwie. Wszystkie te czynniki wplywaja na
sposob wyrazania pozycji autora.

Blogowanie oferuje szerokie mozliwo$ci rozwoju autorskiego ,,ja’, pozwala realizowaé
wewnetrzny potencjal, marzenia i potrzebe bycia wystuchanym. Blogi dostarczaja bar-
dziej autentycznego sposobu komunikacji, $wiezego i spontanicznego, przypominajgce-
go interakcje twarza w twarz, cho¢ oczywiscie nie moga w petni zastapi¢ bezposredniego
kontaktu. Podobienstwo polega na tym, ze komunikacja miedzy autorem a odbiorca od-
bywa sie¢ w czasie rzeczywistym, co pozwala na natychmiastowe emocjonalne reakgje,
komentarze czy zywe dyskusje miedzy odbiorcami tresci.

Nowoczesne $rodki komunikacji umozliwily polaczenie rozproszonych systeméw komu-
nikacyjnych w globalng sie¢, dzigki ktorej dochodzi do transgranicznej wymiany infor-
macji na calej planecie. To wlasnie Internet stanowi jeden z wyznacznikéw przejscia od
fazy przemystowej rozwoju cywilizacji do epoki informacyjnej'.

1 N. Bilan, Osoblyvosti sotsialnykh komunikatsii v interneti, ,Naukovi zapysky Instytutu zhurnalisty-
ky” 2010, t. 40, s. 59-62.
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Tradycyjnym mediom brakuje tej naturalnosci, poniewaz ich programy tworzone sg
wedlug z gory ustalonych scenariuszy, tresci sg wczesniej redagowane, a zaangazowa-
ni eksperci odgrywaja zaplanowane role, sklaniajace odbiorcéw do przyjecia okreslone-
go punktu widzenia. Blogowanie natomiast tworzy przestrzen, w ktdrej autorzy moga
mowi¢ bezposrednio do swoich odbiorcéw o tematach istotnych spolfecznie lub czysto
rozrywkowych. Oczywiscie blogerzy rowniez ksztaltujg opinie odbiorcéw i na nig wply-
wajg. Jak zauwaza Wolodymyr Rizun: ,Masowa komunikacja nie znosi pustki w rela-
cjach miedzy podmiotem i przedmiotem, wymaga ofiary w postaci zmanipulowanego
przez kogo$ odbiorcy”™>.

Popularno$¢ i znaczenie blogosfery jako narzedzia wzmacniania autorskiego glosu
potwierdza fakt intensywnych badan naukowych w tej dziedzinie. Refleksje nad autor-
skim ,,ja” w komunikacji online odnajdujemy w pracach takich badaczy jak Lesia Burycz,
Olena Cwietajewa, Tatiana Jabtonska, Jurij Prochorenko, Serhij Szebelist czy Lilia Szu-
tiak. Warto podkresli¢, Ze stanowisko autora w blogach zostato przeanalizowane z roz-
nych perspektyw: od kontekstu tematycznego po cechy leksykalne i sposoby werbalnego
oddzialywania na odbiorcéw.

Wyrazanie stanowiska autora na poziomie jezykowym ma kluczowe znaczenie, po-
niewaz komunikacja w blogach réwniez odbywa si¢ poprzez stowo - pisane, méwione,
wizualizowane. Stowo autora reprezentuje go, nadaje ton i tworzy atmosfere. Jak zauwa-
za Burycz:

Tworzac jakikolwiek tekst, autor przepuszcza go przez wlasny model postrzegania $wiata,
kognitywno-percepcyjna wizje rzeczywistosci i werbalizuje jg za pomoca stownictwa opi-
sujacego zmysly. Dominujacg reprezentacyjng systematyke autora ujawniajg sensoryczne
wzorce (stowa i wyrazenia charakterystyczne dla 0sob z wizualnym, stuchowym, kineste-
tycznym lub racjonalnym systemem postrzegania)’.

Stanowisko autoréw blogdéw jest bliskie subiektywnosci, co w przypadku blogowania
okazuje sie wartosciowe. Odbiorcy czytajg blogera, aby poznac jego opinig i reakcje na
wydarzenia. Istotna jest rowniez transformacja roli odbiorcy, wywotana przez cyfrowa
komunikacje¢ na poziomie masowym i osobistym. Jak zauwaza inny badacz:

Jednym z kluczowych elementéw Internetu w ewolucji proceséw komunikacji onli-
ne i spotecznej jest przemiana roli odbiorcy - z pasywnego konsumenta na aktywnego
uczestnika, ktory nie tylko selektywnie wybiera informacje i kanaty ich dystrybucji, lecz

2 V.V. Rizun, Masy, Kyiv 2003, s. 129.

3 L.A. Burych, Sensoryzmy yak reprezentanty avtorskoi svitomodeli, ,Visnyk Lvivskoho universytetu.
Seriia: Zhurnalistyka” 2018, nr 43, s. 218-226.
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réwniez wspottworzy tresci, stwarzajac przestrzen do dialogu, kreatywnosci i wymiany
komunikacji zwrotnej*.

Subiektywno$¢ w blogowaniu manifestuje sie rowniez w celach pragmatycznych, ta-
kich jak uzytecznos¢ tresci, gromadzenie i rozpowszechnianie istotnych informacji, roz-
wigzywanie codziennych probleméw zwigzanych ze zdrowiem, pracg, nauka, zyciem
codziennym, relacjami czy organizacja czasu wolnego. Wszystko to wplywa na rézno-
rodno$¢ tresci i poszerza twoérczy potencjal autora.

Stanowisko autora blogu moze petni¢ rdzne funkgje:

- informacyjng - opisuje wydarzenia, sytuacje i ich rozwoj,

- reprezentacyjng — pokazuje model postrzegania $wiata autora,
- kognitywng - ujawnia dzialalno$¢ blogera,

- manipulacyjng - prezentuje treSci w okreslonym $wietle,

- wychowawczg - uczy i dzieli si¢ do§wiadczeniem,

- propagandowa — promuje wartosci lub styl zycia,

- reklamowa — promuje produkty lub ustugi,

- demaskatorskg - analizuje i wyjawia istote problemodw,

- krytyczng - krytykuje, czasem w formie hejtu lub trollingu,

- interpretacyjng — komentuje i ocenia,

- sprawcza — nawoluje do dziatania,

- integracyjna — tworzy spolteczno$ci osob o podobnych pogladach,
- emocjonalng - wywoluje empatie i emocjonalne reakcje,

- ekspresyjng - przekazuje emocje i ,,zaraza” nimi odbiorcow.

Subiektywno$¢ jako kluczowa cecha blogowania stoi w sprzecznosci z profesjonalny-
mi standardami pracy z informacjg, ktore opierajg si¢ na obiektywnosci, doktadnosci,
kompletnosci i rownowadze opinii. Horodenko zauwaza:

Technologie Web 2.0 obecnie stanowig bodziec, ktéry podwaza profesjonalizm dzien-
nikarski. Kazdy uzytkownik moze zamieszcza¢ wilasne teksty, filmy czy nagrania audio
z miejsca wydarzen, uzupelniajac ogdlny obraz informacji i wzbogacajac przeptyw da-
nych w mediach. Wtasnie w tym kontek$cie zaczynaja si¢ ksztaltowa¢ wymagania wobec
tresci (forma wizualna nie ma istotnego znaczenia: wiodace kanaly transmitujg w wia-
domosciach lub autorskich programach wideo z YouTube o niskiej jakosci lub z telefo-
néw komdrkowych): prawdziwosé, obiektywno$é, spojnosé (a nie fragmentaryczno$é)
informacji’.

4 L. Horodenko, Komunikatyvni paradyhmy rozvytku merezhevykh sotsialnykh spilnot, ,Informatsii-
ne suspilstvo” 2014, nr 19, s. 68-72.

5 Ibidem.
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W tym kontekscie mozna wyrdzni¢ kluczowe cechy stanowiska autorskiego bloge-

réw, ktére odbiegajg od standardéw dziennikarskich i podkreslajg subiektywno$¢ autora:

nadmierna emocjonalnos¢,
oceniajace sady,

wyrazna sympatia lub antypatia,
brak systemu argumentacyjnego,
abstrakcyjnos¢ zrédta informacji,
lekcewazenie standardéw etycznych,
niedbalos¢ w doktadnosci danych,
wybidrczos¢ informacji na korzy$¢ okreslonego stanowiska,
specyficzny styl prezentacji tresci,
bledy jezykowe.

Badacze podkreslaja tez:

Blogerzy przede wszystkim wyrazajg swoje opinie i stanowiska. Jednak w przypadku kon-
fliktu czy sporu bloger, przedstawiajac swoja perspektywe, powinien takze zaprezentowa’
stanowiska wszystkich stron konfliktu. Dzigki temu nawet tak spersonalizowana forma
komunikacji, jak blogowanie, zabezpiecza réwnowage w prezentacji informacji. To kolej-
ny dowdd przemawiajacy na korzys¢ stanowiska blogera, gdyz pokazuje, ze mimo wla-
snego zdania jest on zdolny do bezstronnej analizy faktow®.

Wielu blogeréw jednak nagminnie wykorzystuje wczesniej wskazane cechy, aby

wzmocni¢ swojg pozycje. Informacje o sensacyjnym charakterze, bez podanych zrddet,
dokladnych danych czy zawierajace fragmentaryczne tresci, nasycone emocjonalnoscia,
maja czesto silny wplyw na odbiorcéw. Taki przekaz nie moze by¢ uznany za wiarygod-
ny ani godny uwagi, poniewaz nie spelnia zasad pracy z informacjg. Jednak sam wybor
informacji nalezy juz do odbiorcéw. Jako$¢ informacji jest czesto proporcjonalna do ka-
tegorii odbiorcéw, na ktorych oddzialuje manipulacja. Wedtug badaczy wyksztalcenie

odbiorcy ma istotny wplyw na sposéb odbioru prezentowanych tresci:

bardziej inteligentna publiczno$¢ w mniejszym stopniu przyjmuje jednostronng infor-
macje. Bedzie bardziej zadowolona, jesli przedstawi sie jej alternatywne punkty widzenia,
ktdre potem nalezy skutecznie obali¢. Z kolei mniej wyksztalceni lub mniej poinformo-
wani odbiorcy sg bardziej podatni na jednoznaczng informacje, ktéra odwoluje si¢ do
emocji’.

O. Chekmyshev, L. Yaroshenko, Osnovy yakisnoho bloherstva..., op. cit., s. 33-34.

U. Stefanchuk, Informatsiini tekhnolohii ta yikhnii vplyv na formuvannia hromadskoi dumky v Ukra-
ini, ,Ukrainska natsionalna ideia: realii ta perspektyvy rozvytku: [zbirnyk naukovykh prats]” 2008,
nr 20, s. 129-133.
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Wraz z dynamicznym wzrostem liczby blogéw jako alternatywnego medium, lawi-
nowym przeptywem niekontrolowanej informacji w sieci oraz pojawieniem si¢ fake
newsow i dezinformacji, ro$nie znaczenie edukacji medialnej w spoleczenstwie. Taka
edukacja umozliwia kazdemu konsumentowi informacji samodzielne oceniaé prawdzi-
wos¢ przekazéw. Wolodymyr Iwanow stwierdza:

Kompetencje medialne i edukacja medialna staly si¢ istotnym warunkiem uczestnictwa
w zyciu zawodowym, kulturalnym i spotecznym. Rozwdj edukacji medialnej to zadanie
dla catego spoteczenstwa. W ostatnich latach media staty si¢ jednym z czynnikéw wply-
wajacych na organizacje pracy, edukacje, kulture, a takze na rozrywke i polityke. Jednocze-
$nie nasila sie problem manipulacji, dezinformacji oraz nielegalnej propagandy i reklamy®.

Granica miedzy amatorskimi a profesjonalnymi blogami zawsze zalezy od podejscia
do informaciji, ktdre opiera si¢ na profesjonalnych standardach. Latwos¢ dostepu do ma-
sowych odbiorcéw, nieograniczone mozliwosci Internetu, dynamiczno$¢ komunikacji
oraz zmiana roli nadawcy i odbiorcy obnizajg prog profesjonalizmu. Nowa rzeczywi-
sto$¢ komunikacyjna tworzy ,.ekspertéw” niemal w kazdej dziedzinie Zycia. Jak wska-
zuje inny badacz:

Blog pozwala kazdemu sprobowa¢ swoich sit jako niezalezny autor. Internet znaczaco ob-
nizyt prog wejscia na rynek dziennikarstwa autorskiego. Schemat ,,blog + dyskusja blo-
gowa w mediach spotecznosciowych” okazal si¢ niezwykle skuteczny we wspdlczesnej
komunikacji®.

W tym kontek$cie odpowiedzialnoé¢ za jako$¢ informacji jest ograniczona. Blogerzy
moga porusza¢ dowolne tematy, nie trzymajac sie etycznych ram, burzac tabu, miesza-
jac style, laczac przeciwstawne pojecia, wktadajac w tresci wlasne znaczenia i konteksty,
ktére dla réznych odbiorcéw sa zrozumiate i odzwierciedlaja ich podstawowe potrze-
by (dom, jedzenie, rodzina, praca itp.). Odejscie od profesjonalizacji, zacieranie granic
miedzy amatorstwem a profesjonalizmem oraz dgzenie do poznania $wiata innych ludzi
to czynniki tworzgce nowg kulture wirtualnych mediéw. Dzi$§ wiekszg uwage zwraca si¢
nie na tre§¢ przekazu, lecz na sposéb jego prezentacji. Nawet kontrowersyjna, niewia-
rygodna, wyolbrzymiona emocjonalnie lub absurdalna informacja moze odnie$¢ suk-
ces w okres$lonym segmencie odbiorcéw. W tym $wietle tatwo wyttumaczy¢ popularno$é
mitéw medycznych, teorii spiskowych czy opinii falszywych ekspertéw. Popularno$¢ ta-
kich tresci jest zdumiewajaca. Specyfika blogowania polega na indywidualnym odbiorze
informacji. Odbiorcy majg pewien wplyw na tre$¢ poprzez swoje zaangazowanie, ktore

8 H. Tulodzietskyi, B. Hertsih, S. Hrafe, Mediaosvita v shkoli ta na urotsi: Osnovy i pryklady, za zah.
red. V.F. Ivanova, per. z nim. V. Klymchenka, Kyiv 2020, s. 14.

9 S. Datsiuk, Suchasni blohy ta blohery, https://blogs.pravda.com.ua/authors/datsuk/58d0{539¢0fdb/
[4.11.2021].
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mierzy si¢ liczba odston, polubien czy udostepnien. Dzigki interaktywnosci moga wy-
raza¢ swoje opinie w komentarzach:

Dla blogera kluczowe staja sie jego wizja $wiata, autoidentyfikacja i cheé stawania w jej
obronie. Popularny bloger moze, przy duzym wysitku intelektualnym i emocjonalnym,
walczy¢ o swojg niezalezno$¢, nie tracac przy tym publiczno$ci. Wezesniej bylo to niemal
niemozliwe dla tradycyjnego dziennikarza, ktéry odchodzac z redakcji lub kanatu telewi-
zyjnego, zazwyczaj tracit swoich odbiorcow™.

Interpretacja informacji przez odbiorce moze réznic si¢ od zamierzen autora, co za-
lezy od sposobu kodowania informacji i interakcji z odbiorcami. W $wiecie wirtualnym
wyroznia si¢ roézne typy komunikacji:

- czasowa (fora, grupy, czaty),
- korespondencyjna (e-mail, newslettery),
- interaktywna (komentarze, reakcje).

Wspdlczesny cztowiek dazy do komunikowania si¢ wszystkimi mozliwymi sposo-
bami, przy aktywnym wykorzystaniu mozliwoéci technologii. Funkcja informacyjno-
-komunikacyjna Internetu tworzy unikalne wirtualne $§rodowisko, ktére uznane jest
w komunikacji masowej za najbardziej rozbudowane, masowe i operatywne Zzrédlo do-
stepu do informacji oraz wymiany danych. Zdalna forma komunikacji ma swoje zalety
i wady. Przede wszystkim warto zwrdci¢ uwage na tworzenie okre§lonego medialnego
wizerunku poprzez blog:

Wirtualny wizerunek jako element komunikacji masowej moze wyrazaé oryginalno$é
i wyjatkowo$¢ psychiki danej osoby. Ten wizerunek moze towarzyszy¢ jego wiascicielo-
wi we wszystkich formach realizacji komunikacji w Internecie czy w komunikacji onli-
ne. Rzadko obserwuje si¢ utozsamianie si¢ jednostki ze swoim wirtualnym wizerunkiem
i jego przeniesienie do $wiata rzeczywistego. W ten sposdb formuje si¢ iluzoryczny sys-
tem obrazow, w ktérym utrwala sie bledne postrzeganie obiektéw!!.

Konsument informacji powinien zatem rozrézniaé ,ja wirtualne” i ,ja rzeczywiste”.
To wlasnie w przestrzeni wirtualnej dochodzi do pewnego rodzaju rekonstrukcji tozsa-
mosci osobistej na podstawie istotnych punktéw dziatalnosci, ktére na blogach nabiera-
ja cech samorealizacji i autoprezentacji.

Personalizacja blogéw jest pozytywnym trendem, poniewaz na jej podstawie od-
biorcy wybierajg autora, ktorego chcg czytal. Blogerzy zajmuja wigc szczegdlne miejsce
w przestrzeni informacyjnej, stajac si¢ liderami opinii dla okreslonych segmentéw spo-
teczenstwa. Badacze dziennikarstwa przewiduja, ze w przyszlosci media odejda od zasa-
dy uniwersalizmu, zgodnie z ktéra dazy sie do objecia jak najszerszej publicznosci pod

10 Ibidem.

11 L. Horodenko, Novitni media: konspekt lektsii, op. cit., s. 131.
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wzgledem wieku, plci, zainteresowan, wyksztalcenia itp., a zaczng produkowac tresci ni-
szowe dla swoich docelowych odbiorcow.

Przyklady blogéw Tarasa Wozniaka, Wachtanga Kipianiego i Thora Fedyka ilustruja
sukces niszowych projektow, zainteresowanie tematyka historyczng oraz wychowanie
publicznosci przez lideréw opinii.

W XXI wieku dynamiczny rozwdj nowych technologii umozliwit szybkg wymiane
i rozpowszechnianie informacji, co uczynito je jeszcze istotniejszymi dla spoteczenstwa,
zwlaszcza w czasach rosyjskiej agresji. W tym trudnym dla Ukrainy okresie tematyka
historyczna w przestrzeni medialnej nabiera jeszcze wigkszego znaczenia. Ataki infor-
macyjne ze strony agresora sklaniajg do wigkszej uwagi wobec probleméw historycz-
nych oraz rozwazania btedéw i zaniedban przesztosci. Jednym z waznych elementéow
biezacego przeptywu informacji jest obecnie komponent historyczny. Zawirowania hi-
storyczne coraz czgsciej powodujg problemy na arenie migedzynarodowej. W ostatnich
latach zaostrzyly sie nieporozumienia z sgsiednimi krajami, wynikajace z kontekstu hi-
storycznego. Jednym ze sposobdw ochrony bezpieczenstwa informacyjnego jest znajo-
mos¢ wlasnej historii oraz jej wlasciwa interpretacja. Kompetencje obywateli czynig ich
mniej podatnymi na fake newsy i dezinformacje. Publicystyka w blogach jest waznym
zjawiskiem we wspolczesnych procesach panstwotwdrczych. Zmienia si¢ ona z biegiem
czasu i pojawiajg sie roznorodne formy jej wyrazu.

Blogi s3 jednym z najbardziej dostepnych zasobdw i skutecznych platform komuni-
kacyjnych. Wielu autoréw wyraza zaréwno na blogach indywidualnych, jak i na plat-
formach medialnych swoje opinie na temat wydarzen historycznych lub reaguje na
aktualne problemy, ktére moga wplynaé na bieg historii Ukrainy. Wspomniani wcze-
$niej autorzy, jako kompetentni historycy, dziennikarze czy politolodzy, czesto wyjasnia-
ja w swoich wpisach, jak nalezy rozumie¢ aktualne problemy spoteczne, przeprowadzaja
historyczne analogie, korzystaja z publicystycznego stylu przekazu, wyrazajg wlasne opi-
nie (wzbogacone o emocjonalny komponent) i stosujg barwne $rodki publicystycznego
wyrazu. Publicystyka historyczna w blogach jest wigc doskonatym sposobem przekazy-
wania waznych spolecznych komunikatéw za pomocg nowoczesnych technologii.

W ukrainskich portalach internetowych powszechng praktyka jest tworzenie blogow
przez znane osoby i ekspertéw w roznych dziedzinach. Portal Ukrainska Prawda prowa-
dzi rubryke Prawda historyczna. Wachtang Kipiani publikowal w niej swoje wpisy przed
stworzeniem wlasnej strony o tej samej nazwie. W ramach niniejszej pracy analizujemy
takze blog Tarasa Wozniaka, ktory znajduje si¢ na tym samym portalu i zawiera publi-
kacje na tematy historyczne. Ogdlnie rzecz biorac, portal poswieca kwestiom historycz-
nym 25% swojej zawartosci, podczas gdy portal Whotos jedynie 8%.

W wyniku badan zidentyfikowano gtéwne kryteria tekstéw publicystycznych wspo-
mnianych autoréw oraz problematyke publicystyki historycznej. Zasadniczo dotyczy
ona aktualnych probleméw, takich jak konflikty z Polska i Wegrami czy imperialistycz-
ne interesy Rosji. Poréwnano réwniez specyfike pisania tekstéw oraz cechy przekazu in-
formacji zamieszczanych przez poszczegolnych blogerdw.
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Taras Wozniak, ukrainski historyk, politolog, redaktor naczelny i zalozyciel kulturo-
logicznego czasopisma ,,Ji", autor ponad pieciuset publikacji, w tym ksigzek, zajmuje si¢
gltéwnie kwestiami stosunkéw miedzynarodowych i wspolpracy transgranicznej. Przy-
kiadem jest publikacja O stanie ukraitisko-polskiego dialogu, w ktérej autor zwraca uwa-
ge na brak nalezytej troski o stosunki dyplomatyczne, ktére nie zmienily sie od czasow
prezydentury Janukowycza. Wozniak wyraza obawy, Zze zmiana wladzy w Polsce moze
pogorszy¢ relacje miedzy krajami. Ciekawy jest takze wpis Republika Weimarska: tu au-
tor poréwnuje wschodnig Ukraine do Republiki Weimarskiej w Niemczech, wskazujac
na podobienstwa w niestabilnych przekonaniach politycznych, ktére moga prowadzi¢
do utraty panstwowosci.

Styl blogéw omawianych autoréw charakteryzuje sie interesujgcymi cechami, a tek-
sty sa bogate w cytaty. Warto zauwazy¢, ze z czasem radykalne nastroje autoréw zacze-
ty tagodnied.

Analiza blogu Wachtanga Kipianiego pokazuje, Zze wraz z pojawieniem si¢ progra-
mu telewizyjnego ,,Prawda historyczna z Wachtangiem Kipianim” czestotliwo$¢ wpi-
sOw na stronie znacznie spadla. Program jest obecnie emitowany na kanale Espreso
TV, po zmianie kierownictwa na kanale ZIK. Kipiani pozostaje jednak redaktorem na-
czelnym popularnonaukowego wydawnictwa ,,Istoryczna prawda’, ktore jest projektem
corka portalu Ukrainiska Prawda i opiera swoja dzialalno$¢ na zasadach redakcyjnych
polityki tego portalu. Na stronie ,,Istoryczna prawda” znajduja si¢ materialy dotyczace
historii Ukrainy, Rosji, Polski, Zydéw, Tataréw krymskich oraz innych grup etnicznych
zwigzanych z Ukraing od starozytnosci po wspolczesnosé. Gtéwne akcenty potozono na
historie polityczng XX wieku: walke o niepodlegto$¢, prawa czlowieka, projekty i eks-
perymenty totalitarne oraz ludzkie historie. Projekt zach¢ca czytelnikéw do przeszuki-
wania rodzinnych archiwdw, opisywnia rodzinnych historii, zglebiania genealogii oraz
historii lokalnej miast i wsi.

»Istoryczna prawda” to platforma do dyskusji naukowych i publicystycznych na temat
polityki i pamieci historycznej. Oferuje artykuly analityczne, wywiady, recenzje ksig-
zek, zapowiedzi wydarzen tematycznych oraz zawiera archiwum artefaktéw (fotografie,
pocztéwki, samizdaty, biate kruki). Strona zawiera rubryki od krétkich wiadomosci i fe-
lietondéw po relacje z podrézy do miejsc historycznych.

Wirdd publikacji Kipianiego interesujace jest §ledztwo Czy Dracz, Pawlyczko i Jawo-
riwskyj pisali donos do KGB na Stusa i Czornowota?; autor w swoim wpisie wyjasnia, ze
oskarzenia te powaznie naruszajg reputacje wspomnianych dysydentéw. Kipiani stara
sie doj$¢ do prawdy; zauwaza, ze taka informacja po raz pierwszy pojawita si¢ w latach
90. XX wieku w gazecie Socjalistycznej Partii Ukrainy i od tamtego czasu co jakis$ czas
powraca w mediach.

Inng znaczacy publikacjg jest analiza sprawy Wasyla Stusa oraz roli adwokata Wik-
tora Medwedczuka w jego procesie. Kipiani recenzuje takze film ,,Zakazany”, ktory we-
diug niego nie ukazuje w pelni tragizmu losu Stusa oraz przedstawia w ,,zbyt tagodny”
sposéb realia rezimu komunistycznego.
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Thor Fedyk w swoich publikacjach Gdzie jest nasz narodowy przywédca (le naw
HauionanvHuil nidep) analizuje sytuacje polityczng na Ukrainie. Autor twierdzi:

Przyczyng jest to, ze wcigz w Ukrainie nie ma silnej, narodowo zorientowanej wtadzy.
Wiekszo$¢ politologéw i dziataczy spolecznych, z wyjatkiem tych, ktérzy zajmuja nacjona-
listyczne stanowiska, boi sie podkresla¢, ze w Ukrainie, w przewazajacej czesci spoleczen-
stwa czy wérdéd obywateli, nadal dominuje niska §wiadomo$¢ narodowa, a takze obawa
przed otwarcie wroga cze$cig ukrainskiego spoleczenstwa. Wiele osob nadal kieruje si¢
ideologig kuchenno-drobnomieszczanska, inni wciaz nie mogg uwolni¢ si¢ spod wptywu
rosyjskiego Wielkiego Brata, rosyjskiego jezyka i kompleksu nizszoéci. Wszystko to two-
rzy grunt dla rozmywania naszej pafistwowoéci przez Rosje'2.

W innej publikacji, Niewywietrzony ruch militarny, autor analizuje roszczenia mniej-
szo$ci wegierskiej wobec Ukrainy. Przytaczajac istotne fakty historyczne, Fedyk krytyku-
je Wegry i uwaza, Ze swoimi dzialaniami pomagaja one Rosji destabilizowaé ukrainiska
panstwowosc.

Gléwne tematy wpiséw tego blogera stanowia zatem stosunki ukrainsko-polskie,
kwestie narodowe, daty historyczne oraz bohaterowie narodowi.

Analiza dzialalnosci blogerskiej wymienionych autoréw bytaby niepeina bez uwzgled-
nienia ich obecnosci w mediach spotecznosciowych; tu ich aktywno$¢ jako lideréw opi-
nii jest znacznie wigksza. Wynika to gtéwnie z faktu, ze mikroblogowanie jest bardziej
osobista sprawg autora i nie zostaje ograniczone polityka redakcyjng. Co wigcej, Face-
book na przyktad jest skierowany do szerokiego grona odbiorcéw i pomaga blogerowi
popularyzowa¢ konkretne tresci oraz rozpowszechnia¢ konkretne informacje. Tymcza-
sem internetowe wydania, takie jak Ukrainiska Prawda czy portal Wholos, obracajg si¢
w swojej niszy informacyjnej, kierujac treéci do specyficznej grupy czytelnikow.

Strony Fedyka, Wozniaka i Kipianiego na Facebooku sg bardziej zréznicowane pod
wzgledem treéci i charakteryzujg sie wiekszg czestotliwoscig publikacji. Przyktadowo Fe-
dyk publikuje na swoim profilu codziennie; profil ma 3078 znajomych, a posty zbieraja
okolo 150 polubien. Tematyka wpiséw jest bardzo réznorodna: od reakcji na wydarze-
nia polityczne i rocznice historyczne, poprzez trasy turystyczne po Lwowie, po lokal-
ne badania historyczne, opisy architektury oraz promocje znanych miejsc we Lwowie.

Strona Wozniaka w mediach spoleczno$ciowych zawiera archiwalne zdjecia, a takze
wspomnienia o wydarzeniach i miejscach historycznych. Autor czesto dokonuje histo-
rycznych poréwnan wydarzen w Ukrainie i na $wiecie, a takze uzupelnia swoje tresci
wtdrnymi informacjami, ktore sa udostepniane od innych autoréw, takich jak Oksana
Zabuzko, Mychajto Kniazyckyj czy Mychajto Moskal. Wozniak udostepnia chociazby,

12 Cyt. za: M. Rudyk Ukrainska publitsystyka yak trybuna derzhavotvorchykh idei na prykladi blohiv
Tarasa Vozniaka, Vakhtanha Kipiani, Thoria Fedyka. Zbirnyk materialiv zvitnoi naukovoi konferent-
sii za 2020 rik (sektsiia ,,Zhurnalistyky”), Lviv 2020, s. 13-15.
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przekazany przez Wolodymyra Tychohe list Wasyla Stusa do Andrija Malyszki, w kto-
rym poeta pisze:

Uwazam, ze los Donbasu to przyszly los Ukrainy, kiedy zostang nam jedynie stowicze pie-
$ni. Jak mozna tolerowa¢ ten szczeg6lny ,,internacjonalizim’, ktéry moze doprowadzi¢ do
zguby calej duchowej jednosci ludzkosci®.

Czestotliwo$¢ publikacji na stronie Wozniaka wynosi kilka postéw dziennie. Jednak
interaktywno$¢ jest stosunkowo niewielka — autor otrzymuje od kilku do kilkudziesie-
ciu polubien za pojedyncze posty, cho¢ jego czytelnicy czesto te posty udostepniajg. Na
przyklad wpis By¢ Ukraiticem to wybor wywolal szeroki rezonans spoteczny.

Kipiani jest aktywnym uzytkownikiem Facebooka. Jego wpisy pojawiaja si¢ kilka razy
dziennie, w zaleznosci od biezacych wydarzen z jego zycia. Duzo wpiséw dotyczy pozwu
Medwedczuka o natozenie zakazu publikacji ksigzki Sprawa Wasyla Stusa. Kipiani pisze:

Pozew dotyczy zakazu rozpowszechniania (sprzedazy) ksigzki w jakiejkolwiek formie
i na jakimkolwiek terytorium oraz sprostowania dziewieciu rzekomo nieprawdziwych
informacji na temat powoda zawartych w ksiazce, takich jak ,,stuzalczos¢ wobec systemu
komunistycznego’, ,,katowanie poety przez Medwedczuka, adwokata z urzedu” oraz ,,cy-
niczny i amoralny typ”. Nie wiem, jaki bedzie wyrok sadu, ale jesli ktos jeszcze chce mie¢
te ksigzke, niech napisze wiadomo$¢ prywatng. Rano wyslemy*.

Na Facebooku odbywaly sie Zywe dyskusje dotyczace tego tematu. Czytelnicy za po-
srednictwem medidéw spotecznosciowych poznawali szczegdly sprawy, zamawiali ksigz-
ki i wyrazali wsparcie autorowi. Kazdy wpis Kipianiego zazwyczaj zdobywa okofo 500
polubien. Tematyka jego wpiséw obejmuje wydarzenia, zapowiedzi, udostepnianie prze-
kazywanych informacji, promocje ukrainskiego kina i kultury.

Publicystyka historyczna na blogach nie jest tematem tak czestym, jak na przyklad
informacje polityczne czy ekonomiczne. Publicystyka zawiera analize sytuacji, ale wy-
razong w bardziej wyrafinowany sposéb za pomocg $rodkéw stylistycznych. Najczesciej
na blogach pojawiajg si¢ wyrazenia metaforyczne, poréwnania, aluzje, opisy postaci lub
wydarzen; rzadziej stosuje si¢ szczegélowe analizy. Argumentacja historyczna stanowi
dla autoréw najwazniejsze Zrédlo dowodow faktograficznych.

Po zidentyfikowaniu tematéw historycznych najczesciej poruszanych na blogach
przeanalizowano takze retoryke blogeréw. Jak zauwazono, Fedyk utrzymuje, ze Ukrain-
cy powinni broni¢ swoich praw wszelkimi mozliwymi sposobami. Kipiani ostro kryty-
kuje historyczne btedy i w swoich wpisach czesto postuguje sie intrygujacym stylem. Sg
takze tacy blogerzy, ktérzy opowiadaja si¢ za pokojowym rozwigzywaniem problemdw

13 T.Vozniak, Taras Voznyak, https://www.facebook.com/profile.php?id=100007460236947 [6.08.2020].

14 W. Kipiani, Wachtang Kipiani, https://www.facebook.com/@vakhtang kipiani/?locale=uk_UA
[4.02.2020].
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i uwazajg, ze najlepszym sposobem na zazegnanie konfliktu jest przebaczenie bledow
przeszlosci. Wozniak od dawna postuluje uregulowanie stosunkéw polsko-ukrainskich.
Analizujac réznice miedzy autorami, zauwazono, ze Wozniak wzbogacit styl o wlasne
autorskie wyrazenia, podobne do metafor, ktore jednak sa proste i zrozumiate. Fedyk,
w przeciwienstwie do innych twoércéw, wykorzystuje srodki wizualne, przede wszyst-
kim na swojej stronie na Facebooku. Kipiani pisze w sposob bardzo intrygujacy, a jego
charakterystyczng cechg jest uzywanie stéw z réznych epok historycznych. Typowe dla
wszystkich tych blogeréw jest wyrazanie wlasnych uczuc i stosunku do problemu, co
kazdy autor przejawia na swdj sposob.

W trakcie badan zauwazono réwniez, ze sami blogerzy nie tylko aktywnie badajg i wy-
jas$niajg pewne zjawiska historyczne, lecz réwniez interesujg si¢ sytuacjg w kraju i proce-
sami $wiatopogladowymi spoteczenistwa. Dzieki temu moga skuteczniej ukierunkowa¢
mysli spoleczenstwa na wlasciwy tor.

Nalezy uzna¢, ze to wlasnie publicystyka historyczna stanowi podstawe budowania
panstwowosci w nowoczesnej przestrzeni medialnej, poniewaz demaskuje stworzone
mity, popularyzuje historyczng prawde, bada zlozone wydarzenia historyczne i wyja-
$nia przyczyny konfliktéw miedzynarodowych. Autorzy jednocza spoleczenstwo wokot
waznych probleméw wspolczesnosci, ktére majg swoje korzenie w przesziosci. Ujawnia-
ja to, co przez dlugi czas byto ukrywane z powoddéw ideologicznych, probujg w przystep-
ny sposéb wyjasni¢ wage wiasciwej interpretacji. Aktywnie zabieraja glos w spornych
sytuacjach, starajgc si¢ zaangazowac spoleczenstwo w ich produktywne rozwigzanie.
Wszyscy blogerzy, z uwagi na ich dzialalno$¢ obywatelska, znajdujg sposéb na poko-
jowe rozwigzanie konfliktéw. Prezentowane przez nich stanowisko autorskie jest jasne,
zrozumiale i umiejetnie wyrazone srodkami jezykowymi.

Badacze zaznaczajg, ze w blogosferze doszto do istotnej zmiany:

Wspdlczesna orientacja blogera jako dziatacza spolecznego ulegta znacznej zmianie w po-
réwnaniu z tradycyjnym dziennikarstwem. Jeszcze dekade czy dwie temu wplywowy autor
przede wszystkim bronil pewnych idei, a dopiero w ich kontekscie okreslonych wartoéci
i norm moralnych, ktére oznaczaly takie lub inne pozytywne perspektywy. Obecnie struk-
tura dyskursu blogerskiego zmienita sie®.

Liderzy opinii, aby wyrazi¢ swoje stanowisko autorskie, nie tylko muszg dobrze zna¢
dang dziedzing, lecz réwniez powinni sie¢ wykazywa¢ umiejetnosciami komunikacyjny-
mi i zdolnoscig do tworzenia réznorodnych tresci, w zaleznosci od platformy, na ktorej
publikuja. Niektorzy blogerzy, aby dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw, korzystaja ze
wszystkich mozliwych kanaléw komunikacji (Twitter, Facebook, Instagram, YouTube,
Telegram, TikTok). Przykladem blogera, ktéry z powodzeniem stosuje te strategie, moze

15 S. Datsiuk, Suchasni blohy ta blohery, op. cit.
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by¢ jezykoznawca Oleksander Awramenko, ktéry opanowat sztuke blogowania i podbi-
ja nowe platformy komunikacyjne.

Blogerzy czesto powielaja swoje tresci na réznych platformach informacyjnych. W in-
nych przypadkach tworza osobne teksty i materialy wideo, dostosowujac si¢ do specyfiki
danych platform. Zdarza sig, ze informacje réznig sie, a sam autor promuje jeden kanat
informacyjny na innym, na przyklad odsytajac czytelnikéw z Telegrama na YouTube lub
udostepniajac tresci z TikToka na Facebooku.

Wpisy blogeréw, ktorzy sa liderami opinii, cechuja: dialogowo$é wypowiedzi, su-
biektywnos¢, wtracenia autobiograficzne, odniesienia do autorskich doswiadczen oraz
szczegdlny sposob wypowiedzi, ktéry odzwierciedla $wiatopoglad twércow i ich wyra-
zistg charyzme. Wszystko to wzmacnia pozycje autoréw i wyrodznia ich tresci sposrod
wielu innych informacji.
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Funkcje komunikacyjne blogow

Problemy:

- blogosfera jako cz¢$¢ branzy medialnej,

- polaczenie funkgji informacyjnych i komunikacyjnych w blogu,
- wyrdzniajace cechy ukrainskich tresci wideo na YouTube.

Wspolczesne technologie rozwijajg sie niezwykle szybko, umozliwiajac dziennikarzom
uzyskiwanie lepszej jako$ci swojej pracy, a twércom mediéw pracowac szybciej i pelniej
w zakresie przekazywania informacji. Dzi¢ki komunikacji internetowej w dziatalnosci
dziennikarskiej pojawily si¢ nowe sposoby rozpowszechniania informacji. Dziennika-
rze coraz czg$ciej tworza wlasne blogi na réznych platformach lub w mediach spotecz-
nosciowych, aby zacie$ni¢ komunikacje¢ z odbiorcami. Popularnos¢ blogosfery objeta
nie tylko dziennikarzy, lecz réwniez osoby wplywowe oraz amatoréw blogowania, kt6-
rzy stworzyli swoje platformy w celu rozpowszechniania uzytecznych lub rozrywkowych
tresci. Uzytkownicy moga wybiera¢ sobie autorytety w mediach spoteczno$ciowych
i otrzymywac¢ od nich wglad w do$wiadczenia oraz nowe informacje. YouTube stat sie
platforma tresci wideo dla blogéw, ktéra zyskala najwiekszg popularnos¢ wéréd ukra-
inskich odbiorcéw, poniewaz taki format jest obecnie najskuteczniejszy pod wzgledem

komunikacji. Serwis YouTube czesciowo zastepuje telewizje, a ré6znorodnosé tresci te-
matycznych i merytorycznych jest doskonale dopasowana do szerokiego grona odbior-
cow. Tresci wideo na blogach zajmujg wspélcze$nie odrebna nisze w blogosferze, dlatego

istotne jest zbadanie specyfiki ukrainskich wideoblogéw, sposobéw komunikacji oraz

wplywu poszczegdlnych autoréw na odbiorcéw. Aby zobrazowac specyfike tworzenia

tresci wideo, okreslimy cechy komunikacyjne ukrainskich wideoblogéw na przyktadzie

popularnych kanaléw YouTube ukrainiskich blogeréw: Maykta Szczura, Janiny Sokoto-
wej oraz Ostapa Drozdowa.

Historiografia badania opiera si¢ na pracach ukrainskich i zagranicznych naukow-
cow, wérod ktdrych znajduja sie m.in.: Shayne Bowman, Myroslava Czabanenko, Oksana
Dosenko, Natalia Illiuk, Ludmifa Lazariewa, Tom Mid, Stephen Perrott, Borys Potia-
tynyk, Chris Willis, Olena Zyhalina i inni. Badacze podkreélajg, ze wraz z rozwojem
i popularno$cig blogéw zaczeta zanikaé granica miedzy blogosferg a mediami. Blogerzy
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stali si¢ cze$cig przemystu medialnego, a ich recenzje biezacych wydarzen zdobyly duza
popularno$¢ wérdd odbiorcéw. Mimo ze wideoblogi istnialy juz wczesniej, brakowalo
platformy przeznaczonej wylacznie dla tego rodzaju tresci. W 2005 roku uruchomiono
YouTube; uzytkownicy zaczeli zamieszczac tu krétkie materiaty wideo, w ktérych opo-
wiadajg o sobie. Dzigki przyciggnieciu twércéw wideo serwis stopniowo przybral for-
me, do ktorej dzis przywyklismy. Zdaniem Potiatynyka blogerzy z duza grupa odbiorcéw
sg réwnorzedni mediom masowym, a ich stowa i opinie maja ogromne znaczenie — na
tyle duze, ze popularne marki angazuja ich do wspdtpracy przy tworzeniu nowych pro-
duktéw. Blog to juz nie tylko internetowy pamietnik — réznorodnosé¢ platform i form
blogowania pomaga tworzy¢ rdzne tresci'. Wszystko to pozwala sadzi¢, ze popularnosé
blogowania bedzie dalej rosta.

Ludmita Szczipicyna zauwaza, ze blogi naleza do grupy gatunkéw prezentacyjnych.
Blog, oprécz funkcji prezentacyjnej, moze pelni¢ funkcje informacyjna, spoteczng, dy-
rektywna czy estetyczng — w zaleznos$ci od celow autora. Na przyklad niektdre blogi sa
zblizone do serwiséw informacyjnych: kluczowa jest tu funkcja informacyjna. Badanie
zawarto$ci wideoblogdw wymaga zrozumienia, ze blog jako gatunek oferuje nieograni-
czone mozliwosci budowania tozsamosci, dlatego méwimy nie tyle o autorze blogu, ile
o wykreowanej przez niego wirtualnej osobowosci jezykowe;j.

Termin ,wideoblog” jest pochodng terminu ,,blog” Gléwna réznica miedzy nimi
polega na formacie przekazu informacji. Jo Warmbrod okreslit wideoblogi jako blogi,
w ktorych kazdy wpis to materiat wideo. Scista interakcja miedzy przestrzenig interneto-
w3 a telewizjg jest widoczna w technologiach tworzenia wideoblogéw?. Sam format ,,wi-
deo” jest formatem telewizyjnym. Popularno$¢ wideoblogow ttumaczy sie tym, ze tacza
one wszystkie cechy komunikacji internetowej wspdlczesnego spoteczenstwa.

Lazariewa wyjasnia popularno$¢ blogosfery jako zjawiska wynikajacego z ogélnych
tendencji komunikacyjnych: wirtualizacji proceséw spotecznych, informatyzacji i tech-
nicyzacji zycia codziennego®. Blogi dziennikarskie, skierowane do szerokiej publicznosci,
pelnia funkcje profesjonalnej komunikacji. Zwykle sa po$wigcone polityce, ekonomii,
kulturze i innym tematom o duzej wadze spolecznej, pelnig role srodka masowej infor-
macji i komunikacji z odbiorcami. Blogosfera znajduje si¢ na styku komunikacji maso-
wej i interpersonalnej, dlatego dziennikarze prowadzacy blogi muszg nie tylko tworzy¢
wysokiej jakoséci produkty medialne, lecz réwniez uczestniczy¢ w dyskusjach, aby od-
powiada¢ na potrzeby i zainteresowania swoich odbiorcéw. Ta cecha zmienia istote
dziennikarza — musi on by¢ kreatywny, interesujacy i posiada¢ wiedze, a takze miec

1 B. Potiatynyk, Internet-zhurnalistyka: navch. Posibnyk, Lviv 2010, s. 246.

2 J. Warmbrodt, Understanding the videobloggers ,Community”, ,International Journal of Virtual
Communities and Social Networking” 2010, nr 2, s. 43-59.

3 L.M. Lazarieva, Bloh yak nadsuchasnyi..., op. cit., s. 151-159.
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doswiadczenie w zakresie informacji i komunikacji oraz by¢ w stanie produktywnie pra-
cowac z przeplywem informacji.

Rozwdj nowoczesnego spoleczenstwa internetowego wiaze si¢ z powszechnym wyko-
rzystaniem tre$ci wideo. Popularnos¢ platformy YouTube méwi sama za siebie. W ran-
kingu piec¢dziesieciu najczesciej odwiedzanych stron internetowych na $wiecie w 2020
roku YouTube zajat drugie miejsce*. Wigkszos¢ blogerow wybiera YouTube do tworze-
nia swoich tresci, obejmujacych rézne tematy: mode, biznes, gotowanie, programy dla
dzieci, nauke jezykéw, streaming dla graczy itp.

Ukrainscy dziennikarze, ktorzy przeniesli sie na platforme YouTube, czesciej koncen-
trujg sie na polityce, kwestiach spolecznych, show-biznesie i ekonomii. Materiatem ba-
dawczym do analizy wideoblogdw staly sie ukrainskie tresci prezentowane na YouTubie.
W ramach niniejszych badan rozpatrywane sg aktualne problemy przedstawiane w wi-
deoblogach. Zbadano i okreslono kierunki problemowo-tematyczne produkeji wideo
w internecie. Dziennikarze i popularni blogerzy wybierajg rézne sieci spolecznosciowe
do efektywnej komunikacji, zaleznie to od tego, gdzie znajduja sie ich docelowi odbiorcy.

W ramach badan przeanalizowano na przyktad wideoblog jednego z ukrainskich
dziennikarzy, Mayklfa Szczura (prawdziwe nazwisko - Roman Wintoniw), i jego pro-
jekt medialny ,Telebaczennia Toronto”. W 2016 roku Maykt Szczur uruchomit nowy
projekt ,,#@)2?$0 z Mayklem Szczurem” (,krzyzyk, malpa, nawias, hrywna, znak za-
pytania, dolar, zero”). Projekt ten zajmuje si¢ wiadomosciami, ktdére dziennikarz i jego
koledzy analizujg w programie. Gtéwna cecha rozpoznawczg programu jest satyra, po-
niewaz pomaga ona zrozumie¢ ukryte manipulacje w polityce. Autor wybral taki ro-
dzaj tresci, aby uwolni¢ sie od jarzma opinii narzucanych w scenariuszach programow
informacyjnych. Idea projektu polega na zmuszeniu widzéw kanatéw telewizyjnych do
krytycznego podejscia do informacji oraz na nauczeniu ich , filtrowania” wiadomosci.
Dane statystyczne kanatu wskazuja, ze zesp6l dba o swoich odbiorcéw, poniewaz wiado-
moéci na kanale YouTube ,, Telewizja Toronto™ sg aktualizowane codziennie, a na kanat
trafia od jednego do dwdch filméw dziennie. Po przejrzeniu wybranych materialéw na-
lezy stwierdzi¢, ze odbiorcy nie tylko interesujg si¢ polityka, lecz réwniez szukaja w wia-
domosciach politycznych prawdy, ktorg Maykt Szczur wyraza poprzez humor i satyre.
Szczyt popularnosci tego blogera przypada na okres od kwietnia do maja 2019 roku, co
wigze si¢ z wyborami prezydenckimi.

Analizujac popularne wideoblogi na platformie YouTube, nie sposéb pominag¢ do-
robku znanej dziennikarki Janiny Sokolowej. Prezenterka w ostatnich latach zdobyta
popularno$¢ zaréwno w telewizji, jak i w przestrzeni internetowej. ,,PanzeBy 3 SHiHOIO

4 Top 50 naipopuliarnishykh saitiv u 2020. Marketer, https://marketer.ua/ua/top50-sites-of-world/
[15.10. 2020].

5 Telebachennia Toronto, https://www.youtube.com/c/uttoronto [3.10.2021].
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Coxonosomo™® (,,Rendez-vous z Janing Sokolowg”) to projekt, w ktérym dziennikarka
w roli prowadzacej zaprasza na spotkania znanych biznesmenéw, ludzi kultury i polity-
kéw. Stawia im ostre pytania, ktore ukazuja widzom, kim naprawde jest bohater progra-
mu. Jak w wiekszo$ci projektow opartych na wywiadach, Sokotowa zadaje 20 szybkich
pytan, ktére wymagaja od respondenta natychmiastowej odpowiedzi. Blogerka nie boi
sie stawia¢ pytan prowokacyjnych, na ktére znane osoby zwykle unikajg odpowiedzi.
Oprocz projektu ,,Rendez-vous z Janing Sokolows” dziennikarka prowadzi jeszcze dwa
projekty na YouTubie: ,YaninaSokolova” oraz ,,Beuip 3 Sninoro Coxonosow™ (,Wieczor
z Janing Sokotow3a”). Kanal ,YaninaSokolova™ to osobista przestrzen dziennikarki; pu-
blikuje tu ona najlepsze momenty z ,Wieczoru”, r6zne wypowiedzi, prezentacje i trans-
misje na zywo. Problematyke wideoblogu Sokolowej mozna podzieli¢ na takie kategorie
jak: ,Ludzie i blogi’, ,Wiadomosci i polityka”, ,,Humor”, ,Spoleczenstwo”, ,,Filmy i ani-
macje’, ,Muzyka”. Wiekszos¢ tresci zajmuje rubryka ,,Ludzie i blogi”, w ktdrej autorka
komentuje blogi innych uzytkownikéw. Dziennikarka czesto nagrywa i publikuje mate-
rialy dotyczace aktualnych, kontrowersyjnych tematéw. Najbardziej znanym wideo So-
kolowej jest apel do ukrainskich i rosyjskich prezenteréw kanaléw NewsOne i Rosija 1.
Najwigkszg liczbe wyswietlen na YouTubiee zdobyly filmy zwigzane z rosyjska propagan-
da, wyborami prezydenckimi w 2019 roku i wojng miedzy Rosja a Ukraing.

Kanat ,Wieczér z Janing Sokolows” to projekt w formacie rozrywkowym, ukierun-
kowany na walke z rosyjska propaganda. Podobnie jak w projekcie ,YaninaSokolova’,
dziennikarka wykorzystuje mechanizm trollingu 0séb propagujacych prorosyjskie na-
stroje. Porusza takze wazne tematy i wyraza swoje zdanie na temat reakcji mediow i oséb
w mediach spotecznosciowych na rézne aktualne kwestie. W projekcie ,Wieczor z Jani-
ng Sokotowg” mozna dostrzec pewne podobienstwa do projektu ,,YaninaSokolova”. Jesli
chodzi o sposdb przekazywania informacji, w obu projektach autorka wykorzystuje iro-
nie, humor, szyderstwo i mechanizm trollingu. Oba projekty majg rowniez wspolny ele-
ment stylistyczny — uzywanie niecenzuralnego jezyka. Duza czg$¢ wykorzystywanego
materialu pochodzi z propagandowych programéw informacyjnych rosyjskich kanatéow
telewizyjnych. Jednak gléwng réznica miedzy projektami jest to, ze ,Wieczor z Janing
Sokotowg” ma konkretny cel — poszerzy¢ perspektywe kazdego Ukrainca na codzienne
sprawy, a takze na dziatalnos¢ polityczng ukrainskich i rosyjskich wtadz.

Najpopularniejsze filmy na kanale ,Wieczor z Janing Sokotowg” dotycza tematdéw ma-
nipulacji rosyjskich mediéw oraz poréwnan zycia w Ukrainie i Rosji. Na kanale YouTube

»YaninaSokolova” blogerka prowadzila program ,,5Ix Bam He copomuo!” (,,Jak wam nie
wstyd!”), ktéry emitowano w kazdy czwartek o godzinie dwudziestej drugiej na kanale

6 Randevu z Yaninoiu Sokolovoiu, https://www.youtube.com/@5channel [25.02.2025].

7 VechirzYaninoiuSokolovoiu,https://www.youtube.com/channel/UChFxTDIV1yh9VUeQN5S3XPQ
[25.02.2025].

8 Y. Sokolova, YouTube-kanal ,YaninaSokolova”, https://www.youtube.com/user/YaninaSokolova
[2.05.2022].
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Ukraina_24 od 19 marca 2020 roku. Koncepcja tego show polegata na méwieniu prawdy
o waznych kwestiach spolecznych. Pierwszy odcinek poswigcono pandemii i jej skutkom
dla Ukraincow, Putinowi, ktory zmienia konstytucje oraz jego dazeniom do odtworzenia
ZSRR. Jednak ostro$¢ programu najwyrazniej nie przypadia do gustu wlascicielom kana-
tu telewizyjnego, ktorzy, powolujac si¢ na ograniczenia zwigzane z pandemia, zawiesili
projekt. Sokolowa nie zaprzestala jednak swojej dziatalnosci i kontynuowata ja na wta-
snym kanale YouTube w ramach projektu ,,Copomuo” (,Wstyd”). Wspomniane progra-
my réznig si¢ od poprzednich produktéw medialnych dziennikarki, poniewaz tu autorka
analizuje najwazniejsze tematy tygodnia i odwiedza miejsca, w ktdrych pojawily sie pro-
blemy. Jest to program analityczny o charakterze spoteczno-politycznym. W tym forma-
cie blogerka unika humoru, co réwniez zyskato uznanie wéréd ukrainskiej publicznosci.

Ukrainski dziennikarz Ostap Drozdow od niedawna prowadzi swoj kanat na YouTu-
be. W zwigzku ze zmiang kierownictwa w stacji telewizyjnej ZIK zakonczyt prowadzenie
programu ,,IIpsamum Tekctom” (,,Prostym tekstem”) na tej samej platformie. W czerw-
cu 2019 roku rozpoczal dziatalno$¢ na YouTubie, rejestrujac swoj kanat DROZDOV®.
Oprocz tego prowadzi autorski program ,,Drozdov npsmum tekctom” (,,Drozdow pro-
stym tekstem”), ktory byt emitowany na kanale NTA, pdzniej na kanale 4, a takze publi-
kowany na jego kanale YouTube. W czasie ograniczen zwigzanych z pandemig Drozdow
prowadzit transmisje na zywo na platformie YouTube w kazdy piagtek. Kanat DROZDOV
szybko zdobyl popularnos¢ zaréwno w Ukrainie, jak i za granica. Tre$¢ programu opiera
sie gtéwnie na analizie aktualnej sytuacji politycznej. Bloger wyréznia sie ostrymi wypo-
wiedziami, bezkompromisowoscia, bezlitosng krytyka systemu politycznego i struktur
wladzy, a takze bogatym, obrazowym jezykiem. Specyfika narracji Drozdowa polega na
naturalno$ci wypowiedzi, stosowaniu dialektyzmdw, czasami rusycyzméw w celu pre-
cyzyjnego opisania danej sytuacji, trafnych metafor, epitetéw i poréwnan. Krytyczne
spojrzenie blogera nie kazdemu przypada do gustu, gdyz jego radykalnie negatywne sta-
nowisko wobec wszystkiego, co prorosyjskie, wywoluje sprzeciw u czesci spoleczenstwa.
Niektérzy odbiorcy zarzucajg mu pesymizm wobec przyszio$ci Ukrainy, a nawet ukra-
inofobie, dlatego odbiorcy blogera to gléwnie mieszkancy zachodnich regionéw Ukra-
iny oraz emigranci.

Waznym elementem programéw Drozdowa jest ich interaktywny charakter. Widzo-
wie mogg zadawacl na czacie pytania, na ktére dziennikarz odpowiada w wyznaczonym
czasie emisji. Warto zauwazy¢, ze dialog z odbiorcami zajmuje ponad jedng trzecia pro-
gramu. Oproécz transmisji na zywo Drozdow publikuje tez krdtsze nagrania, w ktérych
komentuje aktualne wydarzenia. Jego analizy sa zawsze wzbogacane trafnymi cytatami,
odwotaniami historycznymi i poréwnaniami z do§wiadczeniami innych krajow. Progra-
my o charakterze politycznym Drozdow wzbogaca elementami kulturowymi, promujac

9 0. Drozdov, DROZDOV, https://www.youtube.com/c/DROZDOV [7.08.2021].
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ukrainska muzyke. Na kanale transmitowane sg koncerty na zywo z Lviv Music Room,
cho¢ nawet tam bloger nie unika politycznej krytyki i czasami wplata trafne uwagi.

Podsumowujac, tresci ukrainskiego YouTube’a sg bardzo réznorodne. Kazdy z popu-
larnych blogeréw moze pochwali¢ sie znacznym gronem odbiorcéw: Szczur ma 422 ty-
sigce uzytkownikow, Sokotowa — 276 tysiecy, Drozdow - 67 300; kazdy z nich na swéj
indywidualny sposéb przekazuje wybrane przez siebie informacje.

Wielu badaczy uwaza, ze blogi to minimedia, ktére z czasem mogg przeksztalci¢ sie
w duze projekty z zespolem specjalistow. Blogerzy chetnie wigc korzystaja z platformy
YouTube, ktora jest obecnie najbardziej obiecujacym kanalem komunikacji. Tradycyj-
ne media i niektorzy dziennikarze réwniez starajg sie opanowac narzedzia tej platformy,
aby zwiekszy¢ liczbe widzow. Wyniki badan pokazujg, ze ukrainska publiczno$¢ intere-
suje sie szerokim zakresem informacji. Widzowie coraz bardziej cenig niezalezne opinie
autoréw blogéw i wstuchuja sie w nie. Blogerzy terminowo relacjonujg kazde wazne wy-
darzenie, a forma przekazu zalezy od indywidualnego stylu autora i koncepcji jego kana-
tu. Istotnym czynnikiem jest wptyw widzow na tres¢ blogéw. Informacja rozprzestrzenia
sie w Internecie tak szybko, ze odbiorcy nadaja ton interpretacyjny i pomagaja tworzy¢
odpowiednie tresci. Obserwujemy juz dzis$ trend, w ktérym opinie, pytania czy komen-
tarze uzytkownikow YouTube’a moga wplywaé na transmisje, porusza¢ wazne kwestie,
promowac kreatywne pomysty i w ten sposdb przyczynia¢ si¢ do wspdttworzenia tresci.

Tresci wideo wspolczesnej blogosfery rozwijaja sie dynamicznie, dostarczajac odbior-
com informacji dostosowanych do kazdego gustu. W ramach niniejszych badan wy-
brano blogi aktualne z ukrainskiej przestrzeni platformy YouTube, charakteryzujace sie
specyfika i unikalnoscig. Zadaniem blogera jest szybka reakcja na przeptyw informacji,
poniewaz od tego zalezy ranking kanatu, ktéry podlega monetyzacji. Kazdy z blogeréw
buduje wlasny wizerunek jako dziennikarz i funkcjonuje jako instytucja spoleczna ze
swoimi kodami kulturowymi. Wspolnosé¢ kodéw kulturowych, formujacych sie w $ro-
dowisku ,,onlineowych ludzi’, jak uzytkownikéw Internetu nazywa Hasan Husejnow',
przejawia si¢ nie tylko w blogach, lecz réwniez w innych pokrewnych gatunkach takich
jak czaty, fora czy sieci spolecznosciowe:

pojawito sie mndstwo srodkéw komunikacji, ktére zapewniajg szybki kontakt bardzo wie-
lu ludzi oraz mobilizacje... Narzedziem o$wiecenia staly si¢ dzi§ TikTok i YouTube. Me-
dia spoteczno$ciowe nie tylko informuja, ale takze gromadza ludzi... TikTok okazal si¢
nie tylko wspélnym zrédlem rozrywki, lecz takze wspélnym organizatorem®.

W pordéwnaniu z nimi specyficzne cechy blogu ujawniaja si¢ w wyrazniejszy sposob.

10 H. Huseinov, ,...ziavylosia bezlich zasobiv komunikatsii, yaki zabezpechuiut shvydkyi zviazok...”,
,Chestno hovoria”, Echo FM, 18.02.2025.

11 Ibidem.
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Rozwdéj mikroblogow

Problemy:

- blogosfera a tworczos¢,

- cechy komunikacji online,

- rola i funkcje mediéw spoteczno$ciowych.

W dobie dynamicznego rozwoju technologii informacyjnych oraz aktywnego wprowa-
dzania procesow globalizacji media spolecznosciowe staja si¢ poteznym narzedziem od-
dzialywania na czlowieka. W czasach monopolu informacyjnego tradycyjnych mediéw,
jawnej propagandy i manipulacji ze strony telewizji, ludzie szukajg informacji na innych
platformach komunikacyjnych. Komunikacja online przejeta role informacyjng oraz
funkcje moderatora dialogu; tu kazdy czlonek spoleczenstwa ma dostep do informacji
i prawo do wyrazania wlasnych opinii. Rozwéj komunikacji w internecie spowodowat
prawdziwy boom dziennikarstwa obywatelskiego. Jak zauwaza Wotodymyr Hvozdiev:

Juz dzi$ szeroko zakrojona wymiana informacji za pomocg mediéw spolecznosciowych,
sieci spolecznosciowych i blogdéw stanowi powazng konkurencje dla tradycyjnych me-
di6éw. Takie formy komunikacji zyskuja coraz wigksza popularnos¢ w przestrzeni informa-
cyjno-komunikacyjnej. Dziennikarstwo obywatelskie to potezne narzedzie promowania
spoleczenstwa na drodze do spoleczenistwa obywatelskiego, forma publicznego uczestnic-
twa obywateli w Zyciu spoleczno-politycznym®.

Nakreslajac réznice miedzy tradycyjnymi mediami a mediami spolecznosciowymi,
nalezy zwroci¢ uwage przede wszystkim na dostepno$¢ ustug internetowych oraz moz-
liwos¢ tworzenia tresci przez kazdego uzytkownika. Tradycyjne media maja ograniczo-
na redakcje, okreslong polityke wydawniczg, a ich obecnos¢ w przestrzeni internetowe;j
jest rowniez wyraznie zwigzana z markg wydawnictwa oraz stalg strukturg informacyj-
ng. Nawet udziat szerokiego grona blogeréw na stronie konkretnego medium nie czyni

1 W. Hvozdiev, Blohinh yak vyiav i znariaddia hromadianskoi zhurnalistyky, ,Visnyk Lvivskoho uni-
versytetu. Seriia: zhurnalistyka” 2013, nr 38, s. 469-476.
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go medium spolecznosciowym, poniewaz blogerzy to wciaz ci sami dziennikarze, kto-
rzy publikuja tresci niewchodzace do drukowanego wydania lub uzupelniaja materia-
ty juz opublikowane w gazecie. Na przykfad blogi gazety ,Wysokyj Zamok” najczesciej
prowadza Natalia Baliuk i Ihor Hulyk. Wsréd popularnych publikacji mozna znalez¢
przedruki materialéw Jurija Makarowa, Witalija Portnikowa czy Jurija Andruchowy-
cza. W innym przypadku blogerami na stronach tradycyjnych mediéw s3 politolodzy,
historycy, eksperci ekonomiczni, czyli osoby specjalizujace sie w okreslonych dziedzi-
nachidzielace si¢ wiedzg z szeroka publiczno$cig. Przykladem jest gazeta ,Der’, w ktorej
blog o aktualnych wydarzeniach politycznych prowadzi Jewhen Marczuk. Blog Serhija
Hrabowskiego opisuje tematy historyczne, a pisarz Andrij Lubka na swoim blogu dzieli
sie refleksjami na temat literatury, hobby i inspiracji. Takie strony sg jednak ograniczo-
ne do waskiego, z gory okreslonego grona autoréw, wigc nie mozna ich zaliczy¢ do me-
diéw spoteczno$ciowych:

Media spotecznosciowe to grupa aplikacji internetowych opartych na ideologicznych
i technologicznych zasadach Web 2.0, ktére umozliwiaja uzytkownikom tworzenie tre-
$ci i dzielenie sie nimi?.

Do mediéw spolecznos$ciowych nalezg blogi osobiste, mikroblogi, sieci spoteczno-
$ciowe, wideohostingi, serwisy fotograficzne, fora internetowe i inne. Pierwszym warun-
kiem mediéw spotecznosciowych jest dostep autora do szerokiej publicznosci. Tematyka
komunikacji online zalezy od specyfiki danego medium spoteczno$ciowego i jego zaso-
béw tresci: na przyktad YouTube oferuje mozliwosci audiowizualne, a Twitter krotkie
wiadomosci. Niezaleznie od tresci przekazu, jego cech technicznych i grupy docelo-
wej wszystkie te elementy majg ogromny wplyw na odbiorce. Media spolecznosciowe
tworza bowiem zZywy organizm spolecznosci, ktdry produkuje mechanizmy oceny rze-
czywisto$ci i staje sie barometrem nastrojow spolecznych. Pojawienie si¢ medidéw spo-
teczno$ciowych, tworzenie osobistych blogéw internetowych, spotecznoéci w sieciach
spoleczno$ciowych oraz zaangazowanie spoleczenstwa pozwalaja monitorowaé tema-
ty i problemy publiczne. Z tego powodu media spolecznosciowe kladg gléwny nacisk
na skuteczng komunikacje, czyli tworzenie publicznosci zjednoczonej wspolnym celem
lub zainteresowaniami. Komunikacja online charakteryzuje si¢ jednoczesnym zachowa-
niem anonimowo$ci uzytkownika oraz wyrazaniem jego indywidualnosci poprzez zdje-
cia, ilustracje, leksyke czy popularnos$¢. Normy zachowania uzytkownika w sieci stajg sie
powszechnie akceptowane. Umozliwia to swobode wypowiedzi i udziat w tworzeniu no-
wej rzeczywistosci, ktora nabiera cech spoteczenstwa obywatelskiego.

Rola mediéw spolecznosciowych nie ogranicza sie jedynie do informowania i aktyw-
nej wymiany informacji. Kluczowym zadaniem jest konsolidacja spoleczenstwa wokoét
istotnych problemdw, zaréwno politycznych, jak i spolecznych. Waznym aspektem jest

2 Social Media and its Origins, http://www.defence.gov.au/pathwaytochange/ [20.10.2021].



Rozwdéj mikroblogéw | 53

réwniez zaangazowanie spoteczenistwa w dzialalno$¢ edukacyjng, udzial w projektach
edukacyjnych itp. Coraz czesciej w mediach spolecznosciowych obserwujemy grupy
lub osoby, ktore dzielg si¢ ze swoimi obserwatorami tre$ciami edukacyjnymi lub popu-
larnonaukowymi. Na Facebooku istnieja przykladowo takie grupy jak: ,Poradnia du-
chowo-psychologiczna’, ,,Stowa wielkich ludzi’, ,Kompas Nauka’, ,,Ukrainska poezja’,
»Skarbnica madro$ci’, , Ten niesamowity $wiat” i inne. Sq rowniez grupy stricte infor-
macyjne, takie jak: ,Twoje wiadomosci’, ,Wiadomosci Lwowa’, ,,M6j Lwow — oglosze-
nia’, ,Czym zyje Lwow’, ,Wiadomosci regionu zachodniego” i inne. Nie brakuje tez grup
niszowych, np.: ,Ukrainskie hafty”, ,,Modlitwa na rézancu’, ,Wyroby drewniane”, ,Re-
kodzieto”, ,,Praktyczna kosmetologia” itd. Wyrdzni¢ mozna réwniez grupy praktyczne,
takie jak: ,Ogloszenia’, ,, Kupno-sprzedaz cata Ukraina’, ,,Rodzinny sklepik’, ,Rzeczy
dziecigce”, ,Nowy bazar Ukrainy’, ,Ludzie, doradzcie’, ,Ukrainskie zyczenia” itd. Tetiana
Fisenko, badajac internetowe spotecznosci jako element komunikacji sieciowej, stwier-
dza: ,,Jesli zapotrzebowanie na informacje i potrzeba informacyjna okazujg sie aktualne
i popularne, na tym gruncie natychmiast tworzy si¢ nowa spolecznos¢”®. Kazdy poten-
cjalny uzytkownik mediéw spotecznosciowych jest cztonkiem kilku takich grup i wy-
kazuje w nich rézny poziom aktywnosci komunikacyjnej, nie wspominajac juz o jego
czlonkostwie w lokalnych grupach absolwentéw szkdt, cztonkéw katedr uczelni, komite-
tow rodzicielskich, réznych stowarzyszen i organizacji spolecznych, partii politycznych,
kot artystycznych itp. Jedynie wirtualny wymiar pozwala uzytkownikowi na wielowy-
miarowg komunikacje oraz obecnos¢ w tak réznorodnych wspdlnotach, umozliwia od-
bieranie i rozpowszechnianie potrzebnych informacji. Wérdd popularnych oséb, ktore
dzielg sie interesujacymi tresciami w serwisie Facebook, mozna wymieni¢ Ihora Fedyka
(badania historyczne i krajoznawcze), Lubomyra Skoczeliasa, ktory jako politolog inter-
pretuje sytuacje polityczng na Ukrainie, czy Sofije Fedyne - postanke, aktywistke spo-
teczng i piosenkarke znang z czestych publikacji. Jak zauwaza Lesia Horodenko:

Komunikacja ma na celu realizacje zamierzen, do ktorych jednostki dgzg w procesie inte-
rakeji, takich jak rozwigzywanie codziennych probleméw, nauka, gromadzenie i przetwa-
rzanie informacji o otoczeniu, a takze przechowywanie wiedzy. Komunikacja ksztattuje
nie tylko stosunek do innych ludzi, lecz réwniez do struktur zorganizowanych w sieci (za-
réwno produkeyjnych, jak i komunikacyjnych)*.

Analizujgc zasady ksztaltowania opinii publicznej za posrednictwem mediéw spo-
teczno$ciowych, nalezy uwzgledni¢ przede wszystkim czynniki psychologiczne. Kazdy
czlowiek pragnie by¢ ustyszany i akceptowany, zaspokoi¢ swoja potrzebe komunikacji
i przynaleznosci do okre$lonej grupy. Warto tez podkre$li¢ znaczenie spoteczne oraz

3 T. Fisenko, Sotsialni internet-merezhi yak zasib zadovolennia informatsiinykh potreb, ,Naukovi za-
pysky Instytutu zhurnalistyky” 2010, t. 41, s. 190-194.

4 L. Horodenko, Komunikatyvni paradyhmy rozvytku..., op. cit., s. 68-72.
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identyfikacje z przyjaciotmi z grupy, a takze korzysci spoteczne wynikajace z relacji
z konkretnymi osobami (np. znanymi politykami, dziataczami spotecznymi, gwiazda-
mi estrady, pisarzami). Nie mniej istotnym czynnikiem psychologicznym jest samoiden-
tyfikacja, potwierdzenie poprawnosci swoich przekonan oraz umocnienie idei poprzez
aprobate ze strony oséb o podobnych pogladach. Cho¢ komunikacja odbywa si¢ w spo-
sob wirtualny, jej uczestnicy dbajg o swoj wizerunek i reputacje, opierajac si¢ na okre-
$lonych warto$ciach. Stad wynika element sieciowej komunikacji - autoprezentacja. To
mozliwos¢ kreatywnego wyrazania swojego ,ja’, rozwijania potencjalu twoérczego, pre-
zentowania zdolnosci artystycznych szerszej publicznosci czy testowania talentu. Cza-
sami dla uzytkownika medidéw spolecznos$ciowych wazne jest wyrazenie emocji, czyli
podzielenie si¢ opowiescia o negatywnej sytuacji, ktdra go spotkata. Taka forma emocjo-
nalnego roztadowania pozwala ,,przegada¢” problem, umozliwia dodatkowa socjalizacje
(poczucie, ze ,,nie jest sie samemu na §wiecie”), empatie i wsparcie ze strony znajomych,
a takze doswiadczenie, ktére moze by¢ dla innych uzyteczng przestroga. Oczywiscie, po-
pularne sg rowniez opowiesci o pozytywnych wydarzeniach (ciekawe spotkania, podro-
ze, osobiste osiagnigcia). Wszystko to staje si¢ pretekstem do komunikacji, ktora moze
wykracza¢ poza wirtualny $wiat.

Socjalizacja jest zatem niezwykle waznym czynnikiem w komunikacji sieciowej. Wir-
tualna rzeczywisto$¢ daje wieksza swobode i szersze mozliwosci, poniewaz laczy lu-
dzi nie wedlug kryteriéw geograficznych czy demograficznych, lecz przede wszystkim
wedlug zainteresowan - zaréwno wasko profilowanych, jak i ogélnoludzkich. Media
spoleczno$ciowe oferujg potencjal do samorozwoju, nauki i zdobywania nowej wiedzy.
Czesto wlasnie to motywuje uczestnikéw grup do zdobywania nowych informacji, dzie-
lenia si¢ nimi i utrzymywania okres§lonego poziomu zaangazowania. Dzieki temu in-
formacje z wszystkich dziedzin zycia czlowieka (religia, edukacja, kultura, medycyna,
polityka) sa dostosowywane do nowych form komunikacji za po$rednictwem medidow
spoteczno$ciowych, ktdre stajg sie najtatwiejsza droga dotarcia do odbiorcow.

Innym zadaniem realizowanym przez media spolecznosciowe jest rozrywka. Grupy
takie jak ,,Korzen §miechu’, ,,Szlachta nie pracuje”, ,,Baba i kot” czy ,,Zarty po ukrainsku”
rozpowszechniajg treéci, ktére wywotluja usémiech i sg popularniejsze niz aktualno$ci po-
lityczne. Memy i zabawne obrazki rozprzestrzeniajg si¢ w sieci z takg predkoscia, ze sta-
ja si¢ wiralowe. Zabawny obrazek i trafny opis mogg nie tylko rozbawi¢ uzytkownikéow,
lecz réwniez w humorystyczny sposob zaprezentowac aktualne tematy.

Przeglad medidéw spoleczno$ciowych pozwala tez dostrzec ich bezposredni wpltyw na
procesy demokratyzacji spoleczenistwa, zdolno$¢ do samoorganizacji oraz samodziel-
nego rozwigzywania waznych kwestii. Przykladami tego s3: dzialalno$¢ wolontariacka,
pomoc udzielana chorym dzieciom, wsparcie dla zZolnierzy, zbiérki pieniedzy dla potrze-
bujacych, ujawnianie przestepczosci, poszukiwanie sprawcéw wypadkow drogowych,
potepianie niemoralnych czynéw czy wykrywanie oszustw:
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Media spoteczno$ciowe moga stanowi¢ instytucje spoleczenstwa obywatelskiego, a mia-
nowicie by¢ niezaleznymi $rodkami masowego przekazu, ktére stuzg interesom i po-
trzebom spoleczenstwa oraz ksztaltujg opini¢ publiczng. Moga one zajmowa¢ miejsce
w wertykalnym wymiarze spolteczenistwa obywatelskiego, do ktdrego naleza: — prawa po-
lityczne obywateli; — partie i ruchy polityczne; - organy samorzadu lokalnego; — niezalez-
ne $rodki masowego przekazu®.

Opinia publiczna w mediach spotecznosciowych ksztaltuje sie na zasadzie zaufania
spolecznosci, uczciwosci i odpowiedzialno$ci. Informacja rozprzestrzenia sie¢ w kregu
0s0b, ktdre maja nie tylko wirtualne, lecz réwniez rzeczywiste powigzania; dalej dociera
do ich wirtualnych znajomych, znajomych znajomych itd. W ten sposéb informacje sa
lepiej odbierane i wzbudzajg zaufanie co do ich prawdziwosci. Masowy wplyw na spo-
teczenstwo dotyczy przede wszystkim kwestii bezpieczenstwa, ekologii, zdrowia i Zycia
ludzi, naruszania praw i godnoéci. W mediach spolecznosciowych odbywaja si¢ publicz-
ne dyskusje na wazne tematy polityczne, organizowane sg protesty, a takze obrona praw
pokrzywdzonych. Dzigki szybkiemu przeptywowi informacji reakcja struktur i instytu-
cji wladzy na konkretne sytuacje jest przyspieszona. Media spotecznosciowe moga bro-
ni¢ interesow catych grup spotecznych, pozwala¢ na nawigzywanie kontaktéw miedzy
réznymi grupami spotecznymi, kontrolowanie dziatania wtadz, zapewnianie przejrzy-
stoéci decyzji gospodarczych, mogg tez aktywizowaé spoleczenstwo.

Nawet uzytkownicy bierni, czyli konsumenci informacji, ktérzy nie sg interaktywni,
zostaja poddani wplywowi spolecznosci, ktdrej sg czescig. Dzieje sie to poprzez nasla-
downictwo — najbardziej powszechng forme ludzkiego zachowania w interakcji mig-
dzyludzkiej. Che¢ nasladowania, sugerowania sie¢ wzorcami i kopiowania zachowan
przyczyniaja sie do procesu socjalizacji jednostki. Wpltyw moze wynika¢ takze z suge-
stii, ktéra jest jedna z najczesciej stosowanych praktyk manipulacyjnych, oddziatujaca
nie na rozum, lecz na emocje jednostki, a prowadzaca do bezwarunkowego wykony-
wania dziatan. Innym wplywem na swiadomo$¢ czlowieka jest moda, ktéra narzuca
okreslone formy ustandaryzowanego masowego zachowania, powstajacego spontanicz-
nie pod wplywem nastrojow, gustoéw, zainteresowan dominujacych w spoleczenstwie.
Che¢ podgzania za modg wywiera potezny wplyw. W kontekécie mediéw spoteczno-
$ciowych przyktadem moze by¢ rozprzestrzenianie si¢ standardowych ramek na zdje-
cia profilowe na Facebooku, takich jak ,,Stop kapitulacji’, ,,Dzigkuje obroncom Ukrainy”,

»Pamietamy o Hotodomorze”, ,,Pisze radiodyktando”, obrazki z motywami jesiennych li-
$ci, $wiatecznych ozdéb i inne. Moda jest silnie zwigzana z gustami i zwyczajami ludzi,
dlatego w mediach spotecznosciowych czesto pojawiaja si¢ sezonowe zdjecia: po glo-
sowaniu w wyborach, ze zwierzetami, z kwiatami, stolami §wigtecznymi, motywami

5 O. Onyshchenko, V. Horovyi, V. Popyk, Sotsialni merezhi yak chynnyk rozvytku hromadianskoho su-
spilstva, Kyiv 2013, s. 56.
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bozonarodzeniowymi i wielkanocnymi, z wakacji nad morzem itp. Kolejnym silnym
wplywem na $wiadomos$¢ masows sa plotki. Zwykle dotycza one istotnych dla okreslo-
nej grupy spolecznej lub osoby zjawisk, zwigzanych z ludzkimi potrzebami i zaintereso-
waniami. Rozpowszechnianie plotek wynika z nieSwiadomej potrzeby wspodtdziatania
w przekazywaniu czego$ waznego i sensacyjnego oraz z potrzeby pokazania si¢ jako
poinformowana osoba, zanim przekazywana informacja stanie sie¢ powszechnie znana.
Czesto w ten sposob rozprzestrzeniajg sie fake newsy, ktore, zanim zostang zdemento-
wane, s3 tak szeroko rozpowszechniane, ze nie budza watpliwo$ci. Paradoksalnie falszy-
we wiadomosci Zyja dalej nawet po ujawnieniu prawdy. Nierzadko takie fake newsy nie
majg terminu waznosci i wiralowo rozchodzg si¢ w grupach po kilka razy. Dzieje si¢ tak
dlatego, ze ktdrys z uczestnikéw z opoéznieniem otrzymal informacje, ale chce spetni¢
wezwanie do ,rozpowszechnienia’, czyli pomocy. Duzg popularnos¢ w mediach spotecz-
nosciowych zdobywaja takze grupy poradnicze. Czlonkowie grupy dzieki spotecznosci
moga znalez¢ nie tylko przyjaciét lub osoby o podobnych pogladach, lecz réwniez leka-
rza, korepetytora, kierowce, ktory podwiezie ich w poznych godzinach na peryferia mia-
sta, bohatera programu telewizyjnego czy reportazu. Moga tez odnalez¢ zgubione rzeczy,
dokumenty, klucze, wymieni¢ nietrafiony zakup albo niepotrzebne rzeczy za stodycze
lub uzyska¢ odpowiedzi na pytania internetowej spolecznosci, takie jak: ,,Jaki film obej-
rze¢ wieczorem?”, ,,Do ktorej kawiarni zaprosi¢ dziewczyne?”, ,,Jaki lek przeciwbdlowy
najlepiej przyjac¢?” albo ,,Czy rodzi¢ po czterdziestce?”. Chetnych do udzielania rad za-
wsze jest pod dostatkiem. Ludzie nie pozostaja obojetni i czesto wdaja si¢ w dyskusje,
starajac sie udowodni¢ swoje racje. Mimo absurdalnosci niektérych pytan i odpowie-
dzi, opinia publiczna moze sktoni¢ do podjecia decyzji, poniewaz reakcje na pytania sa
oparte na osobistych doswiadczeniach. Rzetelne opinie o lekarzach czy wychowawcach
w przedszkolach sktaniajg do prostych wnioskéw, wszak trudno byloby systematycznie
weryfikowa¢ ich prawdziwos¢.

Dlaczego ludzie postuguja si¢ takimi metodami rozwigzywania probleméw? Kluczo-
we s3 tutaj szybko$¢ i przejrzystosé. Pozytywna tendencja jest to, ze ludzie w sieci co-
raz cze$ciej wyrazaja swoje zaangazowanie, otwarcie przedstawiajg wlasne stanowisko,
krytykuja. Wszystko to przyczynia si¢ do rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego, ktore
w krajach postsowieckich musi przej$¢ droge od zamkniecia do otwarto$ci. Media spo-
tecznos$ciowe sa pierwszym krokiem do otwartoéci, do ktdrej spoteczenstwo musi doro-
sna¢, przechodzac od $wiata wirtualnego do rzeczywistego. Potezny wplyw informacji
z medidéw spoteczno$ciowych jest widoczny takze w inicjatywach spolecznych, takich
jak zbieranie podpisow pod realizacje projektu, glosowanie na konkretnego kandydata,
prowadzenie ankiet czy sondazy oraz ustalanie rankingéw popularnosci.

Mozliwosci mediéw spolecznosciowych sg dzis tak szerokie, ze staly sie one integral-
ng cze$cig komunikacji masowej i wazng platforma informacyjna, ktéra nie tylko infor-
muje czy koordynuje dziatania, lecz réwniez wplywa na opinie, wyznacza trendy i czesto
wyprzedza tradycyjne media. Wedtug danych Instytutu Mediéw Masowych co pigta wia-
domo$¢ w centralnych mediach internetowych pochodzi z mediéw spotecznosciowych.
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Najwigkszy odsetek (63%) stanowi Facebook, nastepnie Instagram (23%), Twitter (6,5%),
Telegram (4,5%) i YouTube (3%)°. Dlaczego tradycyjne media polegaja na informacjach
z mediéw spolecznosciowych? Gléwne powody to wygoda monitorowania wydarzen,
szybko$¢ rozpowszechniania informacji, uzyskanie opinii publicznej na wazne tema-
ty, poszukiwanie ekskluzywnych tresci oraz szybka interakcja z odbiorcami. Dziennika-
rzom jako profesjonalnym komunikatorom zalezy na wiarygodnych zrédtach informacji,
a ich obecnos¢ w mediach spotecznosciowych zwieksza popularnos¢ wydania, wzmac-
nia wigzi z odbiorcami i dostarcza dodatkowych tresci. Na przyklad w internetowej wer-
sji wydania ,Wysokyj Zamok” w dziale blogéw znajduja si¢ posty z Facebooka Arkadija
Babczenki, Mychajta Basaraby, Jurija Wynnyczuka i innych.

Media spoteczno$ciowe pomagajg uzytkownikom radzi¢ sobie z duzg iloécig infor-
magji i szybko realizowaé zapotrzebowanie na treci. Z jednej strony utatwiaja wyszu-
kiwanie wiadomosci, z drugiej za$§ utrudniaja ich weryfikacje. Czesto media kopiuja
informacje z falszywych kont, jak to mialo miejsce w przypadku strony na Facebooku
rzekomo nalezacej do Thora Kotomojskiego o nacjonalizacji PrywatBanku. Korzystanie
z informacji pochodzacych z tweetdéw i postéw znanych politykow jest dzi§ powszechne,
zaréwno w UKkrainie, jak i za granica. Jednak, jak twierdza specjalisci:

$rodowisko informacyjne medidéw spotecznos$ciowych, ze wzgledu na rosnacy wpltyw na
$wiadomos¢ uzytkownikow, stopniowo staje si¢ takze obiektem oddziatywania organiza-
cji spotecznych, struktur wladzy oraz biznesu. Jest réwniez celem manipulacyjnych tech-
nologii i negatywnych wplywéw informacyjnych’.

Wtasnie dlatego w niniejszym opracowaniu uwzgledniono profile w mediach spolecz-
no$ciowych oséb, ktére samodzielnie tworzg tresci, poniewaz coraz bardziej powszech-
na staje sie praktyka prowadzenia stron znanych politykow, pisarzy czy gwiazd estrady
przez osoby trzecie, co jednak jest juz specyfikg marketingu mediowego.

Cechg charakterystyczng mediéw spolecznosciowych jest ich podporzadkowanie
okreslonym algorytmom oraz wykorzystanie sieci neuronowych. To zjawisko ma swo-
je znaczenie, poniewaz pozwala na nasladowanie czlowieka. Czatboty, korzystajace ze
sztucznej inteligencji, mogg generowa¢ mechaniczne komunikaty. Niekiedy takie roz-
wigzania przynosza korzysci, szczegolnie gdy sa stosowane w celach spotecznych:

Firmy zarzadzajace mediami spolecznosciowymi mogg réwniez uzywa¢ sieci neurono-
wych do analizy linkéw, ktére uzytkownicy udostepniaja. Obecnie stosuje si¢ je w kon-
tekécie powaznego problemu dezinformacji i falszywych wiadomosci. Wiele startupéw

6 N.Ishchenko, Chym nebezpechni novi media i shcho z tsym robyty, https://m.day.kyiv.ua/uk/article/
media/socmerezhi-i-my [9.01.2022].

7 O. Onyshchenko, V. Horovyi, V. Popyk, Sotsialni merezhi yak..., op. cit., s. 112.
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inzynierskich uczy sieci neuronowe weryfikowac¢ fakty w nagtéwkach artykuléw poprzez
poréwnywanie podstawowych danych statystycznych®.

Przyktadowo w 2017 roku Facebook zaczal identyfikowaé, na podstawie aktywno-
$ci uzytkownikéw, ich stany psychiczne, takie jak depresja czy skfonnosci samobdjcze.

Podsumowujac, mozna stwierdzié, ze wspotcze$nie media spotecznosciowe zdecydo-
wanie znalazly swoja nisze w sferze komunikacji masowej. W zwiazku z tym konieczne
s3 nowe badania w tej dziedzinie. Z powyzszego wynika, ze media spolecznosciowe zdo-
bywajg popularnos¢ nie tylko wérdd potencjalnych subskrybentéw, lecz rowniez w §ro-
dowisku profesjonalnych dziennikarzy. Fakt, ze media spolecznosciowe maja ogromny
wplyw na $wiadomos$¢ masows, zmusza do zachowania czujnosci, poniewaz moga by¢
one wykorzystywane przez manipulatoréow. Pozytywnym aspektem jest jednak to, ze
media spoteczno$ciowe staly si¢ fundamentem rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego.
Dzigki masowemu wplywowi na opini¢ publiczng mozliwe jest szybkie przekazywanie
informacji oraz konsolidacja obywateli wokot waznych kwestii, zaréwno tych o charak-
terze panstwowym, jak i tych o charakterze spolecznym.

8 P Sinher, T. Emerson, Viina laikiv. Zbroia v rukakh sotsialnykh merezh, perekl. z anhl. Ya. Lebeden-
ka, Kharkiv 2019, s. 48.
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Funkcje reklamy w blogosferze

Problemy:

- charakterystyczne cechy reklamy na blogu,

- proces funkcjonowania przekazu reklamowego we wspodtczesnej blogosferze,
- algorytmy reklamowe i grupa docelowa.

Poniewaz reklama stata si¢ nieodlacznym elementem wspoéltczesnego zycia, $cisle powia-
zanym z réznymi rodzajami mediéw masowych, szczegdlnie z platformami wirtualny-
mi, istotne jest badanie wspotpracy miedzy reklamodawcami i blogosferg oraz specyfiki
tworzenia reklamy w nowych mediach. Zdaniem badaczy w dzisiejszych warunkach po-
dzial tresci na dziennikarstwo i reklame staje sie coraz bardziej kontrowersyjny. W ra-
mach jednego produktu medialnego, oferowanego czytelnikowi / widzowi / stuchaczowi,
wszystkie jego czeéci skladowe maja jednakowe znaczenie. Uznajac reklame za kluczo-
wy element systemu medialnego, nalezy réwniez przyzna¢ jej pelnoprawny status jako
jednostki o ustalonej strukturze, nierozerwalnej czesci tre$ci poszczegolnych kanatow
informacji masowej. Z tego powodu badanie reklamy we wspdlczesnej blogosferze jest
konieczne, gdyz stanowi cze$¢ ogolnych badan nad mediami, zwlaszcza w kontekscie ro-
snacej popularnosci poje¢ takich jak SMM i SEO.

W kontekscie reklamy w Internecie warto wyr6zni¢ takich badaczy jak: Jurij Was-
kiwskyj, Oksana Dosenko, Marjana Kica, Wiktoria Szewczenko, Witalij Kostyn, Witalij
Lubomyrow. Do powiagzanych badan naleza prace takich autoréw jak: Lubow Wasylyk,
Myroslava Czabanenko, Lesia Horodenko, Wolodymyr Hwozdiew, Dmytro Myroszny-
nenko, Borys Potiatynyk, Hanna Synohub i inni.

Reklama na blogach ma pewne unikalne cechy. Wraz z rozwojem blogosfery otwo-
rzyly sie nowe mozliwosci dla reklamodawcow, marketeréw oraz oséb oferujacych swo-
je produkty i ustugi. Obecnie trudno wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie jakiegokolwiek
serwisu internetowego bez reklamy. Hwozdiew stusznie zauwaza: ,, Zwiekszenie liczby
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kanatéw informacji samo w sobie niekoniecznie prowadzi do zaangazowania ludzi
w proces konsumpcji, a tym bardziej produkeji informacji”'.

Z tego punktu widzenia reklama w Internecie jest w duzej mierze skierowana do
konkretnych grup docelowych. Media przyciagaja odbiorcéw réznorodnymi tresciami,
a jednocze$nie pozwalajg nawigzac kontakt z reklamodawcami oferujgcymi tresci rekla-
mowe w réznej formie. Kluczowymi zasobami w globalnym $wiecie informacji sg tres¢
i konkretna publiczno$¢, ktérg mozna okreéli¢ zaréwno ilosciowo, jak i jakosciowo za
pomocy systemoéw analitycznych i danych. Produktami przemystu medialnego sa tre-
$ci. Ludzie ptacg za pomysl, sens, kreatywno$¢ i popularno$é, poniewaz rynek mediéow
opiera sie na popularnosci.

Rozwdj globalnych systemoéw, technologii multimedialnych, cyfryzacji oraz tworze-
nie serwiséw internetowych i aplikacji mobilnych wplywa na funkcjonowanie przemy-
stu medialnego. Na charakter funkcjonowania tego sektora oddzialtujg realia rynkowe
oraz procesy globalizacji. Media wspolczesnie to zardwno udany biznes, jak i integralna
cze$¢ kazdego rodzaju dziatalnosci gospodarczej. Reklama i biznes sg ze sobg nieroze-
rwalnie powigzane. Trudno znalez¢ przyklad skutecznego modelu biznesowego funk-
cjonujacego bez reklamy i medialnej promocji.

Jednym z najwazniejszych aspektéw komunikacyjnych blogosfery jest reklama. Jej gtow-
nym celem jako platformy komunikacyjnej jest informowanie o dostepnosci wysokiej ja-
ko$ci produktéw lub ustug®.

Blogi petnia funkcje Zrédta informacji, w tym reklamowej, $cisle powigzanej z odbior-
cami. Przelamywanie barier miedzy blogerami a odbiorcami zwieksza skutecznos¢ re-
klamy. Jak zauwaza Wasylyk:

Monolog medidw staje si¢ dialogiem rozwijajacym si¢ w czasie i przestrzeni. Konsument
czuje sie zaangazowany w proces komunikacji crossmediowej na réwni z odbiorcami
mediéw, dolacza do grona twdrcéw, skupia ich uwage, zwieksza lojalnos¢ i utrzymuje
zainteresowanie’.

Zjawisko komunikacji przez crossmedia wskazuje na znaczace zmiany w funkcjo-
nowaniu mediéw, szczegdlnie w sposobie rozumienia ich funkcji. Kazdy wpis blogowy
moze jednocze$nie stac si¢ Zrédlem wiadomosci, przedmiotem dyskusji, a takze prze-
kazem reklamowym:

1 'W. Hvozdiev, Typolohiia media-audytorii za rivnem komunikatyvnoi aktyvnosti. Derzhava ta rehio-
ny, »,Seriia: Sotsialni komunikatsii: nauk.-vyrob. Zhurnal” 2013, nr 1 (13), s. 59-63.

2 A. Dosenko, Reklama v blohosferi: spetsyfika isnuvannia, ,Derzhava ta rehiony. Seriia: Sotsialni ko-
munikatsii” 2016, nr 1.

3 L.Ye. Vasylyk, Kros-media yak trend suchasnoi zhurnalistyky, ,Naukovi zapysky Instytutu zhurnali-
styky: zb. nauk. prats; Kyiv. nats. un-t im. Tarasa Shevchenka, In-t zhurnalistyky” 2013, t. 52, s. 299.
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Wraz z innymi czynnikami (wzrost ilosci informacji, korzystanie z nowoczesnej techniki
itp.) zasada ,,crossmedialnosci” zmienia charakter percepcji informacji i wymagan doty-
czacych ich prezentacji. Méwi si¢ o ,,inflacji tresci” (wazniejsza jest zdolno$¢ przyciagnie-
cia uwagi niz tre$¢ materiatu)®.

Efektywno$¢ reklamy w blogosferze jest zwigzana z tym, Ze wymiana informacji od-
bywa si¢ niezwykle szybko. Dzigki temu uzytkownicy czuja si¢ wystuchani, majg moz-
liwo$¢ wplywania na trendy i wyrazania swojej opinii oraz stajg wspottworcami tresci.
Ukrainska badaczka Nadia Bilan stusznie charakteryzuje blogi jako najbardziej dy-
namiczny rodzaj spotecznej komunikacji internetowej. Autorka dochodzi do takiego
wniosku po uwzglednieniu szeregu istotnych aspektoéw, wynikajacych ze strukturalnego
rozumienia blogu jako witryny opartej na zasadzie chronologicznych dziennikéw, z pro-
stymi i wygodnymi narzedziami administracyjnymi, ktore nie wymagaja specjalistycz-
nej wiedzy i sa dostepne dla kazdego®.

Efektywno$¢ dziatan reklamowych w mediach sieciowych w duzej mierze zalezy od
skutecznosci kontaktéow z odbiorcami. Wygoda korzystania z réznych serwiséw jest
zwigzana z uproszczonym schematem dostarczania reklam. Kazde zapytanie, reakcja,
wyszukiwanie czy post s monitorowane przez okreslone systemy. Wszystko zalezy od
tego, jakie dane pozostawiaja uzytkownicy. Kazdy ,lajk” czy inna reakcja, wyrazona za
pomocg emotikonéw, udostepnienie, dotaczenie do grupy itp. dostarczaja systemowi
zwigzanemu z reklamg informacji o naszych zainteresowaniach, upodobaniach, hobby,
stylu Zycia oraz wartosciach, ktére prezentujemy w sieci. Na tej podstawie mozliwe jest
przewidywanie, jakie produkty czy ustugi moga by¢ nam potrzebne, a takze czego mo-
zemy potrzebowaé w przysztosci.

Pozytywnym aspektem takich algorytméw reklamowych w sieci jest fakt, ze nikt nie
bombarduje nas reklama, ktdra nie jest z nami powigzana. Zdarzaly si¢ jednak nieprzy-
jemne sytuacje, kiedy propozycje reklamowe wyprzedzaly rzeczywiste wydarzenia (np.
gdy po zakupie testu cigzowego zaczely pojawiac si¢ reklamy produktéw dla dzieci, bez
uwzglednienia faktu, ze dziecko si¢ nie urodzilo).

Jak zauwaza badacz branzy reklamowej Waskiwskyj:

Zasadne jest stosowanie reklamy natywnej, ktérej metoda polega na opracowaniu i pu-
blikowaniu ogloszen odpowiadajacych projektowi i przeznaczeniu strony. Takie bloki re-
klamowe wygladajg naturalnie i autentycznie na kazdej witrynie, sa bardziej zauwazalne.
Charakterystycznymi cechami reklamy natywnej sa: natywnos¢ kanatu komunikacyjne-
go dla odbiorcéw i przedmiotu reklamy, natywnos¢ nosnika reklamy dla przedmiotu re-
klamy, natywno$¢ miejsca umieszczenia reklamy w ogélnym przeptywie informacji oraz

4 O. Chekmyshev, L. Yaroshenko, Osnovy yakisnoho bloherstva..., op. cit., s. 48.
5 N. Bilan, Osoblyvosti sotsialnykh komunikatsii. .., op. cit., s. 61.
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natywnos$¢ samego komunikatu reklamowego (przystepnos¢, prostota odbioru dla od-
biorcéw, natywnos¢ kompozycji, grafiki i materiatu wideo)®.

Oznacza to, ze natywnos$¢ i prostota tresci reklamowych to kluczowe czynniki w kon-
tekécie wplywu na uzytkownika. Z tego powodu waznym aspektem jest efektywnos¢ ko-
munikacji. Dlaczego zaufanie do blogeréw w kontekscie reklamy jest zawsze wieksze?
Wynika to zaréwno z dopasowania tresci do docelowej grupy odbiorcéw, jak i z ukierun-
kowanej komunikacji. Olbrzymie znaczenie w masowej konsumpcji ma zaufanie do glo-
su uzytkownika, oddzialywanie na emocje, osobiste doswiadczenia, prawdziwe historie
zyciowe, zmiany w zachowaniu czy zmiany w zyciu. Te czynniki decyduja o skuteczno-
$ci przekazu. Obecnie monopol na informacje zostat utracony, co prowadzi do rywali-
zacji o subskrybentow, liczbe pozytywnych opinii, polubien i tym podobnych - dlatego
tak istotna jest informacja zwrotna. Zdobycie nowych uzytkownikow jest dzi$ tatwiejsze
niz utrzymanie istniejacych subskrybentéw, wazne wigc jest, aby stale dociera¢ do od-
biorcéw i badac ich opinie. Zastanawiajac sie nad trescia przekazu warto zwrdci¢ uwage
na to, w jakim stopniu niesie on unikalne, potrzebne i interesujace fakty, czyli analizo-
wa¢ racjonalnie, jakie korzysci ta informacja przynosi odbiorcom. Drugim istotnym
aspektem jest forma prezentacji komunikatu, ktéra musi przyciagaé uwage, poniewaz
najpierw zauwazamy ,,opakowanie”. Wedlug naukowcédw smartfon wyparl druk, dlatego
wieksza uwage nalezy zwrdci¢ na wizualizacje. Z tego powodu metoda unboxingu sta-
fa si¢ tak popularna wsrdd blogeréw na Instagramie. Presja mediow i czestotliwos¢ s
waznymi czynnikami w reklamie. Presja mediéw wplywa na rozprzestrzenianie rekla-
my za posrednictwem réznych kanatéw medialnych i zwigksza potencjalny zasieg gru-
py docelowej, podczas gdy czestotliwos¢ wskazuje na liczbe wyswietlen i, dzigki danym
statystycznym, daje obraz skutecznosci reklamy.

Blog jest czescig ,,kontentu generowanego przez uzytkownika” (UGC). To pojecie zdobylo

popularno$¢ w srodowisku dziennikarzy internetowych na poczatku XXI wieku i zakta-
da mozliwo$¢ swobodnego publikowania materialéw autorskich na wlasnych lub publicz-
nych platformach internetowych, takich jak Demotix czy YouTube. Powigzania [powstaja]

miedzy ustrukturyzowanymi serwisami informacyjnymi, ktére rozpowszechniaja tresci

generowane przez uzytkownikow’.

Wiaze sie z tym wyrazna orientacja na uzytkownikoéw, ich zapytania w sieci, ktére
wskazuja na potencjalne potrzeby. Poniewaz generowane s3 powiazania mie¢dzy strona-
mi internetowymi a reklamodawcami, trudno sobie wyobrazi¢ reklamowanie maszyn
rolniczych na blogu poety czy wydawcy gazety. Jak zauwazajg badacze:

6 Y. Vaskivskyi, Reklama v internet-mediiakh (na prykladi: Iplusl.ua, zaxid.net, zakarpattya.net.ua),
»Derzhavne upravlinnia: udoskonalennia ta rozvytok” 2019, nr 9.

7 L. Horodenko, Kontseptsiia blohu yak..., op. cit., s. 50-61.
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Reklama dzi$ odchodzi od stosowania tradycyjnych metod i narzedzi pomiaru efektyw-
noéci, ktére byly stosowane w XX wieku. Tradycyjne metody obejmuja na przyklad takie
sposoby oceny, jak: koszt tysigca wyswietlen komunikatu reklamowego czy planowany
wskaznik sprzedazy, ktéry osiaga si¢ poprzez dotarcie do grupy docelowe;j. Jest to zwigza-
ne nie tylko ze zmianami w pomiarach efektywno$ci kampanii reklamowych, lecz réwniez
z tym, Ze obecnie obserwujemy zmiane w podstawach oddziatywania i funkcjonowania
mediéw w $rodowisku cyfrowym, w ktérym reklamodawcy starajg sie dotrze¢ do uzyt-
kownika. Na przykiad uzytkownicy Internetu moga nie tylko zobaczy¢ reklame, lecz takze
bezposrednio na nig zareagowa¢. Reakcje te moga obejmowacé na przyktad zainteresowa-
nie (wyrazone w liczbie kliknie¢ na materialy reklamowe) lub ocen¢ komunikatu reklamo-
wego poprzez klikniecie przycisku ,,Lubie to”, dyskusje na temat kreatywnych pomystéw
(rozwigzan) w mediach spofecznosciowych i na forach czy tez wpisy wyrazajace zachwyt
lub niezadowolenie®.

Nie nalezy réwniez zapomina¢, ze kazdy z nas zostawia w sieci swoj cyfrowy §lad,
czyli informacje, ktére moga by¢ wykorzystywane przez marketerow i reklamodawcow:

Marketing wirusowy opiera sie na tezie, ze ludzie codziennie wymieniaja si¢ wieloma,
wedlug nich, waznymi komunikatami, ktére mozna wykorzysta¢ w celach reklamowych.
Marketing wirusowy to komunikacja rozprzestrzeniana dzieki uczestnikom tej komuni-
kacji. Media spolecznosciowe wzmacniajg naturalng potrzebe czlowieka do komunikacji,
a marketing wirusowy przeksztalca te potrzebe w technologie spoteczng’.

Do zalet tego rodzaju reklamy badacze zaliczajg niskie koszty, masowy zasieg, dtu-
gotrwalos¢, elastyczno$¢, nienachalno$é oraz szybko$¢ uzyskiwania efektéw. Jednak
najwiekszy mankament marketingu wirusowego (inaczej wiralowego) stanowi jego nie-
przewidywalno$¢. Wspolczesna publicznosé jest bardziej wymagajaca wobec tresci re-
klamowych, dlatego reklamodawcy muszg stale podnosi¢ swoj profesjonalizm.

Pojawia sie pytanie, dlaczego reklama na blogach jest bardziej efektywna. Odpowiedz
okazuje si¢ prosta: komunikacja na blogu jest spersonalizowana, co zwigksza zaufanie
do reklamowanych tresci. Mozna uzyska¢ natychmiastowa odpowiedz, zada¢ dodatko-
we pytania, zostawi¢ opinie itd. Reklama na blogach nie pelni jedynie funkcji pragma-
tycznych, takich jak oferta i sprzedaz; przede wszystkim bowiem oddziatuje na emocje,
buduje poczucie przynaleznosci do okreslonej grupy, wzmacnia zaufanie do osobistych
doswiadczen, rozwiazuje aktualne problemy oraz zaspokaja zapotrzebowanie na inten-
sywne emocje.

8 Y. Vaskivskyi, Reklama v internet-mediiakh..., op. cit.
9 L. Horodenko, Kontseptsiia blohu yak..., op. cit., s. 50-61.
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Zmiany w funkcjonowaniu ukrainskich blogow
po rosyjskiej inwazji 24 lutego 2022 roku

Problemy:

- zmiana podstawowych zasad dziennikarstwa pod wplywem inwazji Rosji na Ukraine,
- oblicza medialne wojny,
- blogerzy jako liderzy opinii.

Wojna to wydarzenie, ktore wpltywa na wiele dziedzin zycia, w tym na dziennikarstwo.
W czasie wojny dziennikarze odgrywaja bardzo wazna role w przekazywaniu informacji
i ujawnianiu prawdy, ale jednoczesnie muszg dziata¢ z wigksza ostroznoscia i odpowie-
dzialno$cig. Podczas konfliktu zbrojnego zmieniajg si¢ zasady dziennikarstwa, poniewaz
dziennikarze powinni przestrzega¢ pewnych zasad, szczeg6lnie zasad etycznych, aby za-
pewni¢ obiektywnos¢ i rzetelno$¢ informacji.

Wiedza naukowa na temat przekazywania informacji o wojnie w mediach jest zlozona
i obejmuje wiele dziedzin, takich jak psychologia, socjologia, nauki polityczne i komu-
nikacja spoleczna. Aspekt medialny jest bardzo wazny, poniewaz pokazuje, ze sposo-
by, w jakie media relacjonuja wydarzenia zwigzane z wojng, moga mie¢ znaczny wpltyw
na percepcje spoleczenstwa na temat konfliktu, jego przyczyn i rozwigzan. Na przy-
kiad dziennikarz Jakub Maciejewski przedstawia relacje zwigzane z wojng 2022 roku
w ksigzce Wojna. Reportaz z Ukrainy'; Marcin Ogdowski prezentuje swojg wizje prze-
biegu wojny rosyjsko-ukrainskiej w ksiazce Zabi¢ Ukraing. Alfabet rosyjskiej agresji*; Pa-
wel Pienigzek w ksiazce Opér. Ukrairicy wobec rosyjskiej inwazji*, a Michal Fiszer i Jacek
Fiszer w ksigzce Wojna w Ukrainie. Od napasci do kontrofensywy* pisza o poczatku woj-
ny, omawiajg w niej wydarzenia, jakie doprowadzily do tego konfliktu, opisujg jego tto
oraz przebieg.

1 J. Maciejewski, Wojna. Reportaz z Ukrainy, Krakow 2022.

2 M. Ogdowski, Zabi¢ Ukraing. Alfabet rosyjskiej agresji, Ustron 2024.

3 P. Pieniazek, Opér. Ukraiticy wobec rosyjskiej inwazji, Warszawa 2023.

4 M. Fiszer, ]. Fiszer, Wojna w Ukrainie. Od napasci do kontrofensywy, Warszawa 2023.
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Te i wiele innych ksigzek poswieconych tematyce dziennikarstwa wojennego pokazu-
je, ze media mogg rowniez odgrywac wazna role w ksztaltowaniu opinii publicznej na
temat dziatan rzadu w czasie wojny oraz wplywaé na decyzje polityczne. Media powin-
ny si¢ zatem kierowa¢ zasadami rzetelnosci i niezaleznosci, aby nie sta¢ si¢ narzedziem
propagandy lub manipulacji polityczne;j.

Od czasu wybuchu inwazji Rosji na Ukraine w lutym 2022 roku dzialalno$¢ dzien-
nikarska zmienita sie pod wieloma wzgledami. Wraz z eskalacja konfliktu dziennikarze
musieli dostosowaé swoje podejscie do relacjonowania wydarzen na froncie i w kraju.
Ponizej przedstawiono niektdre zasadnicze zmiany w podstawowych zasadach dzienni-
karstwa, ktére zostaly wprowadzone w zwigzku z inwazjg Rosji na Ukraine.

Wojna to czas, w ktorym dziennikarze muszg zmagal sie z wieloma trudnosciami.
W czasie konfliktéw zbrojnych dziennikarze czesto narazeni sa na niebezpieczenstwo
i muszg by¢ $wiadomi zagrozen, jakie wigzg sie z ich pracg. Wraz z eskalacjg konfliktu
dziesigtki dziennikarzy zgineto podczas wykonywania swoich obowigzkéw. Z tego po-
wodu, zanim rozpoczng swojg prace na froncie, muszg zosta¢ odpowiednio przeszkole-
ni i wyposazeni w niezbedne narzedzia, takie jak kamizelki kuloodporne, helmy i inne
akcesoria, ktdre zapewnia im bezpieczenstwo. Dziennikarze sg kronikarzami dnia, kt6-
rzy ujawniajg prawde dla calego $wiata.

Standardy dziennikarstwa to istotne narzedzie, ktore pomaga zapewni¢ jakos¢ i wia-
rygodnos¢ informacji przekazywanych przez media. Standardy dziennikarstwa to zestaw
wytycznych etycznych i zawodowych, ktérymi powinien kierowac si¢ kazdy dziennikarz
w swojej pracy. Standardy te obejmuja takie kwestie jak:

a) obiektywno$¢ i rzetelno$¢: dziennikarz powinien prezentowa¢ informacje w sposéb
obiektywny i rzetelny, nie faworyzujac zadnej strony i prezentujac fakty;

b) niezaleznos$¢: dziennikarz powinien unika¢ wplywu zewnetrznego, takiego jak pre-
sja ze strony wiladz czy reklamodawcow, i dzialaé niezaleznie od jakiejkolwiek innej
strony;

c) wiarygodnos¢: dziennikarz powinien opieraé swoje informacje na zrédlach wiary-
godnych i sprawdzonych;

d) odpowiedzialnoé¢: dziennikarz ponosi odpowiedzialno$¢ za swoje publikacje, za-
réwno wobec czytelnikdow, jak i wobec 0sdb, o ktdrych pisze;

e) troska o prywatno$¢ i godnos¢ ludzi: dziennikarz powinien szanowaé prywatno$é
i godno$¢ ludzi, unika¢ sensacyjnych nagléwkow i niepochlebnych komentarzy;

f) kodeks etyki: dziennikarz powinien przestrzega¢ kodeksu etycznego, ktéry okresla
standardy postepowania w zawodzie dziennikarskim.

W stosunku do standardowych zasad dziennikarze powinni by¢ ostrozni i zdawaé
sobie sprawe z faktu, ze w czasie wojny propaganda moze staé si¢ powaznym proble-
mem. Musza by¢ w stanie odrézni¢ informacje prawdziwe od falszywych i unika¢ roz-
powszechniania informacji bez sprawdzenia ich wiarygodnosci. W przypadku braku
pewnosci dziennikarze winni wstrzymac si¢ od publikacji i poszuka¢ dodatkowych
zrodet informacji. W czasie wojny dezinformacja i falszywe informacje stanowig duzy
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problem. Niektdrzy dziennikarze moga celowo lub nieswiadomie przekazywac falszywe
informacje, co prowadzi do zafalszowania obrazu sytuacji na froncie. Przykladem moze
by¢ przekazywanie informacji o wydarzeniach, ktére nigdy nie mialy miejsca, lub nad-
mierne dramatyzowanie sytuacji.

Brak obiektywizmu - czesto zdarza sig, ze dziennikarze prezentujg jednostronne opi-
nie i przedstawiaja tylko jedng strone konfliktu, pomijajac perspektywe drugiej strony.
Przykladem takiego zachowania moze by¢ przekazywanie informacji wylacznie z punk-
tu widzenia Rosji lub Ukrainy, z pominieciem innych waznych perspektyw.

Wojna to takze czas, w ktérym dziennikarze musza uwaza¢ na emocjonalne aspekty
swoich relacji i pamiegta¢ o ludzkim wymiarze konfliktu. Musza przekazywa¢ informacje
w sposob, ktory pomaga zrozumie¢ sytuacje w kontekscie ludzkim i uwzglednia ludzkie
cierpienia. Zarazem dziennikarze muszg zachowac¢ szacunek dla ludzi, ktérych historie
relacjonuja, i dba¢ o to, by nie naruszy¢ czyjej$ prywatnosci lub godnosci.

Nieodpowiednie przedstawianie cierpienia ludzkiego — wojna jest czasem duzego
cierpienia i tragedii dla wielu ludzi. Dziennikarze muszg by¢ bardzo ostrozni, aby nie
wykorzystywa¢ tragedii ludzkich dla celéw sensacyjnych lub manipulacyjnych. Przykla-
dem takiego zachowania moze by¢ publikowanie zdje¢¢ z miejsc zbrodni lub szokujacych
zdje¢ ofiar w celu przyciagniecia uwagi widzow lub czytelnikdw.

Naruszanie prywatnosci — dziennikarze powinni przestrzega¢ prywatnosci ludzi, kto-
rzy staja si¢ ofiarg wojny. Naruszanie prywatnosci, takie jak publikowanie zdje¢ lub da-
nych osobowych bez zgody ofiar lub ich rodzin, jest naruszeniem etyki dziennikarskiej
i moze prowadzi¢ do powaznych konsekwencji.

Nieprzestrzeganie zasad bezpieczenstwa — wojna niesie ze sobg wiele zagrozen dla
dziennikarzy, w tym zagrozenie zycia. Nieprzestrzeganie zasad bezpieczenstwa, takich
jak brak ochrony podczas relacjonowania wydarzen na froncie, moze prowadzi¢ do nie-
potrzebnych wypadkdw i strat w ludziach.

Ponadto badania wskazujg, ze media majg duzy wplyw na to, ktére wydarzenia sa
uznawane za wazne i godne uwagi, a ktore sg ignorowane. Wazne, aby media relacjono-
waly wydarzenia zwigzane z wojna w sposéb obiektywny i rzetelny, a takze aby nie igno-
rowaly mniej popularnych punktéw widzenia lub mniej doniostych wydarzen. Media
w Polsce odgrywaly takze wazna role w ksztaltowaniu opinii publicznej na temat wy-
darzen na Ukrainie. Przekazywane informacje wptywaly na percepcje konfliktu przez
polskie spoleczenstwo i czesto mialy wplyw na podejmowane przez Polske decyzje po-
lityczne wobec Ukrainy i Rosji.

Rola polskich mediéw w relacjonowaniu wydarzen na Ukrainie w 2022 roku byta
istotna i pelnita wazng funkcje informacyjng dla polskiej spolecznoséci. Polskie media
intensywnie i szeroko relacjonowaly wydarzenia na Ukrainie. Jeszcze w 2014 roku me-
dia w Polsce szczegélowo opisywaly rozwéj wojennej sytuacji na Ukrainie, wiaczajac
w to dzialania bojowe, negocjacje miedzy stronami konfliktu oraz inicjatywy dyploma-
tyczne majace na celu uregulowanie sytuacji, przede wszystkim kryzys na Krymie i kon-
flikt na wschodzie Ukrainy. W relacjach medialnych pojawialy sie zaréwno elementy
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faktograficzne, jak i analizy oraz komentarze polityczne. Warto zaznaczy¢, ze polskie
media skupialy si¢ przede wszystkim na prezentacji punktu widzenia Ukrainy i wyraza-
ty poparcie dla tego kraju w konflikcie z Rosjg. Niektdre polskie media skupialy si¢ na
roli Polski w kontekscie kryzysu na wschodzie Ukrainy, w tym na jej udziale w misjach
pokojowych OBSE oraz udzielaniu pomocy humanitarnej. Polskie media szczegdtowo
opisywaly popelniane przez Rosje zbrodnie wojenne, takie jak grabieze, gwatty i mordo-
wanie ludnosci cywilnej. Raporty przedstawiaty liczne przypadki famania praw cztowie-
ka i naruszenia miedzynarodowych norm wojennych. Prezentowano takze szczegdtowe
informacje na temat przemieszczen uchodzcéw i wewnetrznie przesiedlonych oséb na
Ukrainie. Opisano réwniez spoteczno-ekonomiczne skutki konfliktu dla Ukrainy i kra-
jow sasiednich. W relacjach z konfliktu na Ukrainie polskie media czesto podkreslaty po-
trzebe zapewnienia sprawiedliwoéci i ukarania odpowiedzialnych za zbrodnie wojenne,
a takze przypominaly o obowigzku poszanowania praw cztowieka i miedzynarodowych
norm wojennych. W polskich mediach publikowano réwniez opinie ekspertdw i polity-
kéw na temat wydarzen na Ukrainie, a takze przeprowadzano liczne wywiady z Ukra-
incami, ktorzy przebywali na froncie i w strefach konfliktu. Z calg pewnoscig mozna
powiedzie¢, ze temat wojny na Ukrainie statl si¢ gléownym tematem w Polsce poczawszy
od 24 lutego 2022 roku. Polskie media informowaty o wojnie na Ukrainie przez telewi-
zje, radio, gazety, strony internetowe, blogi. Przyktady sposobdéw, w jakie media infor-
mowaly o wojnie to:

a) relacje z pierwszej reki: polscy reporterzy czesto podrézowali do Ukrainy, by naocz-
nie $ledzi¢ rozwoj sytuacjii relacjonowac biezace wydarzenia. W relacjach reporteréw
czesto ukazywano cierpienie ludzi dotknietych wojng oraz ich dramatyczne historie;

b) zdjecia i filmy: polskie media prezentowaly liczne zdj¢cia i filmy z wojny na Ukrainie,
ktore ukazywaly zaréwno akty walki, jak i dramatyczne skutki dziatan wojennych;

c) analizy i komentarze: eksperci i analitycy regularnie pojawiali si¢ w polskich mediach,
by przedstawia¢ swoje opinie na temat sytuacji na Ukrainie i wptywu wojny na sytu-
acje w Europie. W analizach i komentarzach omawiano takze polityke zagraniczng
Polski w konteks$cie konfliktu w Ukrainie;

d) relacje $wiadkéw: polskie media przeprowadzaly liczne wywiady z uchodzcami
z Ukrainy oraz z osobami, ktére doswiadczyty wojny z bliska. Te relacje dostarczaly
waznych informacji na temat realiéw konfliktu i jego skutkows;

e) pomoc zbrojna Ukrainie, pomoc ukrainskim uchodzcom. Ten temat tez szeroko re-
prezentowano w mediach; pokazano, jak polskie spoteczenstwo bylo otwarte na po-
moc sgsiadom, a ludzie bezinteresownie wlaczali sie w rdézne ruchy wolontariackie.
Weszystkie te elementy pozwolily na dokladne i wszechstronne informowanie o woj-

nie w Ukrainie oraz na ukazanie jej dramatycznych skutkéw dla ludzi i kraju.

Warto wspomnie¢ o ,,Gazecie Wyborczej”, gazecie ,Rzeczpospolita’, tygodniku
~Wprost”, jednym z najwiekszych i najwazniejszych portali internetowych w Polsce —

Onet.pl, programach: Telewizji Polskiej (TVP), Polsat, TVN, a takze o Polskim Radiu.

Na podstawie analizy podanych wyzej przyktadéw mozna stwierdzi¢, ze temat wojny
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rosyjsko-ukrainskiej jest bardzo wazny i zajmuje pierwsze miejsce w poréwnaniu z in-
nymi tre§ciami w przestrzeni informacyjnej. W podobny sposéb polska prasa, telewizja
i radio sg bardzo zaangazowane w temat wojny. W celu przekazywania informacji sto-
sowano rozmaite gatunki dziennikarskie — od zwyklej krotkiej kroniki wydarzen, po-
przez komentarze i reportaze, az po szczegdtowe artykuly, wywiady oraz publicystyke.

Autorka monografii w osobnym artykule przedstawia przekrojowo polskg przestrzen
informacyjng dotyczaca tematyki ukrainskiej w czasie petnoskalowej inwazji Rosji na
Ukraine, poczawszy od 2022 roku, na przykladzie takich polskich wydawnictw praso-
wych jak ,Rzeczpospolita’, ,,Gazeta Wyborcza’, ,Wprost”, ,,Super Express” W wyniku
badan wyodrebniono gtéwny zakres tematyczny, rubryki, gatunki, tresci wizualne oraz
opiniotwdrczg role informacji przekazywanych polskiemu spoteczenstwu. Nakreslono
wizerunek Ukrainy widziany przez pryzmat polskiej prasy, przedstawiono poréwnaw-
czg charakterystyke polskich mediéw na poczatku wojny i zmiane informacyjnej dyna-
miki na przestrzeni dwoch lat®.

W kazdej wojnie pojawiaja si¢ pewne zjawiska medialne, ktore wptywajg na sposéb,
w jaki ludzie postrzegaja konflikt oraz na ich decyzje dotyczace zaangazowania sie w ten
konflikt. Przykladem tego moze by¢ II wojna §wiatowa — jeden z najintensywniej relacjo-
nowanych konfliktow w historii. W czasie IT wojny §wiatowej media odgrywaly kluczowsa
role w propagandzie i manipulacji masami. Niemieckie nazistowskie media wykorzysty-
waly propagande do manipulowania spoleczenstwem, a takze do wywolywania nienawi-
$ci do wrogdw III Rzeszy. Z kolei alianckie media, takie jak BBC, wykorzystywaly swoje
audycje, aby dostarcza¢ wiadomosci i informacje o postepach w walce z nazistami. Jed-
nym z najbardziej znanych przyktadéw zjawisk medialnych z czaséw II wojny $wiato-
wej byt film propagandowy Leni Riefenstahl ,, Triumf woli”, uzywany przez nazistowskie
wladze do propagowania ideologii nazistowskiej i gloryfikowania wtadzy Adolfa Hitlera.
Wazng role w tym czasie rdwniez odgrywalo radio. W celu wywarcia wplywu informa-
cyjnego wykorzystywano tez agitacje za pomoca plakatéw i broszur propagandowych.

Wspolczesnie, dzigki rozwojowi nowych technologii, media nadal odgrywaja kluczo-
wa role w relacjonowaniu konfliktow na calym $wiecie. Dzieki temu, ze media sg w sta-
nie dostarczy¢ informacji na zywo z niemal kazdego miejsca na §wiecie, widzowie moga
$ledzi¢ na biezaco wydarzenia z drugiego konca globu. W ten sposob media wcigz maja
ogromny wplyw na to, jak postrzegamy wojny i konflikty.

Dla celéw niniejszego badania nalezy wymieni¢, jakie cechy réznig wojne w Ukra-
inie od przesztych wojen w $wiecie, dzieki czemu ukrainskie dziennikarstwo zapisze sie
w szczegdlny sposob w historii §wiatowego dziennikarstwa.

Ukrainskie dziennikarstwo ma juz w niej swoje zaszczytne miejsce dzigki odwadze
i poswigceniu dziennikarzy, ktdrzy czesto stawiali swoje zycie na szali, aby dostarczy¢

5 M. Rudyk, Ukrairiska tematyka w polskich mediach w czasie wojny rosyjsko-ukrairiskiej, ,Studia
Ukrainica Posnaniensia” 2025, nr 2, s. 173-188.
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rzetelne informacje z pierwszej reki. Po$wiecenie to zaczelo sie od zabdjstwa Georgi-
ja Gongadzego i walki o wolno$¢ stowa w 2000 roku. Podczas rewolucji Euromajda-
nu w 2014 roku dziennikarze z Ukrainy odgrywali kluczowa rol¢ w ukazywaniu prawdy
o tym, co si¢ dzialo na Majdanie i w calym kraju, czym przyczynili sie do zwrdcenia uwa-
gi spolecznosci miedzynarodowej na sytuacje w kraju. Jeszcze w czasie wojny na Don-
basie dziennikarze z Ukrainy czesto byli jedynymi zrédtami wiadomodci z tego regionu,
co pozwalalo na rzetelne i wiarygodne relacje na temat wydarzen na froncie. Ich odwaga
i determinacja bylty nieocenione w ujawnianiu prawdy o wojnie oraz w pomocy cywilom
uciekajacym przed walkami. Dziennikarze ci angazowali si¢ rdwniez w dzialania huma-
nitarne i pomagali osobom dotknietym konfliktem. Niemniej jednak ukrainskie dzien-
nikarstwo boryka sie z r6znymi problemami, takimi jak niskie wynagrodzenia, naciski
polityczne na media oraz kwestie etyczne. Mimo to dziennikarze z Ukrainy ciagle od-
grywaja kluczows role w ujawnianiu prawdy i w zwracaniu uwagi na problemy w kraju
i na $wiecie. Ich praca jest niezwykle wazna dla demokracji i wolnosci stowa, a ich po-
$wigcenie i odwaga z pewnoscig przyczynily sie do zmiany historii $wiata.

Podczas wojny, ktdra rozwinela si¢ na peing skale w 2022 roku, wazna role zaczety od-
grywaé media spoteczno$ciowe. Wojne Rosji z Ukraing nazywa sie czasem ,tiktokowsa
wojng’, bo media spotecznos$ciowe umozliwiajg catkowita przejrzystos¢ dziatan. Dzigki
krotkim filmikom spoleczenstwo dowiedziato sie wiele o bezczelnosci rosyjskiego na-
pastnika, o znecaniu si¢ nad cywilami i o stratach wojskowych. Jednak nie wszystkie
media spolecznos$ciowe pozwalajg na taka transparentno$¢. Na Facebooku oraz Insta-
gramie blokowano tresci zwigzane z wojng. Wedlug badan przedstawionych przez Ra-
dio Swoboda® nie wolno uzywaé mowy nienawisci — stowa ,,moskal’, ,kacap’, ,rusnia’,
»raszysta” sa zakazane. Zabronione sa rowniez zdjecia ofiar, krew — wszystko to, co moz-
na okresli¢ jako wrazliwe tresci. Na poczatku wojny wrecz nie pozwolono poszerza¢ in-
formacji o putku Azow ani w jakikolwiek sposdb wspomina¢ o jego bohaterach, cho¢
pdzniej ten zakaz byt zdjety, z wylaczeniem pokazywania odznak obroncéw. Nawet sto-
wo ,wojna’ na Instagramie powodowalo, ze algorytm nakladal ban na uzytkownika’.

Media spotecznosciowe odgrywaja bardzo wazng role. Po pierwsze, chodzi o szybkos¢
przekazania aktualnych informacji. Oprécz pozytywnych aspektéw szybkiego i krotkie-
go informowania istniejg rowniez wady. Jednym z takich przyktadow jest szybkie roz-
przestrzenianie si¢ informacji o zabdjstwie zolnierza Aleksandra Maciejewskiego za to,
ze wypowiedzial hasto ,,Chwata Ukrainie”. Informacja zostala rozpowszechniona za po-
$rednictwem mediéw spolecznosciowych bez weryfikacji oficjalnych faktéw i danych
osobowych, co spowodowalo, ze podano rdzne wersje nazwiska zolnierza. Negatywnym

6 Radio Svoboda, https://www.radiosvoboda.org/a/facebook-meta-instagram-blocking-ukraine-war-
-russia/32112013.html [9.11.2024]

7 Y. Ziemliakov, https://marketer.ua/ua/shadow-ban-on-instagram-how-to-bypass-this-trap-and-not-
-lose-the-audience/ [9.11.2024].
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doswiadczeniem bylto réwniez to, ze matka Maciejewskiego dowiedziala si¢ o $mierci
syna wlasnie z mediéw spoteczno$ciowych.

Dobrym narzedziem do szybkiego przekazu informacji jest TikTok. Daje mozliwos¢
bezposredniego przekazywania informacji przez ukrainskich wojskowych, ujawniania
zbrodni armii rosyjskiej, organizowania zbidrek na wsparcie Sit Zbrojnych Ukrainy.

Szczegoélnym zjawiskiem medialnym, ktéry wyrdznia te wojne, bylo wprowadzenie
maratonu ,,Jedyne Wiadomosci” w telewizji ukrainskiej. Od wprowadzenia stanu wojen-
nego w Ukrainie 24 lutego 2022 roku stacje telewizyjne UA: Pierwszy, Rada, 1+1, ICTV,
Inter i Ukraina 24 na zmiang¢ prowadza transmisje, niezaleznie od dzialan wojennych,
a ich dziennikarze przebywajg zaréwno w studiach telewizyjnych, jak i w schronach
przeciwlotniczych. Organizacja spoteczna ,,Detector Media”®, poczawszy od maja 2022
roku, monitoruje co tydzien telewizyjny maraton ,Jedynych Wiadomo$ci™®. Organiza-
cja analizuje ramowke, jej elementy informacyjne, gtéwne tematy i wywiady z gos$cmi.
Ponadto organizacja sprawdza miejsca firm produkujacych maraton pod katem naru-
szen profesjonalnych standardéw dziennikarskich, dziatan politycznego PR-u i narra-
cji rosyjskiej propagandy. Wedlug danych Narodowej Rady ds. Telewizji i Radiofonii
w kwietniu 2022 roku 76% Ukraincéw ufalo ,,Jedynym Wiadomosciom™ Z czasem jed-
nak ten format nadawania informacji utracit swoja wage i ujawnit stabe strony ukrain-
skiego dziennikarstwa, przedstawial bowiem streszczenie informacji o wojnie wylacznie
w kluczu pozytywnym.

Kolejng cecha mediow, ktorg warto wymieni¢ w kontekscie wojny, jest aktywnos¢
ukrainskich blogeréw i calkowite odrzucenie rosyjskojezycznego przekazu. Wielu in-
fluenceréw prowadzilo swoje relacje w mediach spotecznosciowych w jezyku rosyjskim,
aby zwiekszy¢ grono odbiorcéw. Dobra zmiang w pracy blogerdw jest zdecydowane sta-
nowisko polityczne, a takze stopniowa rezygnacja z jezyka rosyjskiego, ktory zwykle byt
uzywany w wielu audycjach. Swiadomo$¢ wilasnej tozsamosci stanowi chlubny dowéd
na to, jak wojna zmienia $wiadomos$¢ bloger6w, a z ich pomocg réwniez licznych odbior-
cow. Przykladem takiej zmiany jest dzialalno$¢ stynnego ukrainskiego youtubera Olek-
sija Durniewa'®, ktéry ma okoto miliona subskrybentéw. Bloger pochodzi z Mariupola,
ktory stat sie miastem bohateréw i jednocze$nie miastem meczennikdw.

Przestrzen informacyjna w czasie wojny pozwalata odkrywaé nowych blogerdw, kto-
rych stowa nabraly szczegdlnego znaczenia w warunkach nowej polityki informacyjne;.
Oleksij Arestowycz! jest znany jako przewodniczacy delegacji Ukrainy w Trdjstronnej
Grupie Kontaktowej podczas negocjacji w Minsku, ma réwniez oficjalny status

8 Detector Media, https://detector.media/category/monitoring/ [11.11.2024].

9 Yedyni novyny, https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%84%D0%B4%D0%B8%D0%BD%D1%96_%
D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D0%BD%D0%BS [10.07.2024].

10 O. Durniev, https://www.youtube.com/channel/UCfNrBzcNw_7ymcDilCK_C8w [12.04.2023].
11 O. Arestowycz, https://wiadomosci.onet.pl/oleksij-arestowycz [12.02.2023].
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niezaleznego doradcy szefa Kancelarii Prezydenta Ukrainy Andrija Jermaka. W czasie
wojny Arestowycz zostal oficjalnym rzecznikiem wtadz w sprawach informowania o sy-
tuacji wojskowej. Wojna uczynila z niego prawdziwego blogera i gwiazde przestrze-
ni medialnej. Stal si¢ medialnym ulubieficem ukrainskiej publicznoéci ze wzgledu na
pewna siebie postawe, motywujace przemdwienia, zachecajacy ton wypowiedzi. Mimo
gloszenia oficjalnych informacji Arestowycz jest zapraszany przez media do komento-
wania dziatann wojskowych, trendéw i perspektyw dziatan wojennych, przeprowadzania
z nim wywiadéw, nagrywania komentarzy itp. Wiedze Arestowycza mozna bylo jednak
kwestionowa¢, poniewaz po jego nieoficjalnych oswiadczeniach czesto znajdowano in-
formacje uszczegolawiajace i obalajace te wypowiedzi. Z tego powodu réwniez zostat
zwolniony z oficjalnego stanowiska doradcy.

Witalij Kim'? stal si¢ gwiazdg przestrzeni medialnej wlasnie w czasie wojny. Wezeéniej
byl przedsigbiorca i zwyklym urzednikiem. Dzialalnos$¢ blogerska Kima jest bezpos$red-
nio zwigzana z informowaniem o operacjach wojskowych w obwodzie mikotajowskim.
Tworzy on krétkie filmy, a takze informacje tekstowe w kanale Telegram w formie ra-
portu o rzeczywistej sytuacji. Byl réwniez autorem rubryki ,,Dobry wieczor, jesteSmy
z Ukrainy!”, ktéra data impuls do powstania §wietnych tresci, memoéw i materiatéw hu-
morystycznych oraz odziezy.

Dzialania lideréw opinii mogg wplywa¢é na odbiorcéw w wielu aspektach, od wy-
darzen branzowych po trendy rynkowe i zachowania konsumentéw. Sytuacja wojenna
w Ukrainie stworzyta nowe zapotrzebowanie na dzialalnos¢ blogowa, w szczegolnosci
w kwestii wsparcia i wolontariatu. Tresci blogeréw sa obecnie w 80% wypelnione tema-
tem wojny, zbierania, przetwarzania i rozpowszechniania informacji o sytuacji w Ukra-
inie, wlasnych przemyslen, wrazen i obserwacji, organizowania zbiérek na potrzeby Sit
Zbrojnych czy pomocy uchodzcom, koordynowania dziatan wolontariackich, pomocy
lokalnej i udziatu we wspélnych projektach.

Najwazniejszym sukcesem w przestrzeni informacyjnej jest to, ze powstaly i skutecz-
nie dzialajg startupy medialne. Rynek medialny w Ukrainie stal si¢ bardzo zréznicowany.
Pomimo trudnej sytuacji na froncie w mediach pojawia sie wiele treci rozrywkowych.
W duzej mierze maja na to wplyw sami odbiorcy. Taka postawa powoduje, zZe media
poszukujg nowej formy przekazywania informacji; wtasnie dlatego nie méwimy juz
0 ,koncu dziennikarstwa’, a o tym, ze rozpoczelo sie odrodzenie tej profesji. Wojna od-
kryla nowe pola ekspresji dla dziennikarzy, spowodowala réwniez powrét do czytania
i stuchania publicystyki. Szybkie informowanie w czasach wojny ma sens, jednak ludzie
potrzebuja gtebszej wiedzy, interpretacji faktow, wyjasnienia tego, co si¢ obecnie dzieje.
Liderzy opinii zawsze w znacznym stopniu byli zwigzani z wybranymi osobami promo-
wanymi przez gazety, radio i telewizje. Ze wzgledu na rozwoj platform spotecznoscio-
wych publicy$ci moga jeszcze tatwiej szerzy¢ informacje, przycigga¢ uwage i wywieraé

12 V. Kim, https://t.me/s/mykolaivskaODA [9.07.2023].
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wplyw na odbiorcéw. Liderzy opinii poprzez media tradycyjne i spoteczno$ciowe ko-
mentujg i naswietlajg wydarzenia. Ich tresci réznig si¢ od tresci innych blogeréw pod
wzgledem standardow dziennikarskich i podejscia. Gléwng funkcja publicystyki jest
prezentacja autorskiego punktu widzenia i przekonywanie do niego czytelnikow.

W warunkach wprowadzenia przez rzad Ukrainy telemaratonu ,,Jedyne Wiadomo-
$ci’, ktory polega na catodobowej transmisji w ogolnokrajowych kanalach telewizyjnych
Ukrainy (w celu informowania ludnosci o sytuacji w kraju od poczatku rosyjskiej inwa-
zji), duze znaczenie ma alternatywna informacja od blogeréw - lideréw opinii, ktérzy
juz zdobyli autorytet dzigki swoim ekspertyzie.

Przykladem intensywnej dziatalnosci informacyjnej w czasie wojny jest dziatalno$¢
dziennikarza i eksperta politycznego Witalija Portnikowa, ktdéry na platformie YouTube
szybko ocenia najwazniejsze wydarzenia zwigzane z wojna rosyjsko-ukrainskga. Dzien-
nikarz prowadzi autorski kanal i ma statg widownie liczacg 232 tysigce subskrybentow.
Od poczatku wojny Portnikow publikuje wideo analizujace sytuacje wojenna. Diugo$¢
materialéw wynosi $rednio do 10 minut. Filmy ukazujg si¢ codziennie, czasem nawet
dwa razy dziennie, i po§wigcone sg rozwojowi sytuacji zwigzanej z wojng w Ukrainie.
Zakres poruszanych tematow jest do§¢ szeroki — od geopolityki, poprzez emocjonalna
oceng dziatan wroga i demaskowanie zbrodni kierownictwa Rosji, az po polityczne pro-
gnozowanie rozwoju sytuacji w Ukrainie.

Istnieje réwniez inny projekt YouTube Portnikowa' w ramach Radia Swoboda Ukra-
ina - autorski wideoblog ,,Toczka Zoru” (,,Punkt widzenia”), ktory takze zawiera anali-
zy najwazniejszych wydarzen, jednak w nieco krétszym formacie, bo tu dtugos¢ jednego
wideo wynosi $rednio 3,5 minuty. Tematy nagtéwkow materialéw to m.in.: Inwazja Rosji,
Plan Putina - rozcztonkowac Ukraing, Krgzowniki ,, Moskwa” i ,,General Belgrano” - sym-
bole kleski dyktatur, Bucza: putinowska ideologia ,,ruskiego miru” - zabijanie niewinnych
iinne.

Treéci znanego dziennikarza i blogera Portnikowa mozna opisa¢ jako doglebng ana-
lize polityczng. Warto zaznaczy¢, ze specyfika tych tresci niewiele si¢ zmienita — Portni-
kow nadal zajmuje sie dziennikarstwem politycznym i pozostaje wiernym proukrainskiej
pozycji.

Innym rozpoznawanym blogerem jest Iwowski dziennikarz Ostap Drozdow!. Juz
przed wojna byt znany ze swojego radykalnego stanowiska wobec Rosji. Jego publikacje
cechuja sie ostrg, emocjonalng krytyka, petng wyrazistych metafor i obrazowego jezyka.
Kanat YouTube Drozdowa ma 106 tysigcy subskrybentéw. Od poczatku wojny bloger nie
wypowiadal sie publicznie — zrobil przerwe w publikacjach zgodnie z zasadg wprowa-
dzonego moratorium na krytyke. Jednak pdzniej wznowil swéj program ,,Domaszni Po-
sydenky” (,,Domowe Posiedzenia”), ktéry prowadzi na zywo. Transmisje trwajg $rednio

13 V. Portnykov, https://www.youtube.com/@portnikov [11.11.2024].
14 O. Drozdov, DROZDOYV, https://www.youtube.com/c/DROZDOV [16.11.2024].
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pottorej godziny, a kazdy odcinek poswiecony jest rozbudowanym rozwazaniom na te-
mat aktualnych probleméw. Autor umiejetnie taczy brutalne fakty ukrainskiej rzeczy-
wistosci z historycznymi odniesieniami, prezentujagc kompleksowg oceng sytuacji takze
w kontekscie historycznym.

Podczas wojny Drozdow uruchomit réwniez inny projekt — ,,Drozdow. POZYCJA,
w ktérym reaguje na biezgce wydarzenia. W tym formacie skupia si¢ na refleksjach do-
tyczacych ideologii ,,ruskiego miru” oraz na pogltebionych interpretacjach raszyzmu. Te
odcinki majg krétsza forme, trwajaca do 30 minut, i dotyczg jednego kluczowego tema-
tu, na przyklad odnowienia pomnikéw Lenina na okupowanych terytoriach, reparacji
czy losu poszkodowanych mieszkancéw wschodniej i potudniowej Ukrainy.

Podczas wojny Drozdow dostrzegt réwniez konieczno$¢ korzystania z platformy Te-
legram. Swoj kanal na Telegramie zalozyt 26 marca 2022 roku. Publikuje tam zaréwno
aktualne wideo z YouTube’a, jak i materialy tekstowe, kroniki historyczne oraz cytaty
znanych filozoféw, postaci politycznych i artystow, takich jak Seneka, Wjaczestaw Lypyn-
ski, Charlie Chaplin, Jurij Tjutjunik, Dzochar Dudajew i inni. Tresci Drozdowa podczas
wojny staly sie jeszcze bardziej radykalne i emocjonalne, nabraly ostrego krytycznego
wydzwieku. Styl autora charakteryzuje si¢ publicystycznym podejsciem, bogatym obra-
zowym jezykiem oraz intertekstualnoscia. Czestotliwos¢ jego wystapien rowniez wzro-
sta, co, jak si¢ wydaje, wynika z wigkszej liczby wydarzen wartych oméwienia.

Kolejnym blogerem, ktéry znajduje sie¢ w centrum uwagi, jest aktywista Serhij Ster-
nenko'. Jego tresci réwniez koncentrujg si¢ na tematyce wojny. Przed wojna bloger
zajmowal sie przegladem najwazniejszych wydarzen politycznych, szczegélnie tych, kté-
re mialy rezonans w spoleczenstwie ukrainskim. Sternenko réwniez wybral YouTube
jako swoja platforme komunikacyjna. Prowadzi kanat od 2013 roku i ma 772 tysigce
subskrybentow.

Charakterystycznym elementem tresci Sternenki jest ostra ocena polityczna dzialan
wojennych, wySmiewanie nieudolnych dzialan wroga oraz otwarty trolling rosyjskiej
przestrzeni informacyjnej. Jego filmy skladajg si¢ z montazu najwazniejszych aktual-
nych wydarzen, ktore staly si¢ tematem debaty publicznej, oraz ich analizy; autor wyko-
rzystuje ironie, sarkazm i inne satyryczne metody interpretacji. Wigkszo$¢ filméw trwa
od 10 do 12 minut. Oto kilka przyktadow ostatnich tytutéw: ,,Swiety ogier w Briafisku”,
»Rosja tutaj tamie sobie zeby”, ,Nie wiedza, dlaczego zaatakowali”, ,,Skobajewa nie chcia-
ta wojny”.

Zestawiajac tresci tego blogera z Portnikowem i Drozdowem, nalezy zauwazy¢, ze
Sternenko laczy wlasng narracje z wstawkami wideo analizowanych wydarzen, komen-
tarzami z rosyjskich mediéw oraz oficjalnymi o$wiadczeniami rosyjskich politykow.
Tego rodzaju polgczenie elementéw wizualnych i tresciowych nie tylko uwydatnia oma-
wiane informacje, lecz réwniez dodaje im ekspresyjnosci oraz kreatywnego wyrazu.

15 S, Sternenko, https://www.youtube.com/c/STERNENKO/about [20.04.2024].
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W trakcie wojny rosyjsko-ukrainskiej w przestrzeni informacyjnej pojawito sie duzo
jezykowych klisz, ktdre zyskuja ogromng popularnosé. Przede wszystkim sg one krot-
kie, do$¢ informacyjne, zwalniaja z objasniania zjawisk, celowo trafiajg w samo sedno
informacji. Warto wymieni¢ takie stowa jak: ,bawelna’, ,,czornobajity”, ,,i$¢ w kierunku
ruskoho korabla” oraz jezyk opisujacy wroga: ,,orki’, ,raszysci’, ,,moskale”, ,putler”. Je-
zykowa zmiana dokonala si¢ rowniez w pisowni — pojawiaja sie zapisy malg literg stow:

»rosja’ i ,putin”. Badacze mediéw Piotr Legutko i Dobrostaw Rodziewicz tak okreslaja
to zjawisko: ,,medialny wyscig w wymyslaniu efektownych klisz, ktére nie tylko stresz-
czajg wydarzenie czy zjawisko, ale tez je interpretujg’'c.

Wojna to wrogi obiekt, ktdry mozna zobaczy¢ na ekranie bezzalogowca. Ten obraz de-
monstruje przejrzysto$¢ wojny, pojawienie sie¢ nowej optyki — wojne obserwuje si¢ nie
z okopu, lecz w czasie rzeczywistym, wroga widzi si¢ nie przez celownik karabinu ma-
szynowego czy automatycznego, lecz z lotu ptaka. Bezkontaktowy obraz wojny odpo-
wiada jej odleglemu charakterowi, gdy mozliwos$¢ ostrzatu rakietowego zagraza calemu
terytorium przeciwnika. W ten sposéb zanika fundamentalna réznica, ktéra byla przy-
pisana wszystkim wczesniejszym wojnom — podzial na front i tyl. Zanika pojecie bez-
piecznej przestrzeni, gdy dowolny punkt na kuli ziemskiej staje si¢ dostepny dla ataku
rakietowego.

W czasie wojny rosyjsko-ukrainskiej spoteczenistwo ukrainskie przeszto transforma-
cje i nabrato wyraznych cech spoleczenistwa obywatelskiego. Zastosowanie najnowszych
technologii w dziedzinie mediéw przyczynilo sie do szybkich zmian. Za pomoca me-
diéw spotecznosciowych wymiana informacji, koordynacja wolontariatu, informacje
operacyjne o potrzebach wojska przebiegajg znacznie szybciej. W dziennikarstwie do-
konalo sie wiele zmian, ktore dotycza nie tylko Ukrainy. Zachodzace w strefie infor-
macyjnej przemiany jeszcze beda badane, poniewaz kazde osobne zjawisko medialne
zastuguje na szczeg6lng uwage. Podstawowe zmiany w przestrzeni informacyjnej zwig-
zane z wojng w Ukrainie wymagaja przemyslenia wielu kwestii i poszukiwania odpo-
wiedzi na aktualne pytania, ktére pojawiajg si¢ teraz i beda pojawiaé sie w przyszlosci.

16 P. Legutko, D. Rodziewicz, Gra w media. Migdzy informacjg a deformacjg, Warszawa 2007, s. 92.
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Skuteczno$¢ stosowania nowoczesnych narzedzi
w mediach w czasie wojny na przykladzie blogowania

Problemy:

- rola nowoczesnych technologii w informowaniu o wojnie w Ukrainie!,
- nowe role platform blogowych w okresie wojny od 2022 roku,

- wolontariat jako nowa funkcja blogowania.

W konsekwencji rozwoju nowych technologii media zyskujg kluczowa role w relacjono-
waniu konfliktéw na calym $wiecie. Dzigki temu, ze sg w stanie dostarczy¢ informacje na
zywo z niemal kazdego miejsca na $wiecie, widzowie mogg $ledzi¢ wydarzenia na bie-
z3co. Zastosowanie najnowszych technologii w dziedzinie mediéw spowodowalo wiele
szybkich zmian w Zyciu codziennym. Za pomoca mediéw spolecznosciowych wymiana
informacji, koordynacja wolontariatu czy gromadzenie informacji operacyjnych o po-
trzebach wojska przebiega znacznie szybciej. Dziennikarstwo znaczgco sie przeobrazilo
nie tylko w Ukrainie, lecz réwniez w skali globalne;j.

Polski dziennikarz wojenny Jakub Maciejewski, ktory spedzil na froncie w Ukrainie
ponad 140 dni, dostrzega:

Wspdlczesnosé tez nie ulatwia pisania reportazy. Mato ktory fotograf zrobi zdjecie szyb-
ciej niz przypadkowy $wiadek czy uczestnik wydarzenia, ktéry wyciagnie po prostu swoj
telefon z kieszeni. Nawet Melchior Wankowicz przyznawal, ze dla wojennego reportazu
zolnierze pozowali do zdje¢, udajac atak czy bitwe. A dzi$ bez udawania mundurowi sami
nagrywaja, jak przebiega walka?.

Rola mediéw i technologii wspoéiczesnych w relacjonowaniu konfliktu wojennego
w Ukrainie jest niezmiernie wazna, poniewaz informowanie stanowi obecnie integral-
ng cze$¢ wojny. Przed inwazja Rosji na Ukraing na pelng skale dziatania Rosji nazywano

1 M. Rudyk, Rola nowoczesnych technologii w informowaniu o wojnie w Ukrainie, ,Media i Spoleczen-
stwo” 2024, nr 1, s. 49-58.

2 J. Maciejewski, Wojna. Reportaz z Ukrainy, op. cit., s. 302.
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wojng hybrydows, podczas ktérej oprocz aspektu militarnego wykorzystywano skla-
dowg informacyjng. Niemniej jednak gléwny wplyw na spoteczenstwo media masowe
wywierajg poprzez proces informacyjny. Kluczowe etapy tego procesu obejmujg pozy-
skiwanie, selekcje, komentowanie oraz rozpowszechnianie informacji. To, jakie infor-
macje, w jakiej formie i z jakimi komentarzami otrzymujg podmioty, wplywa na ich
poiniejsze dziatania. Nieprzypadkowo badacze czgsto uzywajg terminu ,wojna infor-
macyjna’, poniewaz jest to zjawisko nieroztgczne z rzeczywista wojng przy uzyciu broni.
Wojny informacyjne stosuje si¢ czgsto jako okreslong strategie komunikacyjng, jednak
nie zawsze prowadzi to do rzeczywistych konsekwencji konfliktu zbrojnego. W okresie
pokoju rzadzacy uwazaja wojne informacyjng z innymi panstwami za zjawisko, ktore
pozwala rozwigzywac zagadnienia polityki zagranicznej w sposob niemilitarny w trady-
cyjnym rozumieniu. Na ogdt badacze wyrdzniaja szes$¢ gléwnych cech wojny informacyj-
nej, w ktorej agresja informacyjna stanowi cze$¢ militarnej rywalizacji i jest traktowana
jako kompleksowe wspdlne uzycie sit zbrojnych oraz srodkéw walki informacyjnej. To
wlaénie ten wariant wojny wystepuje obecnie w Ukrainie.

Obserwuje si¢ rowniez zmiany w podejéciu do informowania, ktére s3 waznym ele-
mentem ogodlnej polityki informacyjnej. W XX wieku nastapila ewolucja dziennikarstwa
wojennego — zjawiska, ktdrego dzisiaj jeste$my $wiadkami. Dziennikarstwo wojenne jest
jednym z najbardziej wymagajacych i ryzykownych obszaréw dziennikarstwa, ktére od
dawna ewoluuje, aby odpowiedzie¢ na wyzwania dynamicznych konfliktéw zbrojnych
oraz postepujacej technologii. W ciggu ostatnich kilku dekad zaobserwowano znaczg-
ce zmiany w sposobie relacjonowania wojen przez dziennikarzy. Zanim przejdziemy do
analizy nowych technologii, ktére wykorzystuje si¢ w informowaniu o wojnie w Ukra-
inie, warto okresli¢ ogélne konteksty tego zjawiska.

Pierwsza tradycyjna metoda relacjonowania wojny jest prasa. W czasach przed po-
jawieniem sie Internetu gléwne Zrdédlo informacji o wojnie stanowily gazety oraz cza-
sopisma, aczkolwiek relacje byly zwykle opdznione z powodu procesu drukowania
i dystrybucji.

Po drugie - telewizja i radio. Telewizja byla gtéwnym zrédltem wizualnych relacji
z konfliktow zbrojnych. Transmisje telewizyjne przynosily obraz rzeczywistosci, ale cze-
sto byly ograniczone przez cenzure i czas emisji. Dziennikarze radiowi przekazywa-
li relacje dzwigkowe, ktore szybko emitowano, ale brakowalo tu elementu wizualnego.
Przejscie od tradycyjnych mediéw do medidéw cyfrowych pozwolilo zwigkszy¢ potencjat
informowania na masowg skale. Nasila sie rowniez tendencja do integracji tradycyjnych
i nowoczesnych mediéw. Dziennikarze starajg si¢ wykorzystac réznorodne zrédta infor-
macji, wtym media spoleczno$ciowe, portale internetowe, podcasty i transmisje na zywo,
aby zapewnic¢ kompleksowe relacje na temat wydarzen zwigzanych z wojng w Ukrainie.
Wykorzystywanie tych réznorodnych kanatéw komunikacji umozliwia szybkie dotarcie
do szerokiego grona odbiorcéw oraz zapewnia pluralizm perspektyw i opinii.

Nowe technologie, takie jak sztuczna inteligencja, algorytmy analizujace dane, tech-
nologie wirtualnej rzeczywistosci (VR) i rozszerzonej rzeczywisto$ci (AR), sg réwniez
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uzywane w procesie informowania o wojnie. Sztuczna inteligencja pomaga w analizie
ogromnych ilo$ci danych, identyfikuje trendy i wzorce, co pozwala dziennikarzom na
bardziej precyzyjne i rzetelne informowanie. Technologie VR i AR umozliwiajg tworze-
nie interaktywnych wirtualnych scenariuszy, ktore pozwalaja widzom wcieli¢ si¢ w sy-
tuacje zwigzane z wojng i lepiej zrozumied rzeczywisto$¢ konfliktu.

Jednakze pomimo korzysci, jakie niosg nowoczesne technologie, istniejg takze wy-
zwania i kontrowersje z nimi zwigzane. Ochrona prywatnosci, autentyczno$¢ informacji
oraz obawa przed manipulacjg i dezinformacja to kwestie, ktore wymagaja uwagi. Dzien-
nikarze muszg by¢ §wiadomi tych zagrozen i podejmowac odpowiednie $rodki ostroz-
nosci podczas korzystania z nowych technologii w procesie informowania.

Jak twierdzi znany badacz przestrzeni informacyjnej w Ukrainie, Georgij Poczepcow:

Wojna propagandowa jest tak samo wazna jak wojna na polu bitwy. Ale podczas gdy na
polu bitwy walki tocza si¢ miedzy zawodowymi Zolnierzami, propaganda jest skierowa-
na nie tylko do wojska, lecz réwniez do ludnosci cywilnej. Propaganda w rzeczywisto-
$ci zabija nie cialo, lecz dusze... Rodzimy si¢ i umieramy w $wiatach propagandy. Media
i kultura, szkoty i uniwersytety, ksigzki i filmy — wszystkie one odzwierciedlajg potrzebne
komus$ poglady, w przeciwnym razie nie bytyby rozpowszechniane®.

Trudno pomina¢ zjawisko dezinformacji i fake newséw w kontekscie wojny w Ukra-
inie. Propaganda Rosji stosuje te zasoby zbyt radykalnie, zeby sprawnie wyttumaczy¢
swoje dziatania. Nalezy zda¢ sobie sprawe, ze ataki informacyjne szkodzg narodowemu
bezpieczenstwu tak samo jak bron, dlatego ignorowanie ich nie jest rozwigzaniem. W re-
zultacie wielu ukrainskich dziennikarzy zaczeto podejmowaé rézne dziatania w celu
przeciwdzialania rosyjskiej propagandzie, budowa¢ dialog z zagranicznymi kolegami,
a nawet tworzy¢ specjalne projekty fact-checkingowe, takie jak ,,StopFake”

Ukrainscy i polscy dziennikarze wyrazili swoje zdanie na temat skutecznosci polityki
panstwowej wobec przeciwdzialania zagrozeniom informacyjnym i sg gotowi wlaczy¢
sie w jej opracowywanie. Do badania zostali zaproszeni pracownicy réznych rodzajow
narodowych mediéw: internetowych, prasy drukowanej, telewizji i radia. Na liste wpi-
sano tylko tych, ktérzy brali udzial w tworzeniu i produkgji tresci: korespondentéw, re-
porterdw, redaktoréw, analitykow tresci oraz prowadzacych. Wiekszo$¢ respondentdw
z obu krajow miata do$wiadczenie pracy w mediach od dwdch do pigciu lat.

Ukrainscy respondenci reprezentowali 19 instytucji medialnych, wsréd ktérych zna-
lazly sig: Ukrainiska Prawda, Siohodni, 1+1, 24 Kanal, BBC News Ukraina, DW Ukraina,
Inter, Apostrof, Weczernyj Kyjiw, Gordon, Detector Media, Dzerkato Tyznia, Espreso TV,
Korespondent, NV, RBC-Ukraina, Kraina, UNIAN, Ukraina Motoda. Media reprezen-
towane przez polskich uczestnikdéw to m.in.: ,Dziennik Gazeta Prawna’, ,,Gazeta Polska’,

3 H. Pohceptsov, Propahanda buduie svit odnochasno ruinuiuchy yoho, https://www.aup.com.ua/
news/propaganda-stroit-mir-odnovremenno-r/ [30.05.2024].
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~Gazeta Wyborcza’, ,,Interia’, ,Nasz Dziennik’, ,,Newsweek Polska”, Onet, Polsat News,
»Polityka, RMF FM, ,Rzeczpospolita’, ,,Super Express”, TVN24, TVP, Wirtualna Pol-
ska, ,Wprost”.

Ukrainscy dziennikarze i redaktorzy stwierdzili, ze oficjalne dokumenty panstwowe
(ustawy, przepisy, zasady prawne) dotyczace bezpieczenstwa informacyjnego nie przy-
noszg spodziewanych skutkéw. Wyniki badania przeprowadzonego w latach 2021-2022
zostaly opublikowane w czasopismie ,,Communication & Society™.

Nowoczesne technologie pomagaja walczy¢, jednakze podczas wojny pomagaja réw-
niez w interakcji. Na przyktad w oficjalnym kanale Telegram Rady Najwyzszej Ukrainy
czasami publikowane sg bazy danych rosyjskich urzednikéw, mediéw i propagandystow,
polaczone z apelem, by wysytano im okreslone komunikaty w celu przeprowadzenia ata-
kéw informacyjnych. Kanatl ten udostepnia réwniez pewne szablony komunikatéw na
serwisie X (dawnym Twitterze) z oznaczeniem oso6b z zagranicy w celu promowania in-
formacji o wydarzeniach w Ukrainie.

Wykorzystywanie nowoczesnych technologii w transmisjach na zywo z obszaréw
konfliktu réwniez zmienia sposéb odbioru wydarzen. W tym zakresie doskonale wyka-
zaly sie media spolecznosciowe w czasie wojny w Ukrainie, ktéra ,,stata sie najbardziej
obserwowang wojng w dziejach z aktualizacjami na Zywo i nagraniami wideo publiko-
wanymi przez rézne platformy mediéw spotecznosciowych™.

Rola platform spolecznosciowych stala si¢ najbardziej widoczna w przypadku natych-
miastowego przekazywania informacji. Za po$rednictwem takich mediéw jak Facebook,
Instagram, TikTok w skuteczny sposdb organizowano pomoc humanitarng, a ponad-
to dzigki nim w czasie wojny mozna dostrzec znaczny wzrost aktywizmu spotecznego.

Waznym watkiem w badaniu wspotczesnych technologii wykorzystywanych podczas
wojnie w Ukrainie jest stosowanie sztucznej inteligencji i analiza Big Data w analizowa-
niu konfliktu wojennego miedzy Rosja a Ukraing. Dziennikarze korzystaja z technologii
do pozyskiwania z otwartych Zrédet informacji wojskowych, politycznych, ekonomicz-
nych i innych. Metodologie te ogélnie okresla si¢ terminem OSINT (open-source intelli-
gence), czyli bialym wywiadem opartym na zZrédtach otwartych (takich jak mapy Google,
zdjecia, wideo, wpisy w sieci, otwarte dane satelitarne itp.). W ten sposéb informacje
zbierane sg przez dziennikarzy danych, dziennikarzy $ledczych oraz dzialaczy spotecz-
nych. Te technologie wykorzystuje miedzy innymi miedzynarodowa grupa niezalez-
nych dziennikarzy Bellingcat, zwlaszcza do raportowania wojny w Ukrainie. Zbieraja oni
i mapujg przypadki szkdd i strat wsrod ludnosci w Ukrainie (niszczenie infrastruktury,

4 P. Katerynych, Comparative analysis of the information security environment in Ukraine and Poland
(survey of journalists and editors), https://revistas.unav.edu/index.php/communication-and-socie-
ty/article/view/42620 [20.12.2023].

5 Y. Shekeriak, https://www.mediakrytyka.info/novi-tehnologii-media/karty-boty-y-poshuk-lyudey-

-yak-zhurnalisty-y-uryadov-struktury-vykorystovuyut-vidkryti-dani-pid-chas-voyennoho-stanu.
html [2.01.2024].



Skuteczno$¢ stosowania nowoczesnych narzedzi w mediach w czasie wojny na przykladzie blogowania | 81

ofiary cywilne). Demaskujg réwniez manipulacje dotyczace rzekomego falszowania
zbrodni armii rosyjskiej, w tym w Buczy, Mariupolu i Kramatorsku; korzystajg przy tym
z fotografii i wideo udostepnionych w sieci, ze zdje¢ satelitarnych. Jednym z waznych
zrodet otwartych danych dla dziennikarzy sa zdjecia satelitarne, uzywane zaréwno do
wykrywania masowych grobéw na czasowo okupowanych (jeszcze lub juz wyzwolo-
nych) obszarach, jak i do gromadzenia dowoddw zbrodni wojennych. Na przyktad ,,The
New York Times”, korzystajac ze zdje¢ satelitarnych amerykanskiej firmy Maxar Tech-
nologies, poréwnuje je z fotografiami ofiar zamordowanych przez rosyjskich okupan-
tow w Buczy, by ponownie potwierdzi¢ ich autentyczno$¢. Dziennikarze ze ,,Schemes’
(Radio Svoboda), analizujac zdjecia satelitarne tej samej firmy Maxar, odkryli juz po
raz czwarty masowe groby na terenie okupowanego Mariupola i okolicznych miejsco-

>

wosci. Wykorzystywanie drondéw zrewolucjonizowalo takze sposdb prowadzenia wojny.
Sztuczna inteligencja jest wykorzystywana przez wojskowych do analizy danych w celu
planowania operacji oraz podejmowania prawidlowych decyzji. Dzigki analizie danych
z réznych zrédel sztuczna inteligencja przetwarza informacje w sposob niemozliwy do
osiggniecia przez cztowieka.

Nastepnag kwestig zwigzang ze stosowaniem nowoczesnych technologii jest rola cy-
berbezpieczenstwa w walce z atakami hakerskimi. Wojna cybernetyczna i bezpieczen-
stwo cyfrowe w czasach dzisiejszych majg ogromne znaczenie, poniewaz cyberwojna to
tez jeden z elementéw prowadzenia wojny. Dzialania Rosji w strefie cyberatakow nie sa
nowe. Jak stusznie zauwaza Piotr Luczuk w ksiazce Cyberwojna. Wojna bez amunicji?:

Rosja zaangazowana byla réwniez w tzw. druga cyberwojne, do ktdrej doszto w sierpniu
2008 r. podczas konfliktu w Gruzji i Osetii Potudniowej. Poczatkowe dziatania podjeli gru-
zifiscy hakerzy, ktorzy przejeli osrodki medialne w Osetii Potudniowej i zaczeli za ich po-
$rednictwem nadawa¢ wlasne informacje®.

Cyberwojna to obecnie jeden z najwazniejszych czynnikéw w walce przeciw panstwu.
Narzedzia cyfrowe wykorzystywane na wojnie opisuje dziennikarz Marcin Ogdowski
w ksiazce Zabic¢ Ukraine. Alfabet rosyjskiej agresji’.

Dos$wiadczamy zmiany strategii prowadzenia wojny - przenosi sie ona z frontu na
tyly, co przyczynia si¢ do zapoczatkowania zupelnie nowej epoki dzialan wojennych na
calym $wiecie. Z tego powodu nadal wazne jest ustanowienie standardéw regulujacych
wykorzystywanie technologii na wojnie, o co wlasnie walczg migedzynarodowe organiza-
cje ochrony praw cztowieka. W trakcie wojny Rosji przeciwko Ukrainie dokonano licz-
nych cyberatakéw na panstwowe portale informacyjne, telewizje, banki itp. W grudniu
2023 roku mial miejsce taki atak, powodujacy ogromne straty, na najwiekszego opera-
tora sieci komorkowej Kyivstar. Szczegolng uwage nalezy zwréci¢ na kwestie dostepu do

6 P. Luczuk, Cyberwojna. Wojna bez amunicji?, Krakow 2017, s. 192.
7 M. Ogdowski, Zabi¢ Ukraing..., op. cit., s. 224.
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informacji w warunkach wojny. Nie méwimy tu o zjawisku cenzury ani o ograniczaniu
wolnosci stowa w czasie konfliktu, gdyz nawet w takich warunkach jest mozliwe wyko-
rzystanie technologii do omijania cenzury i zapewniania dostepu do prawdziwych infor-
macji. W tym zakresie warto poruszy¢ kwestie zasad bezpieczenstwa, ktére musza by¢
przestrzegane przez wszystkich pracownikéw mediow, a takze blogeréw. Dobrym przy-
kladem jest nastepujaca sytuacja:

24 marca 2022 roku szef Pafistwowej Strazy Granicznej Ukrainy, Serhij Dejneko, poinfor-
mowal, ze propagandysta z rosyjskiego kanatu ,Zwiezda”, Walentin Gwozdiew, pomdgt
ukrainskim wojskowym zniszczy¢ rosyjski desantowiec w Berdianisku. Przeprowadzajac
relacje z portu, Gwozdiew pokazat lokalizacje, gdzie statek byt zakotwiczony. To umozli-
wilo precyzyjne ukierunkowanie uderzenia®

Analizujac gléwne kwestie dotyczace roli nowoczesnych technologii w informowaniu
o wojnie w Ukrainie, nalezy na nowo zdefiniowa¢ obecne formy wojny hybrydowej, kto-
ra zmienia podejscie do prowadzenia konfliktéw zbrojnych na catym $wiecie, a tym sa-
mym wprowadza ludzko$¢ w nowa epoke walki za pomoca wspolczesnych technologii.

Na przykladzie Ukrainy mozna udowodni¢ niewatpliwy wplyw technologii na per-
cepcje konfliktu przez spoleczenstwo, jako$¢ i szybko$¢ przekazu informacyjnego oraz
skuteczne wykorzystanie mediéw spoteczno$ciowych. Ruch wolontariacki poprzez me-
dia spotecznosciowe poszerzyt funkcje i role tych platform komunikacyjnych, zademon-
strowal wazno$¢ internetowej komunikacji i skuteczno$¢ wykorzystania nowoczesnych
narzedzi medialnych w czasie wojny. Niezwykle pomocnym narzedziem jest takze ana-
liza Big Data w prognozowaniu i analizowaniu trendéw wojennych. Bardzo skuteczne
jest rowniez monitorowanie sytuacji za pomocg algorytméw Al Stosowanie dronéw to,
pomimo aspektéw etycznych, dobre narzedzie na polu walki. Ataki cybernetyczne na
Ukraine i ich wplyw na infrastrukture tez sg kluczowym tematem dla poszerzenia wie-
dzy o higienie informacyjne;j.

W czasie rosyjsko-ukrainskiej wojny sfera informacyjna w Ukrainie ulegta znaczacym
zmianom. Wprowadzenie telemaratonu ,,Jedyne Wiadomosci” sprawilo, Ze informowa-
nie spofeczenstwa stalo sie liniowe, przewidywalne i jednorodne. Media spoleczno-
$ciowe i blogi staly sie przestrzenia, w ktdérej wymiana informacji odbywa si¢ znacznie
szybciej, a dobra analiza — praktycznie wyparta z przestrzeni informacyjnej — jest fatwo
dostepna. Media spoteczno$ciowe przejely rowniez role platformy do koordynowania
dzialan, jednoczenia spoleczenstwa wokot waznych problemoéw, organizowania pomocy
dla wojska oraz informowania o potrzebach Sit Zbrojnych Ukrainy. Przedstawienie dzia-
talnoéci wolontariackiej w kontekscie medidow spolecznosciowych nalezy zatem uznaé

8 Detector Media, https://detector.media/infospace/article/197960/2022-03-30-shcho-konkretno-i-
chomu-ne-mozhna-povidomlyaty-i-pokazuvaty-v-media-pid-chas-viyny/ [29.12.2023].
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za aktualny temat badawczy, poniewaz wolontariat w mediach spotecznosciowych zna-
czgco zmienil charakter blogowania jako takiego.

Gwiazdy show-biznesu, politycy, ludzie sztuki oraz przedstawiciele $wiata nauki i edu-
kacji za pomocg mediéw spotecznosciowych dokonywali niezwyktych rzeczy w zakresie
organizowania pomocy wojskowej. Mozna unza¢, ze ruch wolontariacki za posrednic-
twem mediow spotecznos$ciowych rozszerzyl funkeje i role tych platform komunikacyj-
nych, podkreslajac znaczenie komunikacji internetowej oraz skutecznos¢ nowoczesnych
narzedzi medialnych w czasie wojny.

Historiografia badan obejmuje prace ukrainskich i zagranicznych uczonych, takich
jak Lesia Horodenko, Wotodymyr Hwozdiew, Borys Potiatynyk, Artur Rogucki, Halyna
Synorub. Media spoteczno$ciowe staly sie swoistym fenomenem, ktory objat wszystkie
dziedziny dzialalnosci czlowieka. Amerykanski badacz Douglas Rushkoft wyraza opinie,
ze gwaltowny rozwdj technologii informacyjnych czesto wyprzedza zdolnos¢ czlowieka
do ich integracji w procesie produkcyjnym. W omawianym przypadku mozna jednak
$mialo stwierdzi¢, ze zastosowanie medidéw spolecznosciowych w pelni spetnito oczeki-
wania. Media spolecznosciowe znaczaco rozszerzyly swoje tradycyjne funkcje, a bloge-
rzy odnalezli wyzsza misje swojej dziatalno$ci, ujawnili najlepsze cechy spoleczenstwa
obywatelskiego. Jak zauwaza Rushkoff:

wirtualni autorzy ksztaltuja nowg $wiadomo$¢ i nowe priorytety informacyjne poprzez
tworzenie przeplywéw informacyjnych oraz wymiane informacji. Wspdlnie opisuja cy-
wilizacje ludzka w czasie rzeczywistym, a wizja kazdego z nich stanowi istotny element
historii’.

O rozszerzeniu funkcji blogowania méwi réwniez Potiatynyk: ,,Blog to juz nie tyl-
ko internetowy dziennik — ogromna liczba platform i rodzajow blogowania pozwala
tworzy¢ roznorodne tresci”'’. Jak trafnie zauwaza Hwozdiew, dziennikarstwo obywa-
telskie staje si¢ ,poteznym narzedziem samodoskonalenia spoteczenstwa na drodze
do spoteczenstwa obywatelskiego, forma publicznego uczestnictwa obywateli w Zyciu
spoteczno-politycznym”™'.

Polski badacz Artur Roguski w ksigzce Zrozumie¢ social media prezentuje dogtebna
analize czynnika spoltecznego w sieci:

Media spoteczno$ciowe zmienily tradycyjny sposéb funkcjonowania wielu dobrze nam
znanych sfer zZycia: pracy, przyjazni, biznesu, dziatalno$ci spolecznej. Jesli szukamy jakiej$

9 D. Rushkoff, Get Back in the Box..., op. cit., s. 222.
10 B. Potiatynyk, Internet-zhurnalistyka..., op. cit., s. 246.
11 V. Hvozdiev, Blohinh yak vyiav..., op. cit., s. 469-476.



84 | Rozdzial 9

osoby, potrzebnej ustugi czy towaru, najlatwiej znalez¢ je za posrednictwem medidw
spoleczno$ciowych'2

Media spotecznosciowe okreslane sg jako ,,grupa aplikacji internetowych opartych na
ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0, ktére umozliwiajg uzytkowni-
kom tworzenie treéci oraz dzielenie si¢ nimi”**. Do mediéw spotecznosciowych naleza
blogi osobiste, mikroblogi, sieci spotecznosciowe, serwisy wideo, serwisy fotograficzne,
fora internetowe i inne. Pierwszym warunkiem istnienia mediéw spotecznos$ciowych
jest dostep autora do szerokiej publicznosci. Tematyka komunikacji sieciowej jest nato-
miast okreélana specyfika danego medium spotecznosciowego oraz jego zasobami tre-
$ciowymi, na przykltad audiowizualnymi mozliwosciami kanatu YouTube czy krétkimi
wiadomosciami na Twitterze. Bez wzgledu na tres¢ komunikatu, jego cechy technicz-
ne czy odbiorcow, do ktdrych jest skierowany, media spoteczno$ciowe wywierajg silny
wplyw na ludzi, poniewaz tworza bowiem organizm spotecznosci, ktéry wytwarza me-
chanizmy oceny rzeczywistosci i stanowi barometr nastrojow spotecznych.

Pojawienie si¢ mediéw spolecznosciowych, tworzenie osobistych blogéw interne-
towych, spotecznosci w sieciach spotecznosciowych oraz zaangazowanie w nie spole-
czenstwa umozliwia monitorowanie tematéw i probleméw podnoszonych w debacie
publicznej. Czy wlasnie dlatego media spolecznosciowe klada gtéwny nacisk na sku-
teczng komunikacje, czyli tworzenie publicznosci zjednoczonej wspdlnym celem - gru-
pa zainteresowan?

Komunikacja w sieci ma réwniez swoje specyficzne cechy. Przede wszystkim s3 to:
szybko$¢, interaktywno$¢, udostepnianie (szybkie rozpowszechnianie potrzebnych in-
formacji z innych stron), btyskawiczne reakcje, komentowanie i inne.

W ostatnich latach blogowanie zyskalo ogromng popularno$¢. Instagramerzy, tikto-
kerzy, youtuberzy i inni aktywni uzytkownicy mediéw spoteczno$ciowych tworzyli tre-
$ci o réznorodnej tematyce, wykorzystujac blogowanie do realizacji najrozmaitszych
funkeji - od informowania i amatorskiego doradztwa, poprzez projekty edukacyjne, az
po promowanie biznesu. Popularno$¢ blogosfery wynika réwniez z tego, ze dzigki no-
wej roli blogera dano wszystkim uzytkownikom mozliwo$¢ publicznej komunikacji za
pomocy wczesniej nieznanych i niedostepnych narzedzi. Obecnie za blogera uwaza sie
kazdego, kto ma co$ do powiedzenia lub pokazania swojej publicznosci. Blogowanie za-
pewnia platforme dla autoréw, ktorzy moga bezposrednio komunikowac sie ze swojg pu-
bliczno$cia na tematy o znaczeniu spolecznym. Jak zauwaza Horodenko: ,,Komunikacja
ma na celu osigganie przez jednostki okreslonych celéw w procesie interakcji, w tym roz-

wigzywanie codziennych problemow” .

12 A. Roguski, Zrozumiec social media, Gliwice 2020, s. 296.
13- O. Onyshchenko, V. Horovyi, V. Popyk, Sotsialni merezhi yak..., op. cit., s. 220.
14 L. Horodenko, Komunikatyvni paradyhmy rozvytku..., op. cit., s. 68-72.
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Wojna w Ukrainie otworzyta nowe obszary dziatalnosci dla blogerow, w szczegélnosci
w zakresie wspierania i inicjatyw wolontariackich. Obecnie okoto 80% tresci tworzonych
przez blogeréw dotyczy wojny: zbierania, przetwarzania i rozpowszechniania informa-
cji o sytuacji w kraju, dzielenia si¢ wlasnymi przemys$leniami, wrazeniami i obserwacja-
mi, organizacji zbidrek na potrzeby Sit Zbrojnych Ukrainy czy pomocy dla uchodzcéw,
koordynacji dzialan wolontariackich, lokalnej pomocy oraz udzialu we wspdlnych pro-
jektach. Wolontariat tchnat w blogowanie prawdziwe Zycie — zamiast studyjnych zdje¢,
zaaranzowanych stories, rezyserowanych wydarzen czy starannie przemyslanych postow
w mediach spoteczno$ciowych, z idealng oprawg wizualng i licznymi filtrami, pojawilty
sie tresci autentyczne, cho¢ nieidealne, ale za to bardzo funkcjonalne.

Umiejetnosci komunikacyjne blogerdw, ich zdolnoé¢ do pracy z publicznoscia, wpty-
wania na ludzi i inspirowania wlasnym przykladem okazaly sie nieocenione w wolon-
tariacie. Popularno$¢ blogerdw jako niezaleznych komunikatoréw przyczynita si¢ do
realizacji wielu warto$ciowych inicjatyw. Niezalezno$¢ medialna pozwolita kazdemu
z tworcodw znalez¢ swojg wlasng nisze informacyjno-komunikacyjng.

Potiatynyk, analizujac cztery etapy rozwoju nowych mediéw, trafnie zauwaza:

kolejne fale w drugim dziesig¢cioleciu XXI wieku byly zwigzane z mediami spolecznoscio-
wymi i wideobloggingiem, takimi jak YouTube czy Instagram. Blogowanie wyznaczylo
nowy etap ewolucji dziennikarstwa, charakteryzujacy si¢ wigkszym poziomem niezalez-
noéci i wolnosci twérczej*>.

Zmiany sg widoczne rowniez w show-biznesie. Za granica ukrainscy artysci wyste-
puja na koncertach charytatywnych, w kraju zajmuja si¢ wolontariatem, a §wiatowe
gwiazdy nie przestaja méwi¢ o wojnie w Ukrainie, sg gotowe przyjmowac uchodzcow
i wspiera¢ pomoc humanitarng. Przykladem jest znany piosenkarz Taras Topola, front-
man zespotu ,, Antytita’, ktory stuzyt w Sitach Zbrojnych Ukrainy jako medyk bojowy.
W jednym z wystapien powiedziat do swojej publiczno$ci:

Ostatecznie niewazne, czy pelnisz stuzbe w obronie terytorialnej, czy zajmujesz si¢ wo-
lontariatem, czy wspierasz ducha moralnego pie$niami, wierszami czy rysunkami. Kazdy,
kto robi co$ dla zwyciestwa kraju, jest bohaterem .

Kazdy w Ukrainie zna dzialalno$¢ wolontariackg showmana Serhija Prytuly. Skala
jego aktywnosci podczas wojny rosyjsko-ukrainskiej jest imponujaca — od programu

15 B. Potiatynyk, 4 etapy rozvytku novykh media, http://www.mediakrytyka.info/ohlyady-analityka/4-
-etapy-rozvytku-novykh-media.html [15.09. 2022].

16 Kh. Kobak, Kyiv vziaty nerealno - Taras Topolia pro misto-fortetsiu i teroboronu v ekskliuzyvnomu in-
terviu, https://showbiz.24tv.ua/kiyiv-vzyati-nerealno-taras-topolya-pro-mistofortetsyu-teroboronu_
n1912338 [15.10.2023].
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»Ludowy Bajraktar” po zakup satelity. Kanaly Prytuly na Facebooku'” sa pelne informacji
o jego dziatalnos$ci wolontariackiej. Najbardziej lubi on tworzy¢ tresci wideo — krotkie fil-
miki (od 0,5 do 2,5 minuty) o wynikach pomocy wojskowym, inscenizowane wideoape-
le czy regularne rubryki, takie jak ,,Pytacie — odpowiadamy”, w ktorych wyjasnia, na co
przeznaczana jest pomoc wolontariacka. W jego publikacjach znajduja si¢ takze bieza-
ce zdjecia i krotkie opisy, skladajace sie z jednego lub dwdch zdan. Prytula czesto infor-
muje o wspolnych projektach, na przyktad , Licencjat 4.5.0” realizowanym przy udziale
studentéw Lwowskiego Uniwersytetu Narodowego im. Iwana Franki.

Warto zaznaczy¢, ze informacje o dzialalnosci wolontariackiej Prytuly pojawialy sie
juz przed pelnoskalowg inwazjg 24 lutego 2022 roku. Wczesniej jednak byly one prze-
platane innymi tre§ciami, takimi jak Zyczenia $wigteczne, zdjecia rodzinne, fotorelacje
z réznych wydarzen, zdjecia ze znanymi osobami czy fanami pitki noznej. Charaktery-
styczng cecha komunikacji Prytuty jako wolontariusza na Facebooku jest jego aktywna
interakcja z publiczno$cig - kazdy post generuje od 300 do 500 komentarzy i tyle samo
udostepnien. Jego publiczno$¢ jest aktywna, empatyczna, gotowa do wspoétpracy i od-
powiednio zmotywowana.

Relacje znanych 0s6b o wojnie sg niezwykle wazne, poniewaz celebryci majg znaczny
wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej. Od pierwszych dni wojny istotne byto poka-
zanie, ze w Ukrainie kazdy, niezaleznie od plci, wieku czy statusu, jest gotéw wypedzaé
okupantdw z bronig w reku.

Informacje o dziatalno$ci wolontariackiej we Lwowie, w Wolontariackim Osrodku
#Lviv_opir, dzialajacym przy Bibliotece Naukowej Uniwersytetu Lwowskiego im. Iwa-
na Franki, mozna znaleZ¢ na stronie Facebooka ,,Lviv_opir™'8. Strona zostata zalozona
6 sierpnia 2022 roku, a wczesniej informacje o dzialalnosci tego osrodka byty publiko-
wane na osobistym profilu bytego dyrektora biblioteki, Wasyla Kmeta®.

Jakie tresci mozna znalez¢ na stronie ,,Lviv_opir’? Sg to krétkie informacyjne posty
z fotografiami i krétkimi filmami dokumentujgcymi dzialalnos¢ osrodka (np. roztadu-
nek pomocy humanitarnej, wsparcie dla uchodzcéw, prezentacja rysunkéw dla Zotnie-
rzy, podzickowania od wojskowych, wspolpraca z innymi organizacjami spolecznymi
czy realizacja pojedynczych inicjatyw, takich jak produkcja sztormowych zapatek, plece-
nie siatek maskujacych itp.). Oprocz relacji z dzialalno$ci wolontariackiej publikowane
sg rowniez treéci edukacyjne: poezja Wasyla Stusa, udzial wolontariuszy w wydarze-
niach kulturalnych i artystycznych oraz posty zwigzane z Miedzynarodowym Dniem
Dobroczynnosci.

Dziatalnos$¢ organizacji wolontariackich i fundacji, ktore systematycznie wspieraja
ukrainskg armie, rdwniez znajduje miejsce w mediach spoteczno$ciowych. Przyktadowo

17 S. Prytula, Serhij Prytuta, https://www.facebook.com/serhiyprytula/following [8.11.2024].
18 Lviv_opir, https://www.facebook.com/profile.php?id=100084299022902 [5.10.2023].
19 V. Kmet, Wasyl Kmet, https://www.facebook.com/profile.php?id=621718372 [11.11.2024].
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na stronie Facebooka prezentuje swoje dzialania fundacja charytatywna ,,Powerny$ Zy-
wym™? (,Wr6¢é Zywy”). Posty pojawiajg sie tam z mniejszg czestotliwodcia, ale aktyw-
no$¢ odbiorcéw jest wysoka. Na ogot tresci publikowane na profilach tej fundacji maja
charakter informacyjny i dotycza raportéw z pomocy udzielonej Sitom Zbrojnym Ukra-
iny. Informacje sg przedstawiane w bardziej oficjalnym tonie, czesto w formie suchej sta-
tystyki, cho¢ czasem bywajg ilustrowane zdjeciami.

Podobna sytuacja dotyczy dziatalnosci wolontariackiej organizacji spotecznej ,,Apo-
stolska Czota”, ktdrej przewodniczagcym i mentorem jest proboszcz parafii, wojskowy
kapelan ojciec Mychajto Hredil (znany na froncie jako ,,Apostol”). Na Facebooku orga-
nizacji*' znajduja sie informacje o jej dziatalnosci: wychowanie narodowo-patriotyczne,
wolontariacka dzialalno$¢ mlodziezy w ramach parafii i miasta oraz organizacja po-
mocy dla Sit Zbrojnych Ukrainy. Od poczatku rosyjsko-ukrainskiej wojny w 2022 roku
aktywno$¢ wolontariacka wewnatrz organizacji znacznie wzrosla. Inicjatywy tej orga-
nizacji spotecznej wsparly placéwki edukacyjne, a dobrym przyktadem byto zaangazo-
wanie dzieci w wolontariat.

Jesli chodzi o reprezentacje wolontariatu w mediach spolecznosciowych, to w cza-
sie wojny tresci dotyczace pomocy dla Sit Zbrojnych Ukrainy pojawiajg si¢ tu cze$cie;j.
Na Facebooku mozna jednak znalez¢ réwniez inne posty, dotyczace podrdzy, szkolen
uczestnikdéw organizacji ,,Apostolska Czota’, czasu wolnego, nauki czy interesujgcych
projektow. Niemniej jednak informowanie o pomocy dla wojska pozostaje kluczowe.
Aktywni odbiorcy szybko reagujg na potrzeby zgtaszane przez organizacje. Dzieki me-
diom spotecznos$ciowym ksigdz Hredil zdolal w ciggu jednego dnia zebra¢ fundusze na
drona i samochod.

Dziatalno$¢ wolontariacka jest dzis zjawiskiem powszechnym, a media spolecznoscio-
we stanowig wsparcie dla wolontariatu, poniewaz staja si¢ narzedziem do rozpowszech-
niania idei, ogloszen, fotorelacji, pracy z odbiorcami oraz konsolidacji internetowych
spofeczno$ci wokdt waznych probleméw zaréwno na poziomie ogdélnokrajowym, jak
i lokalnym.

Za istotny aspekt nalezy uzna¢ okreslenie dzialalnosci wolontariackiej w kontekscie
mediéw spolecznosciowych i blogéw. Wolontariat mozna rozpatrywaé zaréwno w wy-
miarze indywidualnym, jak i zbiorowym - w imieniu fundacji czy organizacji spolecz-
nych. Wszystkie tresci mozna podzieli¢ na nastepujace podtypy: wiadomosci tekstowe,
zdjecia, filmy, wideorelacje oraz fotorelacje. Jesli chodzi o tres¢, publikacje najczesciej
dotycza zapotrzebowania na konkretne rzeczy, raportéw z wydatkowania srodkéw, po-
dzigkowan od zolnierzy czy wdziecznosci dla odbiorcow. Wielkg zaletg aktywnego ru-
chu wolontariackiego w mediach spotecznosciowych jest szybka komunikacja, ktdra
sprzyja blyskawicznemu rozwigzywaniu stawianych zadan.

20 Povernys zhyvym, https://www.facebook.com/backandaliv [22.09.2023].
21 Apostolska chota, https://www.facebook.com/apostolskachota [30.09.2023].



88 | Rozdzial 9

W czasie rosyjsko-ukrainskiej wojny nasza wspdlnota przeszia transformacje, zysku-
jac wyrazne cechy spoleczenstwa obywatelskiego. Do szybkich zmian przyczynilo si¢
réwniez wykorzystanie nowoczesnych technologii w sferze mediéw. Dzigki mediom
spoleczno$ciowym wymiana informacji, koordynacja pracy wolontariuszy oraz szybkie
informowanie o potrzebach wojskowych odbywaja si¢ znacznie sprawniej. Z kolei zdje-
cia i filmy dokumentujgce otrzymang pomoc wzmacniaja zaufanie obywateli, a moty-
wujgce posty blogerdw stajg sie tym wkladem, ktéry pomaga ratowac zycie, inspirowa¢
i jednoczy¢ ludzi do dalszej wspdlnej pracy.
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Blogi pisarzy i dzialaczy spotecznych

Problemy:

- platformy blogowe jako przestrzen medialnej dzialalno$ci dziennikarzy obywatel-
skich,

- platformy blogowe jako przestrzen dla popularyzacji literatury,

- dziatalno$¢ blogowa pisarzy jako element walki informacyjnej i wplywu na opinig
publiczna.

Dziennikarstwo jest jedna z najbardziej dynamicznych dziedzin naszego zycia. Od cza-
su pelnoskalowej wojny przestrzen informacyjna Ukrainy ulegta znacznym zmianom.
Rozwdj narzedzi technologicznych zmienia dziennikarstwo, przenosi je na nowy po-
ziom mozliwosci. Wykorzystanie nowoczesnych platform blogowych, ktdre sa szeroko
dostepne nie tylko dla profesjonalnych mediéw, lecz réwniez dla aktywistéw, spowo-
dowalo istotne zmiany w sferze informacyjnej. Dziennikarstwo obywatelskie w czasie
wojny rosyjsko-ukrainskiej zyskalo zupelnie nowy wymiar, co sktania do refleksji nad
rolg dziennikarzy obywatelskich. Refleksje te rozszerzaja problematyke badan o kwestie
etyczne, przestrzeganie standardéw dziennikarskich oraz zrozumienie znaczenia bez-
pieczenstwa dziatalnosci informacyjnej zaréwno dla samego dziennikarza, jak i dla spo-
teczenstwa jako catosci.

Badania dziennikarstwa obywatelskiego obejmujg rézne aspekty — od prawnych po
spoleczno-psychologiczne, polityczne, a przede wszystkim informacyjno-komunikacyj-
ne. Swiadczy to o wielowymiarowosci funkcji dziennikarstwa obywatelskiego i jego nie-
docenionej roli w organizmie spoteczenstwa. Borys Potiatynyk podkresla:

W tej dziedzinie formalne wyksztalcenie dziennikarskie ma niewielkie znaczenie. Najwaz-
niejsze jest przestrzeganie profesjonalnych standardéw zbierania informacji i przygoto-
wywania publikacji, wéroéd ktorych istotne miejsce zajmuje etyka dziennikarska’.

1 B. Potiatynyk, Internet-zhurnalistyka..., op. cit., s. 23.
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World Press Institute stwierdza, ze dziennikarstwo obywatelskie czesto obejmuje
szeroki zakres problematyki, ale jego istota sprowadza si¢ do dialogu i rozmowy. Ju-
rij Wasylewskyj bada role dziennikarstwa obywatelskiego jako katalizatora aktywnos$ci
obywatelskiej w spoleczenstwach postkomunistycznych. Krzysztof Lecki analizuje inte-
rakcje miedzy spoteczenstwem obywatelskim a mass mediami w warunkach globalnych
kryzyséw. Wiktoria Lysenko uwaza, ze

dziennikarstwo obywatelskie wyksztalcilo sie jako nowa instytucja spoteczna, ktora obok
cech charakterystycznych dla mass mediéw ma swoje wlasne cechy i funkcje. Jest ono
ukierunkowane nie tylko na terminowe dostarczanie aktualnych informacji szerokiej pu-
blicznosci, lecz réwniez na tworzenie mozliwo$ci angazowania kazdego zainteresowane-
go w ich omawianie. Dzieki temu dziennikarstwo obywatelskie realizuje nie tylko funkcje
informacyjne i komunikacyjne, lecz takze ochronne?.

Iryna Tonkich wigze dziennikarstwo obywatelskie z procesem zbierania, tworzenia
i rozpowszechniania informacji, w ktorym uczestniczg obywatele nieposiadajacy for-
malnego wyksztalcenia dziennikarskiego.

Zaréwno ukrainscy, jak i zagraniczni naukowcy zgadzaja sie zatem co do ogélnego
rozumienia dziennikarstwa obywatelskiego jako tworczej dziatalno$ci ukierunkowane;j
na realizacje obywatelskiej postawy i zachecanie do wspdlnego rozwigzywania waznych
probleméw spotecznych za posrednictwem mediow.

W dynamicznych warunkach postepu technologicznego w Internecie pojawily sie
popularne platformy blogowe, ktére zmienily zasady komunikacji i uproscily przeka-
zywanie informacji. Dzigki nim dostgp do szerokiej publicznosci uzyskali nie tylko pro-
fesjonalni dziennikarze, lecz réwniez obywatele-dziennikarze i blogerzy. Jak trafnie
zauwaza Potiatynyk: ,Blogowanie wyznaczylo nowy etap ewolucji dziennikarstwa, cha-
rakteryzujacy sie wigkszym poziomem niezaleznosci tworczej i wolnosci™.

Jednakze nie kazdego blogera mozna nazwa¢ dziennikarzem obywatelskim. Granica
ta powinna nie tylko wigza¢ si¢ z brakiem przynalezno$ci do profesjonalnego dziennikar-
stwa, lecz réwniez uwzglednia¢ szersze kryteria. Kluczowymi cechami dziennikarstwa
obywatelskiego s3: $wiadomo$¢ spoteczna, aktywne dziatanie na rzecz spoleczenstwa,
stuzenie okreslonej idei, zwracanie uwagi na problemy, lobbing intereséw spotecznych
oraz pelnienie funkcji kontroli obywatelskiej.

Jesli chodzi o funkcje blogéw, Lysenko wyrdznila nastepujace, zgodne z dziennikar-
stwem obywatelskim:

2 V. Lysenko, Hromadianska zhurnalistyka yak zasib realizatsii prava liudyny na informatsiiu. Dyser-
tatsiia na zdobuttia naukovoho stupenia doktora filosofii za spetsialnistiu 081 ,,Pravo”, Natsionalnyi
universytet ,,Odeska yurydychna akademiia’, Odesa 2021, s. 41.

3 B. Potiatynyk, 4 etapy rozvytku..., op. cit.
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a) funkcja informacyjna — podstawowa, poniewaz rozpowszechnianie informacji jest
gtéwnym celem tworzenia blogdw, ktére ksztaltujg blogosfere;

b) funkcja komunikacyjna - rozwijanie umiejetnosci komunikacji w sieci, wyrazanie
wlasnych pogladéw, wymiana doswiadczen itp.;

¢) funkcja edukacyjna - w zaleznos$ci od tematyki blogéw tresci moga przyczynia¢ sie
do zdobywania nowej wiedzy i umiejetnosci;

d) funkcja ochronna - informacje mogg podnosi¢ $wiadomos¢ prawng czytelnikow, do-
tyczy¢ aspektéw prawnych realizacji i ochrony praw obywateli, a takze chroni¢ przed
bezprawnymi dziataniami osob fizycznych, prawnych czy organéw wiladzy panstwo-
wej;

e) funkcja socjalizacji i kontroli obywatelskiej — otwarto$¢ na szerokg publiczno$¢ oraz
mozliwo$¢ angazowania sie w dyskusje aktywizuje uzytkownikéw blogéw do wyra-
zania wlasnych opinii, ksztaltowania postaw obywatelskich i szybkiego reagowania
na nieprawidtowosci;

f) funkcja oceniajgca — odzwierciedla stosunek spoteczenstwa do konkretnych wyda-
rzen i zjawisk*.

Przeanalizujmy dzialalno$¢ dziennikarzy obywatelskich, ktérzy spelniajg powyzsze
kryteria.

Thor Laczenkow jest jednym z przedstawicieli dziennikarstwa obywatelskiego. Swo-
ja dzialalno$¢ medialng aktywnie rozpoczal w czasie wojny rosyjsko-ukrainskiej. Na
platformie Telegram prowadzi kanal informacyjny ,/laden mume™ (,Laczen pisze”),
ktory zgromadzit 1,3 miliona organicznych odbiorcéw. Jego tresci maja charakter new-
sowy i sa zwiezte — publikowana jest wylacznie sprawdzona informacja. W listopadzie
2023 roku kanat Telegram zawiera 11 082 zdjecia, 3875 wideo i 2182 odniesienia do zro-
del pierwotnych. Srednio na dobe publikowanych jest okoto 10 wiadomo$ci, w zalezno-
$ci od dynamiki wydarzen na froncie oraz w polityce migedzynarodowej. W niektdrych
wpisach Laczenkowa pojawiaja sie subiektywne akcenty, osobiste interpretacje i emocje,
jednak priorytetem pozostaje jakos¢ oraz wiarygodno$¢ informacji, co sam autor wie-
lokrotnie podkresla w wywiadach. Poza dziatalnoécig informacyjng Laczenkow propa-
guje akcje charytatywne na rzecz wojska. Dodatkowo promuje swoje profile w mediach
spolecznos$ciowych, takich jak Instagram i Twitter, oraz rozwija kanat YouTube pod na-
zwg ,Laczen”

Serhij Sternenko to aktywista obywatelski, ktéry od 2013 roku prowadzi kanat na
platformie YouTube pod nazwg @STERNENKO®; zgromadzit 1,78 miliona subskryben-
tow. Tresci publikowane na jego kanale obejmuja przeglad najwazniejszych wydarzen

4 V. Lysenko, Bloh yak skladova suchasnoho informatsiinoho prostoru, ,Naukovyi visnyk publichno-
ho ta pryvatnoho prava” 2018, nr 6, t. 3, s. 80.

5 1. Lachenkov, https://t.me/lachentyt [18.11.2024].
6 S. Sternenko, https://www.youtube.com/c/STERNENKO [11.11.2024].
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w panstwie, a w czasie wojny szczegdlny nacisk zostal polozony na kwestie demaskowa-
nia mitéw rosyjskiej propagandy oraz krytyki rosyjskich mediéw. Na kanale Sternenki
znajduje si¢ obecnie 1,8 tysigca filmow. Wiekszos¢ z nich to krétkie materialy, trwajace
od 10 do 14 minut, w ktdrych autor w zwigzly, ale bardzo informacyjny sposéb, z cha-
rakterystycznym dla siebie stylem pelnym ironii i sarkazmu, ocenia dziatania politycz-
ne i wy$miewa rosyjskie narracje. Analiza i interpretacja wydarzen autorstwa Sternenki
s3 wzbogacone o wstawki z aktualnych wiadomosci, ktdre ilustrujg absurdalnos¢ sytu-
acji. Sternenko prowadzi takze dzialalnos¢ informacyjng na innych platformach. Na
swoim profilu na Facebooku publikuje wiecej informacji o réznych inicjatywach wolon-
tariackich oraz szybkich zbidrkach na potrzeby Sit Zbrojnych Ukrainy. Jego konto na In-
stagramie réwniez jest bardzo aktywne i wypelnione emocjonalnymi zdjeciami, ktére
przyciagaja uwage odbiorcéw. Szczegolna popularnoscig cieszg sie krétkie, spontanicz-
ne opowiesci Sternenki.

Kostjantyn Liberow to ukrainski fotograf i aktywista, ktory wraz ze swoja zong Wtada
od poczatku petnoskalowej inwazji Rosji na Ukraine dokumentuje okrucienstwa wojny.
Jedno z jego zdjec zostalo wybrane przez magazyn ,Time” jako jedno ze 100 najlepszych
zdje¢ 2022 roku’. Kostjantyn i Wlada - pierwotnie fotografowie slubni z Odessy - catko-
wicie zmienili profil swojej dziatalnosci, ktory polegal na fotografowaniu szczescia, i sta-
li sie $wiadkami bélu wojny. Jak podaje Ukrainska Prawda:

Od poczatku petnoskalowej wojny w Ukrainie klasyczne sesje w stylu love story straci-
ty na aktualnosci, a dzialalno$¢ malzenstwa Liberowdw wyraznie sie zmienita. Jednak cel
pozostal ten sam - fotografowac i pokazywac historie, ludzi, emocje i prawdziwe Zycie, te-
raz jednak w warunkach wojny®.

Malzenstwo Liberow6w prowadzi wlasng strone internetows, na ktdrej oferujag ustugi
fotograficzne i filmowe, réwniez w strefach walk, dzieki akredytacji i pozwoleniu na po-
ruszanie si¢ po obszarach dzialan wojennych. Jak sami méwia o swojej pracy:

Gléwnym celem naszej fotografii jest prawdziwe i artystyczne ukazanie bdlu i nadziei
zwyklego czlowieka dotknietego wojna. To wlasnie w takim potaczeniu prawdy i artyzmu
powstaja zdjecia, ktdre sg szeroko rozpowszechniane w mediach spotecznosciowych, co
sprawia, ze jak najwiecej ludzi méwi o wojnie w naszym kraju®.

Kostjantyn Liberow udostepnia swoje tresci w mediach spolecznosciowych Instagram
i Facebook. Najbardziej aktywny jest na Instagramie, co nie jest zaskakujace, poniewaz,

7 Time, https://time.com/6234958/top-100-photos-2022/ [9.11. 2023].
8 Ukrainska Pravda, https://life.pravda.com.ua/society/2022/07/17/249555/ [10.11.2024].
9 K. Liberov, https://libkos.com/about-us [15.11.2024].
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jak zauwaza badaczka Oleksandra Kyryk: ,,Instagram w 2023 roku nalezy do najbardziej
prestizowych platform dla blogerow™'.

Instagramowy profil Liberowa jest niezwykle aktywny, zawiera 2953 posty i groma-
dzi 516 tysiecy obserwujacych. Profil ten obejmuje réznorodne sekcje tematyczne, takie
jak ,,Szturmy’, ,Katastrofa GES” czy ,LoveAtWar”. Sg tam réwniez sekcje nazwane od
miast, takich jak Charkéw, Mikotajow czy Mariupol. Wszystkie tresci sg informacyjne,
dokumentalne i gleboko poruszajace. Z kolei profil na Facebooku jest mniej aktywny —
cho¢ réwniez zawiera wpisy dotyczace wojny z wymownymi zdjeciami; ostatni post na
tej platformie pochodzi z 16 czerwca 2025 r.

Dzialalnos¢ obywatelska Liberowa jako fotoreportera opiera si¢ na zasadach pro-
fesjonalizmu i odpowiedzialno$ci wobec spoteczenstwa. To sprawia, Ze jego tresci sg
warto$ciowe i ciesza si¢ duzym zainteresowaniem. Nalezy jednak zrozumie¢, ze dla
dziennikarzy pracujacych w oficjalnych mediach istniejg jasno okreslone prawa, obo-
wiazki, poziom odpowiedzialno$ci oraz konkretne zasady wykonywania zawodu. Nato-
miast dziennikarz obywatelski nie podlega tym przepisom ani statutom redakcyjnym,
poniewaz nie jest przedstawicielem konkretnego medium. Nie zawsze przestrzega stan-
dardéw pracy z informacja, a czasem moze nawet nie znac istotnych zasad, w tym etycz-
nych. Kierujac si¢ checig zdobycia popularnosci, przyciagniecia jak najwiekszej liczby
odbiorcéw lub komercjalizacji swojego blogu, blogerzy moga popelnia¢ powazne btedy,
jak ilustruje ponizszy przykiad:

Stuzba Bezpieczenstwa Ukrainy 17 maja poinformowala, ze zdemaskowata szesciu bloge-
réw i zablokowata kamery online, ktére ujawnily dzialania obrony przeciwlotniczej pod-
czas zmasowanego rosyjskiego ataku na Kijéw 16 maja''.

Takie dziatania zostaly uznane za wspdtdziatanie z wrogiem oraz probe zyskania na
popularnosci dzigki wojnie. Blogerom grozi kara wiezienia.

Warto réwniez przypomnie¢ kontrowersyjna impreze ,,Holodna Tusa” w 2021 roku,
ktdra zorganizowal bloger Oteksander Zalisko. Nieetyczne zachowanie blogeréw zosta-
to skrytykowane zaréwno przez media, jak i obserwatorow. Sytuacje te nalezy rozwazaé
w kontekscie wartosci etycznych, poniewaz polityka informacyjna tradycyjnych mediéw
(telewizji, radia, prasy, internetowych portali) zawsze traktowala temat Wielkiego Glo-
du jako narodowg tragedie. Blogerzy bronili si¢, twierdzac, ze nie wiedzieli o zatobnym
charakterze tego dnia, cho¢ sama nazwa imprezy jest znaczaca.

10 O. Kyryk, Naikrashchi platformy dlia vedennia blohu, https://prposting.com/uk/blog/29-blogging-
-platforms [10.10.2023].

11 SBU: chotyrom bloherkam zahrozhuie do 8 rokiv uviaznennia za publikatsiiu danykh pro robotu PPO,
https://www.radiosvoboda.org/a/news-sbu-bloherky-8-rokiv-uvyaznennia-robota-ppo/32437055.
html [7.11. 2023].
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Etyczne zasady pracy blogera zostaly szczegélowo opisane w Podreczniku etyki dzien-
nikarskiej. Warto zwrdci¢ uwage na nastepujace aspekty:

Media spotecznosciowe i komunikatory przeksztalcily sie z narzedzia do komunikacji
w gléwne zrédlo informacji dla Ukraincéw. Wojna przyspieszyla ten trend - jest to szyb-
ki, wygodny i bezptatny $rodek pozyskiwania danych. Jak pokazuje badanie Internews,
74% obywateli czerpie informacje wlasnie z mediéw spoteczno$ciowych, przy czym jed-
na trzecia korzysta z nich jako jedynego Zrédta wiadomosci'2.

W zwiazku z tym nalezy skrupulatnie sprawdza¢ informacje, oddziela¢ fakty od opinii
oraz subiektywne przekonania blogera-dziennikarza od stanowiska redakcyjnego. Waz-
nym aspektem jest rdwniez kontekst przekazywanej wiadomosci - media przedstawiaja
wydarzenia zgodnie z ich dynamika, podczas gdy blogerzy, dazac do sensacyjnosci, cze-
sto nadajg swoim tre$§ciom emocjonalny i jednostronny charakter.

Obecnie mozemy obserwowac takie tendencje w sferze medialnej, jak utrata przez
tradycyjne media pozycji lidera w przekazywaniu informacji, przejécie odbiorcéw z kla-
sycznych medidéw na popularne platformy blogowe i media spoteczno$ciowe, ktdre maja
swoje okreslone grupy docelowe, personalizacja treéci, algorytmy $ledzace zaintereso-
wania uzytkownikéw, wykorzystanie sztucznej inteligencji oraz, oczywiscie, monetyza-
cja informacji.

Dziennikarstwo obywatelskie zyskuje w Ukrainie coraz wieksza popularno$¢, szcze-
golnie zauwazalng w czasie wojny. Nie mozna jednak mowi¢ o bezposredniej konkurencji
z tradycyjnymi mediami, poniewaz popularnos¢ nie zawsze idzie w parze z odpowie-
dzialnoscig, obiektywizmem i bezstronnoscia. Dziennikarstwo obywatelskie w poréw-
naniu z tradycyjnymi mediami ma szereg wad, takich jak: nierzetelno$¢ informacji lub
ich cze$ciowa prawdziwos¢, rozpowszechnianie tresci mogacych wywolywaé niepokdj
spoleczny, ukryte preferencje polityczne przekazywane odbiorcom, sensacyjne nagtow-
ki itp. Jednak pomimo tych negatywnych stron nalezy podkresli¢ réwniez pozytywne
aspekty dziennikarstwa obywatelskiego, np.: szybkos$¢ przekazywania informacji, zwie-
z10$¢ tresci, bezposrednia komunikacja z odbiorcami, szerszy krag kontaktow z eksper-
tami z roznych dziedzin, poruszanie na forum publicznym waznych kwestii spotecznych,
informowanie o wydarzeniach rezonujacych w spoleczenstwie, ktore pozniej staja sie
tematem dla tradycyjnych mediéw, organizacja i promocja inicjatyw wolontariackich,
jednoczenie spoteczenstwa wokoél wspdlnej idei. Konkurencyjnos¢ dziennikarstwa oby-
watelskiego mozna analizowa¢ pod katem szybkos$ci dzialania, braku ograniczen wyni-
kajacych z polityki redakcyjnej czy planowania tresci na antenie, a takze kreatywnosci
i tworzenia oryginalnych tresci.

12 Posibnyk zhurnalistskoi etyky [A. Kulykov, L. Kuzmenko, M. Dvorovyi, D. Dutsyk, L. Kushch], K.:
Komisiia z zhurnalistskoi etyky 2023, s. 8.
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Dzialalnos¢ dziennikarzy obywatelskich jest szczegdlnie cenna w sytuacjach, gdy
przedstawiciele tradycyjnych mediéw nie sg w stanie na czas zarejestrowa¢ wydarze-
nia. Dziennikarze obywatelscy moga z wigksza swoboda rozpowszechnia¢ informacje
za po$rednictwem blogowych platform i mediéw spolecznosciowych. Co wiecej, bada-
nia wykazujg ogromne zaufanie odbiorcéw do tych platform. W odpowiedzi na pyta-
nie ,,Jakie zrodta informacji byly uzywane przez obywateli do zdobywania wiadomosci
w 2022 roku?” wyniki byly nastepujace: media spoteczno$ciowe — 74%, portale informa-
cyjne — 42%, telewizja — 36%, radio - 11%, prasa — 3%".

W ukrainskiej przestrzeni informacyjnej mozna zauwazy¢ nastepujaca tendencje: nie-
ktorzy blogerzy zaczeli postrzegac siebie jako dziennikarzy obywatelskich, mimo ze wcze-
$niej brakowalo im wyraznie okreslonej postawy obywatelskiej. Szczegdlnie widoczne
stalo sie to po rozpoczeciu pelnoskalowej inwazji Rosji na Ukraing, kiedy influencerzy
zaczeli na swoich blogach relacjonowa¢ wydarzenia w Ukrainie w celu zmobilizowania
odbiorcéw do aktywnego dziatania wolontariackiego i oporu wobec zagrozen.

Biorac pod uwage dynamiczne zmiany w sferze informacyjnej, ktére w mniejszym lub
wigkszym stopniu wplyna na przyszto$¢ dziennikarstwa, zasadne staje sie opanowanie
nowych narzedzi i platform do tworzenia i promowania wlasnych treéci, wykorzysty-
wanie proceséw konwergencji mediéw oraz mozliwosci sztucznej inteligencji. Elastycz-
nos$¢ i kreatywno$¢ w pracy z informacja, rozwoj krytycznego myslenia oraz umiejetno$é
szybkiego przyswajania nowej wiedzy otwieraja nowe mozliwosci. Oczywiscie standar-
dy dziennikarskie i zasady etyczne musza pozosta¢ niezmienne.

Ogolnie rzecz biorac, dziennikarstwo obywatelskie mozna z réznych perspektyw ba-
dawczych okresli¢ jako aktywny udzial obywateli niemajgcych wyksztalcenia dzienni-
karskiego w procesie zbierania, analizy i rozpowszechniania informacji oraz tworzenia
na tej podstawie autorskich tresci na ré6znorodnych platformach blogowych i w mediach
spofeczno$ciowych. Celem takiej aktywnosci jest nie tylko szybkie informowanie, lecz
réwniez zaspokojenie potrzeby samorealizacji, autoprezentacji, walka o sprawiedliwos¢,
promowanie waznych inicjatyw, w tym wolontariackich, czyli stuzenie okreslonej idei.

Perspektywa dalszych badan nad dziennikarstwem obywatelskim powinna obejmo-
wac okreslenie roli obywateli jako niezaleznych komunikatoréw w interakeji nie tylko
z ich liczng publicznoscia, lecz rowniez z mediami. W tym celu powinny zostaé opra-
cowane odpowiednie strategie informacyjno-komunikacyjne, ktére z jednej strony po-
zwolilyby na zaangazowanie tej grupy, co znacznie rozszerzy mozliwoéci informacyjne,
a z drugiej strony umozliwilyby unikanie ryzyka braku profesjonalizmu oraz rozpo-
wszechniania tre$ci bez kontekstu, co moze wprowadza¢ odbiorcéw w blad.

Jesli chodzi o wykorzystanie blogéw jako narzedzia w walce informacyjnej, to sytu-
acja wojenna w Ukrainie stworzyta nowe wyzwania dla dzialalnosci blogeréw, zwlaszcza
w obszarze wsparcia i inicjatyw wolontariackich. Tresci publikowane na blogach obecnie

13 Ibidem.
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w 80% skupione s3 na tematyce wojny, zbieraniu, analizowaniu i rozpowszechnianiu
informacji o sytuacji w rodzinnym kraju, osobistych przemysleniach autoréw, wraze-
niach i obserwacjach, organizowaniu zbiérek pieniedzy na potrzeby Sit Zbrojnych Ukra-
iny lub pomocy dla uchodzcéw, koordynacji dziatan wolontariackich, lokalnej pomocy
i udziale we wspolnych projektach. Wolontariat tchnat w blogi prawdziwe zycie, ponie-
waz zamiast studyjnych zdje¢, zmyslonych historii, rezyserowanych wydarzen, starannie
przemyslanych postow w mediach spotecznos$ciowych czy idealnej wizualizacji z uzy-
ciem wielu filtréw, otrzymali$my zupelnie inny, nieidealny, ale bardzo funkcjonalny ro-
dzaj tresci. Mozna dostrzec umiejetnosci komunikacyjne blogeréw, ich prace z odbiorca,
zdolno$¢ wplywania na ludzi i pokazania na wlasnym przykladzie, jak skutecznie wyko-
rzystac to wszystko na potrzeby wolontariatu.

Blogi jako platforma do promocji szerszego kontekstu informacyjnego w przestrze-
ni kultury sg tez skutecznym narzedziem do rozpowszechniania wiadomosci na temat
wojny w Ukrainie, gdyz te docierajg do odbiorcow szybciej, a pisarze lub artysci, ktérzy
sg znani zaréwno w Ukrainie, jak i za granicg, dzigki swojemu autorytetowi i licznemu
gronu mito$nikéw moga wplywac na opinie publiczng.

Gdy 24 lutego 2022 rozpoczeta sie inwazja Rosji na pelng skale na Ukraine, znana
ukrainska pisarka Oksana Zabuzko przebywala w Warszawie. Pisarka czesto publikuje
posty w mediach spoteczno$ciowych, prowadzi blogi na stronach internetowych popu-
larnych mediéw w Ukrainie (np. Ukrainiska Prawda, ,Zbrucz’, ,,Obozrewatel’, ,,Ukrin-
form”). W czasie wojny napisala ksigzke Najdtuzsza podroz, ktora promowala w calej
Europie, opowiadajac o biezacych wydarzeniach w swojej ojczyZznie'. Jak podsumowuje:

Wigc do 2014 roku Ukraina mogla si¢ juz pochwali¢, powiedziatabym, porzadnym ze-
stawem wspolczesnych pisarzy, reprezentowanym na arenie miedzynarodowej, ktorych
méglby pozazdroéci¢ kazdy niezalezny kraj w Europie Srodkowej i Wschodniej: Kurkow,
Zadan, Zabuzko (przepraszam), Andruchowycz. Zagraniczni dziennikarze juz wiedzieli,
do kogo dzwoni¢, jedli potrzebny byl im komentarz na temat Ukrainy. Ci pisarze by¢ moze
nie nalezeli do najbardziej rozchwytywanych autoréw na europejskich rynkach ksigzko-
wych, ale przynajmniej zaczely sie pojawial pewne glosy?>.

Dowodzi to wczesniejszej tezy, ze blogi literackie oraz pisarze jako opiniotworcy i au-
torytety spolteczne przyczyniaja sie do rozpowszechnienia prawdy o wojnie, ujawniaja
zbrodnie armii rosyjskiej. Ksigzka Zabuzko daje podstawy do zrozumienia sensu tej woj-
ny i niezmiennej mentalnosci Rosjan'®:

14 Zob. M. Rudyk, Rola nowoczesnych technologii technologii.. ., op. cit., s. 53-54.
15 Q. Zabuzko, Viina za holos, https://zbruc.eu/node/115593 [23.12.2023].
16 Fragment przytaczany za: M. Rudyk, Rola nowoczesnych technologii. .., op. cit., s. 54.
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Dla Polakéw, ktorzy przyjeli ponad trzy miliony ukrainskich uchodzcéw, to nie jest juz
»cudza wojna’, jak przez poprzednie osiem lat. Teraz dotyka ona calego polskiego spote-
czenstwa historycznie, dotykajac calkiem nieodlegtej, jeszcze niezagojonej traumy zbioro-
wej. Jakby znienacka pootwieraly sie wszystkim w pamieci zapomniane blizny i splynety
krwig opowiesci bab¢ i dziadkéw o latach 1939 i 1944: o bohaterstwie zalogi Westerplat-
te, ktorg teraz w Polsce poréwnuje si¢ z Wyspa Wezowa, o zdradzie Zachodu i utopionym
we krwi powstaniu warszawskim 1944, ktére sojusznicy obserwowali przez lornetki, tak
samo jak dzisiaj $wiat patrzy na Mariupol w telewizorach, i ze szczegélng ostrosécig o ma-
sowych gwaltach i kradziezach Armii Czerwonej w 1944, w ktérych Polacy rozpoznaja
Irpien i Bucze..."”

Analiza blogu Zabuzko ma szczegdlne znaczenie dla naszego badania, poniewaz au-
torka ta jest wybitng postacig ukrainskiej literatury. To nie tylko ceniona pisarka, lecz
réwniez rozpoznawalna intelektualistka, wspodtczesna filozofka, polityczna aktywistka
i dziataczka spoteczna. Ta niezwyktla kobieta, pelna uroku, szczerego usmiechu i twor-
czego potencjalu, zaczela pisa¢ swoje pierwsze wiersze jeszcze w dziecinstwie. Dzis,
w wieku sze$édziesieciu czterech lat, w swojej tworczosci, codziennej dzialalnoéci i na
stronach mediéw spolecznosciowych opowiada historie trzech pokolen - od odlegltych
lat 40. XX wieku po wspolczesnosé. Dzieli sie swoimi sukcesami, nagrodami i osiagnie-
ciami, a takze porusza i analizuje istotne tematy biezace. Prowadzi wlasny blog w me-
diach spolecznosciowych, a ponadto jest stala autorka w sekcjach blogowych takich
mediéw jak Ukrainska Prawda, ,,Zbrucz’, ,Wysokyj Zamok” i innych prestizowych ukra-
inskich wydawnictw.

Na jej Facebooku pierwszy wpis to inspirujgce zdjecie z dziecinstwa. W innym po-
$cie Zabuzko pisze: ,,Gdybym mogta wrdci¢ do przeszlosci, wigkszg cz¢$¢ swojego czasu
wolatabym spedzi¢ z bliskimi i ukochanymi ludzmi”. Liczba jej obserwatoréw wyno-
si 125 tysiecy, podczas gdy sama obserwuje jedynie jedenascie osob. Prawie codziennie,
a czasem nawet kilka razy dziennie, Zabuzko publikuje na Facebooku wpisy o charakte-
rze spolecznym, dotyczace gtéwnie twdrczoéci, kultury i biezacych, istotnych tematow.
Strona zostala zalozona we wrzesniu 2009 roku. Zamieszczane posty podejmujg rdzno-
rodne tematy: od analiz, porad, refleksji i obserwacji po wazne wydarzenia spoteczne
i tworczos¢ wilasna. Czesto pojawiaja sie wpisy poswiecone literaturze, wieczorom po-
etyckim, rozmowom o wspolczesnej literaturze, prezentacjom ksigzek, spotkaniom au-
torskim i wydarzeniom spotecznym.

Wspdlna nicig przewijajaca si¢ przez jej blog jest tematyka zwigzana z wojna i obecna
sytuacjg polityczng w Ukrainie. Wiele wpiséw dotyczy analizy trudnej historii Ukrainy,
demaskacji ,wielkiej” literatury rosyjskiej, wezwania do pomocy ukrainskim zotnierzom
oraz ostrych wypowiedzi majgcych na celu budzenie narodowej godnosci i $wiadomosci.

17 Q. Zabuzko, Najdtuzsza podréz, przekl. K. Kotynska, Warszawa 2023, s. 23.
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Blog Zabuzko odzwierciedla jej zaangazowanie w sprawy spoteczne i kulturalne, a takze
gleboka refleksje nad wspotczesnoscia 1 historig Ukrainy.

Czesto na blogu Zabuzko pojawia sie¢ wspdlny temat Polski i Ukrainy. Przyktadem
moze by¢ wpis z okazji polskiego Swieta Niepodlegtosci:

Drodzy polski przyjaciele, serdeczne gratulacje w Dniu Niepodlegtosci Polski i niezmien-
ne podzi¢kowania za wsparcie dla Ukrainy i dla mnie osobiscie!

Ukrainnicom przypominam, ze drugie wydanie ,,Ukrainskiego palimpsestu” — przetluma-
czonego z polskiego wywiadu rzeki Izy Chruslinskiej ze mna, grzeszng — zawiera wiele no-
wych materialéw zaréwno ze strony polskiej, jak i ukrainskiej. Niestety, przez rok, ktéry
minat od publikacji tego wydania, zamieszczony w nim artykut wybitnego polskiego kul-
turoznawcy Andrzeja Mencwela W kierunku nowej Ukrainy nie przyciagnal, wydaje sie,
uwagi zadnego z naszych intelektualistow. Tymczasem, moim zdaniem, jest to znakomity
przyklad tego, jak nalezy czytac ksiazki, aby zrozumie¢ procesy historyczne'®.

Interesujacy jest rowniez format, w ktorym pisarka prezentuje swoje refleksje. Najcze-
$ciej maja one forme wywiadu, monologu lub dialogu. Wpisy nie opieraja sie na przy-
puszczeniach czy luznych rozwazaniach, lecz s3 bogate w wiarygodne dane historyczne,
konkretne daty oraz ciekawe fakty. Jesli mowa o jakim$ wydarzeniu, autorka zawsze
zamieszcza odnosniki do oficjalnych Zrédet i stron. Wszystkie fotografie sg starannie
dobrane i adekwatne do publikowanych tresci, a pod niektérymi z nich znajduje sie
szczegOtowy opis, co przedstawia zdjecie i kto na nim si¢ znajduje. Pomimo czesto dlu-
gich tekstow, zlozonych tematdw i specyficznego stylu narracji Zabuzko pozostaje jed-
nym z najbardziej szanowanych autorytetow literackich.

Podsumowujac, profile spotecznos$ciowe Zabuzko sg pelne wartosciowych dla jej
odbiorcéw wpisdw, osobistych wspomnien oraz opowiesci z zycia. Strony w mediach
spoleczno$ciowych cechuje unikalny, autentyczny styl, ktory jest charakterystyczny wy-
tacznie dla tej autorki.

Analiza blogéw pisarzy byltaby niepelna bez odniesienia si¢ do blogu Serhija Zada-
na - znanego ukrainskiego pisarza, dzialacza spotecznego i kulturalnego. Jego tworczosé¢
obejmuje poezje, proze oraz eseistyke, a unikalny styl odzwierciedla wspétczesng ukra-
inskg rzeczywisto$¢. Zadan to autor wielu ksigzek ttumaczonych na rézne jezyki $wiata.
Poza literaturg angazuje si¢ w dziatalno$¢ spoteczng, komentuje wydarzenia polityczne
i spoteczno-kulturowe, a takze dziala jako wokalista i autor tekstéw w zespole rockowym

»Sobaki w kosmosie”, taczac poezje z muzyka elektroniczng. W czasie wojny rosyjsko-
-ukrainskiej Zadan wstapit w szeregi Sit Zbrojnych Ukrainy.

Zadan aktywnie korzysta z mediéw spolecznosciowych, cho¢ jego profile trudno na-
zwa¢ typowo pisarskimi. Dominuje na nich tematyka zwigzana z jego dziatalno$cig spo-
leczng i muzyczng, natomiast twérczo$¢ literacka pojawia sie znacznie rzadziej. Zadan

18 Q. Zabuzko, https://www.facebook.com/oksana.zabuzhko [28.11.2024].
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jest obecny na Facebooku i Instagramie, gdzie najczesciej publikuje informacje o wla-
snych koncertach, wystepach poetyckich oraz rezultatach dziatalnosci spotecznej. Cza-
sami jednak dzieli si¢ z odbiorcami swoimi literackimi osiggnieciami, m.in. deklamujac
wlasne wiersze.

Z jego wpisow dokumentujacych wojne oraz zycie w rodzinnym Charkowie naro-
dzita si¢ ksigzka W miescie wojna'®. W 2024 roku zostata ona przettumaczona i wyda-
na w Polsce. Badaczka i krytyk literacka, Bernadetta Darska, na swym blogu ,,Nowosci
ksigzkowe” pisze:

Ksigzka Serhija Zadana to pod wieloma wzgledami szczegdlne $wiadectwo wojny i swoich
czaséw. Mamy do czynienia z autentycznymi zapiskami dokumentujacymi codzienno$é
w sytuacji ekstremalnej, ktére cho¢ majg charakter notatek z dziennika, byly publikowa-
ne nie tyle dla siebie, co raczej dla innych. Mogli$my je czytaé na profilu facebookowym
pisarza. Dobrze oddaja niepokdj, strach, gotowos¢ walki, budowanie wspdlnoty. Zebra-
ne w jednym miejscu s nie tyle powtérzeniem owych rozgrywajacych si¢ dzien po dniu
wydarzen, co raczej odstaniajg zupehie inne ich oblicze. Zadanowi udaje si¢ bowiem
uchwyci¢ moment, kiedy zwyczajno$¢ i codzienno$¢ urastajg do rangi czego$ upragnio-
nego, a zagrozenie zycia, bombardowania, walka i przedwczesne pogrzeby zaczynaja or-
ganizowacé terazniejszo§¢®.

Zadan jest takze uzytkownikiem platformy Patreon, ktora umozliwia twércom i nie-
zaleznym projektom finansowe wsparcie. Na tej platformie niemal codziennie publi-
kuje swoje prace literackie. Ponadto prowadzi aktywnie muzyczny kanal na YouTube
»Zhadan i Sobaky”™?!, gdzie regularnie pojawiaja si¢ utwory jego zespolu rockowego.

Gléwnym tematem narracji blogu pisarskiego Zadana jest ukraifiska tozsamos¢,
wspolczesna ukrainska kultura oraz zycie narodu ukrainskiego w warunkach wojny.
W swoich tekstach tworca koncentruje si¢ na zyciu zwyktych ludzi, ukazuje ich leki,
nadzieje oraz nieztomnos¢. Jego twdrczos¢ oraz aktywna postawa spoleczna czesto
podkreslaja znaczenie rozwoju kulturowego i tozsamos$ciowego Ukrainy, szczegdlnie
w kontekscie petnoskalowej wojny.

Zadan jest bardzo aktywnym uzytkownikiem mediéw spotecznoéciowych. Publikuje
posty niemal codziennie, zazwyczaj raz lub dwa razy dziennie, czasem czesciej. Jednak
w odniesieniu do jego stricte literackich prac - takich jak teksty, wiersze czy refleksje —
publikacje te majg charakter nieregularny.

Styl Zadana wyréznia sie oryginalnym podejéciem do poruszanych tematéw. Autor
opisuje zycie i wydarzenia w sposdb niezwykle realistyczny, tworzac wyraziste i zywe

19 S. Zadan, W miescie wojna, przel. M. Petryk, Sekowa 2024.

20 B. Darska, Przyglgdanie sig pamigci (S. Zadan, W miescie wojna), https://bernadettadarska.blogspot.
com/2024/03/przygladanie-sie-pamieci-s-zadan-w.html [12.11.2024].

21 Zhadan i sobaky, https://www.youtube.com/channel/UC653Pej0hCWRoBI52lthvXg [1.12.2024].
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obrazy dla czytelnikow. Czesto korzysta z wyrazen potocznych, zargonu i wspolczesnego
ukrainskiego slangu, co sprawia, ze twdrczo$¢ ta jest bardziej przystepna i zrozumiata dla
mlodszej publicznos$ci. Caly blog literacki jest przesigkniety poetyckoscig; nawet w tek-
stach prozatorskich i codziennych dialogach pisarz stosuje obrazowo$¢, ktora przypomi-
na synteze réznych stylow jezykowych. W tej tworczosci czesto pojawia sie filozoficzne
tlo, ktore podkresla aktywng postawe obywatelskg ukazywang przez pryzmat poezji.

Analiza blogu literackiego znanego pisarza mlodziezowego Lubki Deresza pokazuje
z kolei raczej zamknigte $rodowisko. Deresz jest autorem popularnych powiesci mto-
dziezowych. Potrafi intrygowa¢, prowokowac i stawia¢ pytania, na ktére nie zawsze
mozna znalez¢ jednoznaczne odpowiedzi. Dzigki rozpoznawalnym autorskim zabie-
gom i unikalnemu stylowi pisania tworzy nowa rzeczywistos¢, w ktdrej fikcja subtelnie
przeplata sie z rzeczywisto$cig. W swoich powiesciach Deresz rozwija wlasng filozofie
i mitologie, po ktérych czytelnicy od razu rozpoznaja jego styl. Posty na blogu podpi-
suje nie cytatami, lecz wlasnymi stowami, czgsto w jezyku angielskim, np.: ,Morning
gold’, ,,Green yashma’, ,,Everyday beauty”, ,Turquoise”. Liczba obserwujacych Deresza
w mediach spolecznosciowych nie jest duza, co pozwala szybko zidentyfikowaé grupe
docelowg odbiorcéw. Wiekszoé¢ z nich to inni pisarze, znane osoby lub mtodzi czytel-
nicy - studenci, ktorzy z entuzjazmem czytajg ksigzki Deresza i interesujg sie jego zy-
ciem osobistym.

Powiesci Deresza zdobyty migdzynarodowe uznanie — zostaly przettumaczone na je-
zyk niemiecki, polski, woski, francuski i inne jezyki europejskie. Cho¢ sam autor nie
jest aktywnym blogerem, jego twoérczo$¢ jako mlodego, obiecujacego pisarza, cieszace-
go sie ogromnym powodzeniem wséréd mlodziezy, jest promowana na innych blogach,
w tym na platformie WordPress*.

Pisarz Maksym Kidruk prowadzi swoje media spoteczno$ciowe z duzym zaangazo-
waniem, a szczegdlnie imponujgca jest jego aktywno$¢ na Instagramie?, ma tu bowiem
30 tysiecy obserwujacych. Jego publikacje zazwyczaj zdobywajg okolo 2 tysiecy polu-
bien, co $wiadczy o duzym zainteresowaniu ze strony odbiorcow. Kidruk zamieszcza
co najmniej dwa posty tygodniowo, obejmujace réznorodng tematyke — od zapowiedzi
nowych ksigzek i relacji ze spotkan z czytelnikami, przez patriotyczne inicjatywy, az po
zbidrki funduszy na wsparcie Sit Zbrojnych Ukrainy. Na jego Instagramie w przypietych
historiach mozna znalez¢ takie sekcje jak ,Tour po Europie” (tu autor nie tylko spotyka
sie z fanami, lecz réwniez promuje swoje ksiazki) oraz ,,Raporty” (tu szczegdtowo przed-
stawia, co i ile zostalo zakupione dla ukrainskich zoinierzy). Strona Kidruka jest prowa-
dzona w swobodnym, zywym stylu, co nadaje jej atmosfere autentycznosci. Fotografie sa

22 Poetry Blog, https://coffeetime831.wordpress.com/%D1%81%D1%83%D1%87%D0%B0%D1%81%D0-
%BD%D1%96-%D0%BF%D0%BE%D0%B5%D1%82%D0%B8/%D0%BB%D1%8E%D0%B1%D0%-
BA%DO0%BE-%D0%B4%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%88 [29.11.2024].

23 max.kidruk, https://www.instagram.com/max.kidruk/ [2.10.2024].
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zaréwno estetyczne, jak i bogate w tres¢. Pisarz rozumie, ze kluczowe jest nie tylko atrak-
cyjne wizualnie przedstawienie, lecz réwniez warto$ciowe, uzyteczne dla odbiorcow tre-
$ci. Podczas swoich podrézy po Ukrainie i Europie autor skutecznie promuje ukrainskie
produkty, jezyk i literature. Udowadnia, ze nawet w czasie wojny wspotczesni ukrainscy
pisarze wciaz tworzg wysokiej jakosci dzieta, ktére znajduja swoje miejsce zaréwno na
potkach, jak i w sercach wielu czytelnikow.

W mediach spolecznosciowych Kidruk dzieli si¢ swoimi ulubionymi piosenkami,
ksigzkami i rekomendacjami miejsc, ktére warto odwiedzi¢. To sprawia, Ze jego pro-
fil na Instagramie jest nie tylko przestrzenig dla literackich wrazen, lecz réwniez miej-
scem, w ktérym mozna znalez¢ ciekawe inspiracje oraz inne formy twdrczego wyrazu.
Dla odbiorcow, ktérzy chcg dowiedzied si¢ wiecej o autorze, zamieszczono w przypietych
historiach wywiady i podcasty na rézne tematy. Taka réznorodno$¢ tresci czyni profil in-
teresujacym i dostepnym dla oséb o réznych gustach i zainteresowaniach.

W opisie profilu na Instagramie znajduje si¢ link do oficjalnej strony internetowej Ki-
druka. Mozna tam znalez¢ szczeg6élowe informacje o jego tworczosci, wkladzie w litera-
ture oraz interakcjach z czytelnikami; dane o publikacjach oraz pogtebione spojrzenie
na tematy, ktére go interesujg. Dostepne sa rowniez odnosniki do nowych ksigzek oraz
mozliwo$¢ ich zakupu online, co pozwala fanom fatwo $ledzi¢ literackie nowosci. Taka
forma interakcji poprzez strone internetowg zwieksza dostepnos¢ i wygode, stanowi no-
woczesny model wspdlpracy na linii czytelnik - autor.

Zeniskg strone blogosfery pisarskiej reprezentuje Irena Karpa. Autorka aktywnie pro-
wadzi na Instagramie swdj profil, pod nazwa @qarpa, ktéry zgromadzit 56,5 tysigca ob-
serwujagcych. Posty pojawiajg sie regularnie, cho¢ nie codziennie. W ciggu ostatnich
dwdch lat Karpa publikuje od czterech do o§miu postéw miesigcznie, podczas gdy przed
petnoskalowsg inwazjg liczba ta wynosita od jednego do pieciu. Jej grupa docelowa to
gltéwnie osoby w wieku od 18 do 40 lat. W jednym z postéw autorka opisata swoja pu-
bliczno$¢ jako ,,pokolenie, ktére dorastalo w Zwiazku Radzieckim i stara si¢ od tego od-
cigé, oraz pokolenie, ktére urodzito sie w niepodlegtosci i réwniez probuje si¢ od tego
odcigé [...]*

W jej wpisach dominujg trzy gtéwne grupy zagadnien. Pierwszy blok to publikacje
z doé¢ rozbudowanymi tekstami na rézne tematy: moga to by¢ fragmenty ksigzek, reflek-
sje o pieknie, motywacji itd. Tego rodzaju wpiséw jest najwiecej na profilu autorki i to
one generuja najwiecej komentarzy. Drugi blok to wpisy po$wigcone tematyce pelno-
skalowej inwazji na Ukraine. Karpa od 24 lutego 2022 roku aktywnie wykorzystuje swoj
blog do relacjonowania wydarzen zwigzanych z wojna. Pisarka regularnie publikuje po-
sty dotyczace zbidrek na potrzeby Sit Zbrojnych Ukrainy oraz pomocy przesiedleicom
dotknietym rosyjska agresja. Trzeci blok stanowig posty ze zdjeciami z zycia codzienne-
go (z mezem, corka itp.) oraz fragmentami ich rozméw w codziennych sytuacjach lub

24 1. Karpa, https://www.instagram.com/qarpa/ [24.09.2023].
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prostymi podpisami (,,$niadanie” itd.). Od takich wpiséw Karpa zaczynata swdj blog,
jednak obecnie preferuje bardziej informacyjne publikacje, cho¢ prywatne tre$ci nadal
sie pojawiaja.

Karpa jest mistrzynig stowa, dlatego kazdy jej wpis mozna nazwa¢ dzielem sztuki,
charakteryzujacym si¢ indywidualnymi cechami jezykowymi i stylowymi. Jej styl wy-
réznia sie na tle innych pisarskich blogéw na Instagramie. Czesto autorka zaczyna od
cytatu, prostych stow bohatera lirycznego, a nastepnie rozwija wokot niego tekst i mysl,
ktéra chce wyrazi¢. Nie waha sie uzywa¢ dialektu, anglicyzméw, a czasem nawet surzy-
ku. Taki miks autorka harmonijnie faczy w spdjne tekstowe dzielo. Podczas lektury tych
postow mozna odnie$¢ wrazenie, ze pisarka rozmawia z czytelnikiem na zywo, co two-
rzy efekt bezposredniej komunikacji.

Analize blogu Dary Kornij warto rozpocza¢ od informacji, ze prawdziwe imie i naz-
wisko pisarki to Myroslava Zamojska. Jest ona laureatkg Nagrody Gabinetu Ministrow
Ukrainy im. Lesi Ukrainki w 2021 roku za cykl ksigzek Yapisni icmomu yxpaincoxoeo
migpy (Magiczne stworzenia z ukrairiskiego mitu). Nazwisko ,Kornij” to nazwisko jej
dziadka. Pseudonim byt wymogiem wydawcy, ktory uznal, ze Myroslava Zamojska
brzmi zbyt patetycznie i nalezy wybrac co$ prostszego, blizszego ludziom. Poczatkowo
Kornij pisata dla dzieci; swoje utwory publikowata w takich w ukrainskich czasopismach
jak ,,Anhetatko”, , Anhefatkowa nauka’, ,,Krytati” czy ,,Odnoklasnyk”. Autorka fascynuje
sie mitologia przedchrzescijanska, wierzeniami pradawnych Ukraincéw, etnografia, ba-
$niami, literatura oraz muzyka ludowa.

Kornij jest aktywng uzytkowniczka mediéw spolecznosciowych, szczegdlnie Facebo-
oka, gdzie obserwuje jg 15 tysiecy osdb. Swoj profil zalozyla w styczniu 2010 roku. Juz na
pierwszy rzut oka mozna zrozumieé, czym si¢ zajmuje — wiekszo$¢ jej postow dotyczy
dzialalnosci wydawniczej, w tym zapowiedzi nowych nakladéw ksigzek, wieczoréw au-
torskich w réznych miastach Ukrainy czy spotkan z czytelnikami. Autorka czesto opo-
wiada o wlasnych ksigzkach, w szczegolnosci o trylogii Yapisui icmomu yxpaitcokozo
migpy, w ktorej opisuje ,duchy natury”, ,,duchy szkodniki” oraz ,,domowe duchy”.

Wiele wpisow dotyczy ukrainskiej tozsamosci, kultury i historii. Kornij skupia si¢ na
zyciu zwyklych ludzi, czyni ich gtéwnymi bohaterami swoich facebookowych historii.
Autorka ukazuje emocje, nadzieje, marzenia oraz niezlomnos¢ narodu ukrainskiego. Jej
tworczoé¢ i aktywna postawa obywatelska podkreslajg znaczenie rozwoju kulturowego,
historycznego i tozsamos$ciowego Ukrainy, szczegélnie w kontekscie wojny i wewnetrz-
nych konfliktow.

Kornij pisze takze o swoich podroézach, aktualnych problemach spotecznych, reakeji
na istotne wydarzenia polityczne, dzieli si¢ do§wiadczeniami ze spotkan z czytelnikami
oraz opowiada o nowych inspiracjach i pomystach na ksigzki, czasem zdradza tez inte-
resujace historie dotyczace jej utworéw. Wszystkie wpisy przenika gleboki patriotyzm
oraz wsparcie dla ukrainskiego narodu (np. ,,mecenasem mojej podrdzy sa Sity Zbroj-
ne Ukrainy”). Na swojej stronie pisarka porusza zaréwno aktualne problemy, jak i his-
toryczne tematy, zrecznie faczy heroiczne dzieje przesztoéci z terazniejszoscig Ukrainy.
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W publikowanych tekstach czesto rysuje historyczne analogie miedzy wspdtczesnoscia
a wydarzeniami z epoki kozackiej. Pisarka zaskakuje mtodziezowym slangiem, dzigki
czemu szerokiej publiczno$ci jest tatwiej sie z nig utozsamié; pozwala to zatrze¢ wirtual-
ne granice i wywoluje wrazenie rozmowy w cztery oczy. Czytelnicy o réznych zaintere-
sowaniach znajda na profilu Kornij* historie, ktore ich zaciekawia, a dzieki spotkaniom
z magicznymi opowie$ciami pisarki mogg sie tez zachwyci¢ jej ksigzkami.

Inng popularng blogerka jest Julia Slywka — utalentowana wydawczyni, autorka ksig-
zek i blogu o zyciu. Na Instagramie mozna ja znalez¢ pod nazwa @slyva_jalova_lova*.
Obecnie jej profil obserwuje imponujaca liczba 70 tysigcy oséb, a liczba postow siega
niemal 1500, co $wiadczy o ogromnej popularnosci i stalej aktywnosci autorki.

Opis profilu jest prosty i zwigzly. Bez zbednych cytatéw czy ozdobnikéw Slywka okre-
§la si¢ jako wydawczyni i filolozka, co daje jasne wyobrazenie o jej zawodowym do-
$wiadczeniu. Dodatkowo zamiescila link do wiasnej strony internetowej, gdzie mozna
zakupi¢ jej ksigzki.

Slywka jest specjalistkg w zakresie filologii, co znajduje odzwierciedlenie w tematyce
jej blogu, ktéry nie tylko przestawia zycie osobiste autorki, lecz rdwniez staje si¢ platfor-
ma do refleksji i podkreslania znaczenia jezyka ukrainskiego. W szczegélnosci w okre-
sie rosyjsko-ukrainskiej wojny Slywka porusza ten temat w sposob wyrazisty, ukazuje
jezyk ukrainski jako symbol narodowej jedno$ci.

Jednakze dzigki temu, ze na profilu pojawiaja sie tez tresci przedstawiajace zycie co-
dzienne, Instagram autorki staje si¢ miejscem, w ktérym czytelnicy moga docenic jej li-
teracki talent, a zarazem zobaczy¢ co$ zwyklego i bliskiego kazdemu odbiorcy. Slywka
imponuje swojg umiejetno$cig operowania stowem; jej teksty sg petne glebokiego sensu
i emocji, czesto poruszaja i pozostawiaja §lad w sercach odbiorcéw. Jedna z unikalnych
cech tego blogu jest to, ze trudno przypisa¢ mu etykiete ,,pisarskiego’, poniewaz teksty
nie tylko emanujg literackoscig, lecz réwniez tetnig zyciem.

W 2018 roku Slywka wydata debiutancka ksigzke pod tytutem #Uyews, konu npuioew
dodomy? (#Styszysz, kiedy wrocisz do domu?). Byta to pierwsza w Ukrainie ,,instagramo-
wa ksigzka”; juz sama okladka wskazuje na podejscie twdrcze: ,,Slyszysz, kiedy wrocisz
do domu? Blog, ktory stat sie ksigzka” ”%". Eseistyczny gatunek pozwolil autorce na swo-
bodne wyrazanie siebie. Kazde opowiadanie jest niezaleznym utworem, a zbior tych
historii faczy wspdlny watek fabularny, co tworzy spéjng mozaike zycia, przezy¢, prze-
myslen i pogladow pisarki.

Jesli chodzi o czestotliwos¢ publikacji, Slywka nie trzyma sie sztywnego harmonogra-
mu. Jej wpisy pojawiajg sie w sposob nieprzewidywalny, zaleznie od nastroju, obcigze-
nia praca czy biezacych wydarzen. Autorka otwarcie przyznaje sie do tego czytelnikom.

25 D. Kornij, https://www.facebook.com/mvolynlviv/?locale=uk_UA [26.05.2024].
26 slyva_jalova_lova, https://www.instagram.com/slyva_jalova_lova/ [20.11.2024].
27 Y. Slyvka, #Chuiesh, koly pryidesh dodomu? Bloh, shcho stav knyhoiu, Lviv 2020, s. 220.



104 | Rozdziat 10

Wechodzi w interakcje z odbiorcami, zostawiajac przestrzen na pytania czy oglaszajac
nowe ksigzki. Taki spontaniczny i otwarty styl nadaje jej blogowi §wiezosci i sprawia, ze
kazda publikacja stanowi wyjatkowg forme autoekspresji.

Podsumowujac, kazdy z wymienionych autoréw ma swoj unikalny styl, koncepcje
prowadzenia blogu i sposéb komunikacji z odbiorcami. Nie mozna jednak stwierdzi¢,
ze blogi pisarek znaczgco rdznig si¢ od blogdéw pisarzy. Wszystkich tworcéw charakte-
ryzuje emocjonalno$¢, otwarto$é, skoncentrowanie na czlowieku, a takze orientacja na
aktualne wydarzenia i trudng czasoprzestrzen, w ktorej zyja i tworza.

Tematyka wojny przenika kazdy blog. Przejawia si¢ ona nie tylko w twdrczosci lite-
rackiej, lecz réwniez w codziennym zyciu, w refleksjach nad historig, ukrainska kul-
turg i tozsamoscig oraz w apelach o pomoc dla wojska. Pisarze jako liderzy opinii nie
tylko wspieraja ducha patriotycznego i dokumentuja wojne w swoich utworach, lecz
réwniez sami aktywnie angazuja si¢ w dziatania wolontariackie. Na przyktad Andrij
Lubka zebrat fundusze na zakup okoto 400 pojazdéw dla Sit Zbrojnych Ukrainy. Za-
dan, jak wspomniano wczesniej, wstapil do wojska. Nie jest to jedyny przypadek pisarza
na froncie — w styczniu 2024 roku zginat ukrainski poeta Maksym Krywcow. Wczesniej
w Izjumie na Charkowszczyznie znaleziono zamordowanego pisarza Wolodymyra Wa-
kulenke. Poetka Wiktoria Amelina zgineta w wyniku ostrzalu rakietowego. Obecnie
z bronig w reku broni Ukrainy mtody Iwowski autor Artur Dron, a w szeregach Sit Zbroj-
nych Ukrainy stuzy laureatka najwazniejszej ukrainskiej nagrody im. Tarasa Szewczen-
ki - Jaryna Czornohuz.

Pisarze zatem walczg nie tylko sfowem - czesto siegaja po bron, aby broni¢ ojczyzny.
Jednak prowadzenie blogu jest niezwykle waznym elementem tej walki, poniewaz umoz-
liwia dotarcie do szerokiej publicznosci, jednoczenie spoteczenstwa wokdt kluczowych
idei tozsamosci narodowej, a niekiedy takze — przekraczanie granic panstwa, aby glos
Ukrainy zostal uslyszany na arenie miedzynarodowej.



Stownik

Administrator — osoba odpowiedzialna za konfiguracje i obstuge potrzeb uzytkownikow
na stronie internetowej. Udziela wsparcia i porad w zakresie problemdéw, ktére moga po-
jawi¢ sie podczas korzystania z zasobow serwisu.

Analiza SWOT - narzedzie analityczne umozliwiajace ocene pracy firmy (lub kampanii)
wedlug czterech kryteriéw: mocne strony (strengths), stabe strony (weaknesses), mozli-
wosci (opportunities), zagrozenia (threats). Od prawidtowego zidentyfikowania tych ka-
tegorii zalezy skutecznos¢ dziatania.

Autor blogu - osoba prowadzaca blog, opowiadajaca o swoim zyciu, wyrazajaca opinie
na rézne tematy, komentujgca wydarzenia i tworzaca tresci.

Autorska podmiotowo$¢ — postrzeganie osoby (autora blogu) jako podmiotu réznych
form aktywnosci, analiza jej roli jako uczestnika i inicjatora relacji miedzyludzkich, ba-
danie jej jako Zrddla, istotnej sktadowej, kreatora stosunkdw spolecznych i wyrazu we-
wnetrznego $wiata jednostki, a takze badanie jej aktywnosci spotecznej.

Awatar - graficzne przedstawienie uzytkownika strony internetowej, forum, serwisu in-
ternetowego, gry internetowej, w komunikatorach itp. Awatar ma posta¢ niewielkiego
obrazka, zdjecia lub krdtkiej animacji. Wraz z nazwa uzytkownika (pseudonimem lub
nickiem) odzwierciedla rzeczywiste lub wyimaginowane cechy wtasciciela, jego charak-
ter, przekonania, status spoteczny - stuzy wiec przekazaniu tych informacji innym uzyt-
kownikom i budowaniu pozadanego wrazenia.

Blog - witryna internetowa, ktorej zawarto$¢ skltada si¢ z regularnie dodawanych wpi-
sow, obrazéw lub plikéw multimedialnych, wyswietlanych w odwrotnej kolejnosci chro-
nologicznej (od najnowszego do najstarszego).

Blog artystyczny - blog oparty na obrazach lub sztuce. Gléwna czescig takiego blogu
sg fotografie lub grafiki. Najlepiej sprawdza si¢ w mediach spotecznosciowych takich
jak Pinterest czy Instagram, gdzie obrazy odgrywajg kluczowg role w kazdej publikacji.

Blog lifestylowy — typ blogu, w ktérym autor dzieli si¢ swoim Zyciem, zainteresowania-
mi, pasjami i wszystkim, co go otacza.

Bloger - autor blogu, wspolczesny popularny zawod w dziedzinie nowych mediow.

Blogosfera — zbidr wszystkich blogow.
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Bot - specjalny program wykonujacy automatycznie okreslone dziatania wedtug usta-
lonego harmonogramu za pomocg tych samych interfejsow, jakich uzywa zwykly uzyt-
kownik. Boty zazwyczaj stuza do wykonywania monotonnych i powtarzalnych zadan
z maksymalng mozliwg szybko$cig (zdecydowanie przewyzszajaca mozliwosci czto-
wieka). Czatboty sa uzywane do szybkiego udzielania odpowiedzi na czesto zadawane
pytania. Przykladem jest strona webot.com, ktéra korzysta z botéw do przekazywania
spersonalizowanych mediéw z réznych zrodel.

Challenge - gatunek internetowych filmikéw, w ktorych bloger wykonuje okreslone za-
dania przed kamera, a nastepnie publikuje je w sieci i proponuje innym uzytkownikom
ich powtérzenie (oznacza ich pod opublikowanym wideo). Stowo challenge zazwyczaj
tlumaczy si¢ jako ,wyzwanie” w kontek$cie wyrazenia ,,rzuci¢ wyzwanie”

Copyright - synonim pojecia ,,prawa autorskie”. Obejmuje tworzenie catkowicie unikal-
nych tresci autorskich, takich jak opisy produktow, informacje o firmie i jej dziatalno-
$ci, artykuly informacyjne itp.

Cyberbezpieczenstwo — proces wdrazania $srodkéw majacych na celu zapewnienie po-
ufnosci, integralnosci i dostgpnosci danych. Cyberbezpieczenstwo chroni zasoby (in-
formacje, komputery, serwery, przedsigbiorstwa, osoby prywatne) na etapie wymiany
i przechowywania danych. Srodki te obejmujg kontrole dostepu, szkolenia, audyty, oce-
ne ryzyka, testowanie oraz zarzadzanie autoryzacja.

Cyberprzestrzen - przestrzen informacyjna bedaca srodowiskiem komunikacyjnym,
stworzonym za pomocg systemow technicznych (komputerowych). Gtéwna cecha cy-
berprzestrzeni to wirtualne $rodowisko dostepne dla szerokiego grona uzytkownikéw,
umozliwiajace wymiane informacji, interakcje, wymiane pomystow, udzial w grach, dys-
kusjach, forach spotecznych oraz prowadzenie biznesu.

Cyfryzacja (digitalizacja) — proces przeksztalcania okreslonych zjawisk i dziatan w for-
me cyfrowa za pomocg nowych technologii (smartfondw, tabletow, komputerdw itp.).
Celem jest maksymalne uproszczenie zycia poprzez redukcje czasu potrzebnego na re-
alizacje réznych zadan.

Doomscrolling - nadmiar negatywnych wiadomosci, ktéry moze prowadzi¢ do uzalez-
nienia. Wsp6lczesne media czesto stosujg ten mechanizm, aby emocjonalnie zatrzymaé
swoja publicznosé.

Farma botow - specjalnie zorganizowana grupa osdb, ktdre pisza optacone wiadomosci
korzystne dla zleceniodawcy i publikujg je w internecie z wykorzystaniem falszywych
kont. Taka dziatalno$¢ czgsto ma charakter przestepczy i jest prowadzona w celu wply-
wania na opini¢ publiczng oraz destabilizacji sytuacji przez wrogie sily.

Feedback - informacja zwrotna, reakcja uzytkownikéw lub grupy ludzi w formie ko-
munikacji, np. komentarzy, emotikonéw, usmiechdéw, oklaskéw czy pisemnych opinii.
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Follower - osoba $ledzaca aktualizacje konkretnej strony internetowej lub profilu w me-
diach spotecznosciowych, subskrybent lub uzytkownik.

Gadzet - nowoczesne urzadzenie elektroniczne. Gadzetem moze by¢ kazde przenosne
urzadzenie cyfrowe. Najpopularniejsze typy gadzetow to: telefon komdrkowy, smart-
fon, przenosna konsola do gier, odtwarzacz multimedialny, nawigacja GPS, czytnik
e-bookow, smartwatch itp.

Gamer - osoba grajaca w gry interaktywne, zwlaszcza w gry wideo. W blogosferze tego
rodzaju treéci sa niezwykle popularne. Gracze poznajg nowosci ze $wiata gier i prezen-
tuja je w swoich blogach lub na forach. Gamer to osoba, ktéra gra przez dluzszy czas
ijest specjalista w tej dziedzinie.

Haker - osoba probujaca uzyskac dostep do systeméw komputerowych w nielegalny spo-
sob; kto$, kto wltamuje sie na strony internetowe, aby uzyska¢ z nich poufne informacje.

Hashtag - kluczowe stowo lub fraza, poprzedzone symbolem ,#”, wykorzystywane
w technologiach internetowych do strukturyzowania wiadomosci tekstowych wedlug
tematu lub typu. Krétkie wiadomosci w mikroblogach serwiséw spolecznosciowych, ta-
kich jak Instagram, Twitter, Tout, identi.ca, Google+, Facebook i VK, moga by¢ oznaczo-
ne hashtagiem, obejmujgcym jedno stowo lub wiecej potaczonych stow (ale bez spaciji).

Headline — naglowek, czesto stworzony w sposdb prowokacyjny, aby przyciagna¢ jak
najwieksza uwage.

Hejt — nieprzyjemne wiadomosci, krytyka i obelgi wyrazane przez hejteréw, czyli osoby
odczuwajace nienawis$¢ lub wrogo$¢ do konkretnej osoby. Zazwyczaj hejterzy zostawia-
ja negatywne reakcje, takie jak ,,dislajki’, oraz piszg gniewne, obrazliwe komentarze lub
wiadomosci, by sprowokowa¢ autora do konfliktu. Hejt rézni si¢ od zwyklej negatywnej
reakcji brakiem obiektywizmu i ostrym tonem. Czesto blogerzy spotykajg si¢ z hejtem,
gdy poruszajg wrazliwe tematy.

Highlight - co$ wyrdzniajacego si¢ sposrod innych, szczegdlnie zapadajacego w pamigc.
W Instagramie highlighty to historie dostepne dluzej niz przez 24 godziny, ktore natych-

miast zapisywane sg na profilu uzytkownika.

Host - urzadzenie lub strona internetowa, ktore stanowi podstawe w sieci. Host pel-
ni role administratora. Za jego pomocg mozna rozwigza¢ problemy, ktére pojawiaja sie
podczas dzialania okreslonej strony.

Hype - rozglos wokot jakiego$ tematu, czgsto zwigzany z przesada lub oszustwem.

Ikona - zdjecie oktadkowe lub element graficznego interfejsu, mata grafika stuzaca do
oznaczania aktualnych historii.
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Influencer - osoba, ktérej opinia ma znaczenie dla okreslonej publicznosci. Sa to tzw.
»liderzy opinii’, osoby obserwowane przez innych, ktore potrafia wplywaé na decyzje
swoich odbiorcow dzieki swojemu autorytetowi, wiedzy, doswiadczeniu lub umiejetno-
$ci budowania relacji z odbiorcami.

Infotainment - rodzaj programéw informacyjnych, w ktérych wiadomosci s podawa-
ne w maksymalnie rozrywkowy sposéb. Informowanie odbiorcéw odbywa si¢ w sposéb
nienachalny. Zjawisko to bywa réwniez nazywane ,,lekkimi wiadomosciami”

Interfejs — zbior srodkéw, metod i zasad interakcji (zarzadzania, kontroli itd.) pomie-
dzy elementami ztozonego systemu. Interfejsy stanowig podstawe interakcji w nowocze-
snych systemach informatycznych. Interfejs dowolnego obiektu (komputera, programu,
funkcji) jest stabilny i standardowy, co umozliwia modyfikowanie obiektu bez koniecz-
nosci zmiany zasad jego wspdtpracy z innymi obiektami.

iPhone - linia smartfonéw zaprojektowanych przez firme Apple i wprowadzonych na
rynek w 2007 roku.

Klik - dzwigk lub czynnos¢ naciskania przycisku myszy komputerowej. Oznacza réw-
niez przejscie uzytkownika na strone¢ za posrednictwem linku zamieszczonego na stro-
nie wyszukiwarki lub innym serwisie.

Komentarz - krétka opinia lub pytanie; komentarz jest zamieszczany w specjalnie wy-
znaczonym miejscu na réznych platformach komunikacyjnych (media spotecznoscio-
we, czaty, fora, wpisy blogowe).

Komunikator - specjalna aplikacja lub program instalowany na smartfonie lub kom-
puterze. Jego gléwnym celem jest natychmiastowa wymiana wiadomosci tekstowych,
zdje¢, obrazéw, wideo, dokumentéw z przyjaciélmi, krewnymi, znajomymi, wspolpra-
cownikami lub kolegami ze szkoly. Komunikator umozliwia réwniez wykonywanie po-
taczen glosowych i wideo.

Konto - zbiér informacji o uzytkowniku. W mediach spofeczno$ciowych i blogosferze -
osobista strona uzytkownika, zawierajaca dane na jego temat oraz tresci, ktore publiku-
je on lub tworzy.

Lifehack - slangowe okreslenie oznaczajace pewien trik lub uzyteczng rade, ktéra po-
maga skutecznie rozwigzywa¢ codzienne problemy i oszczedzac czas.

Like (lajk, polubienie) - funkcja w oprogramowaniu do komunikacji przeznaczona dla
medidéw spolecznosciowych, blogéw, foréow internetowych, serwiséw spotecznos$cio-
wych, stron informacyjnych itp., uzywana do wyrazania stosunku uzytkownikéw do
okreslonych tresci.

Link - odno$nik w dokumentach hipertekstowych, potaczenie mi¢dzy obiektami w sys-
temie informacyjnym.
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Longread - tekst duzej objetosci z elementami interaktywnymi: obrazami, wideo, cyta-
tami, infografiky itp. Longready piszg blogerzy prowadzacy tematyczne blogi.

Loteria (giveaway) — organizowany przez blogera konkurs lub quiz, w ktérym udziat
wymaga spelnienia okreslonych warunkéw. Ta metoda cieszy si¢ ogromna popularno-
$cig w takich sieciach jak Instagram, Facebook czy YouTube. Jest to skuteczny sposob
przyciagniecia uwagi, promocji wlasnej osoby oraz zwiekszenia liczby obserwujacych.

Mainstream - zbior najbardziej rozpowszechnionych pogladéw i wartosci, ktdre sg pro-
mowane w mediach i blogach; popularny ruch, bedacy przez pewien czas moda. Obec-
nie blogowanie stalo si¢ swego rodzaju cze$cig mainstreamu.

Mem - obraz, wideo lub inny no$nik informacji z wyrazista ides, przedstawiajacy zycio-
wa, zabawna lub popularng sytuacje.

Mobilne dziennikarstwo — kierunek we wspolczesnym dziennikarstwie, ktérego pod-
stawg jest rozpowszechnianie tresci za posrednictwem urzadzen mobilnych. Obejmuje
réwniez korzystanie ze specjalistycznych aplikacji lub mobilnych wersji stron interne-
towych mediow.

Monetyzacja — przeksztalcanie tresci w zysk.

Multimedia - kombinacja réznych form prezentacji informacji, takich jak tekst, dzwiek,
grafika, animacja i wideo.

Nazwa domeny - cze$¢ przestrzeni nazw w hierarchii Internetu, obstugiwana przez gru-
pe serwerdw i centralnie zarzadzana. Innymi slowy, jest to nazwa strony internetowe;j.

Nick - imie uzytkownika w Internecie, rodzaj pseudonimu, ktéry uzytkownik wybiera
podczas rejestracji na réznych forach, czatach, portalach spotecznosciowych. Jest to wi-
zytdwka, ktora reprezentuje uzytkownika, podkresla jego indywidualnos¢ i styl w $wie-
cie wirtualnym.

Niszowe dziennikarstwo — media skupione na jednej tematyce, np. modzie, podrézach,
sporcie, ksigzkach, kinie, muzyce, kulinariach, nauce i technologii.

Pin - element zwigzany z Pinterestem; oznacza zakladki, ktére uzytkownicy samodziel-
nie tworza, wybierajac tresci, ktdre im si¢ podobaja.

Pinterest — platforma stuzaca do wyrazania siebie za pomoca zdj¢é, obrazkéw, rysun-
kow i wideo.

Podcast - cyfrowy plik multimedialny lub seria takich plikéw, rozpowszechnianych
w Internecie do odtwarzania na przeno$nych urzadzeniach multimedialnych lub kom-
puterach osobistych. Nagranie audio o rdznej tematyce, rodzaj programu radiowego,
tworzone w celach edukacyjnych i dystrybuowane w zasobach online.
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Pokolenie Z - osoby urodzone miedzy 1997 a 2010 rokiem. Przedstawicielami pokolenia
sg wspolczesni YouTuberzy i Instagramerzy. Dorastali w erze smartfonéw i wielu z nich
nie zna zycia bez mediéw spotecznosciowych ani bez swobodnego dostepu do infor-
macji. To pokolenie postrzega wirtualny $wiat jako integralna cz¢$¢ codziennego Zycia.

Post - pojedyncza wiadomo$¢ lub wpis, stanowi tres¢ blogu. Czytelnicy zazwyczaj moga
zostawia¢ komentarze pod kazdym postem. Jednym z najpopularniejszych rodzajow po-
stow jest wpis powitalny.

Postdziennikarstwo — proces podporzadkowywania logice medidw instytucji politycz-
nych, gospodarki, kultury, zycia spolecznego i rozrywki. Wszystko te elementy zostaja
zmediatyzowane i dostosowane do wizji mediow. Georgij Poczepcow uwaza, ze post-
dziennikarstwo powstalo, gdy media utracity mozliwo$¢ zarabiania na reklamie i zaczg-
ty zaleze¢ od wsparcia politycznych konglomeratow.

Screenshot — obraz utworzony w wyniku zapisania widocznych elementéw ekranu te-
lefonu komoérkowego, komputera lub innego urzadzenia wyswietlajacego informacje.

Shading - zastosowanie cieniowania lub rozjasniania poszczegélnych fragmentéw pod-
czas tworzenia obrazu. Stosowane jest przez projektantéw do tworzenia grafik w rézno-
rodnych programach graficznych.

Sie¢ - system komunikacji miedzy dwoma lub wiecej komputerami. W szerszym zna-
czeniu sie¢ komputerowa to system komunikacji za pomocag medium przewodowego lub
bezprzewodowego, komputery o réznym przeznaczeniu funkcjonalnym oraz urzadze-
nia sieciowe, a takze zespdt dowolnych tras, linii komunikacyjnych, kanatéw itp., roz-
mieszczonych na okreslonym obszarze.

Sie¢ spolecznosciowa — najczesciej strona internetowa lub platforma w Internecie, ktéra
gromadzi duzg liczbe 0s6b w formie uzytkownikéw. Charakteryzuje si¢ multimedialno-
$cig, a jej zawarto$¢ ma najczesciej charakter rozrywkowy lub informacyjny.

SMM (Social Media Marketing) - marketing w mediach spoltecznosciowych, polegaja-
cy na wykorzystaniu ich narzedzi do promowania produktu, marki, towaru lub ustugi.

Spoteczenstwo cyfrowe — spoleczenstwo intensywnie i produktywnie wykorzystujace
technologie cyfrowe do wlasnych potrzeb oraz realizacji wspdlnych celéw ekonomicz-
nych, spotecznych i obywatelskich.

Spolecznos¢ - grupa online tworzona na podstawie wspolnych zainteresowan tematycz-
nych okreslonego kregu uzytkownikéw Internetu.

Stereotyp — trwaly i uproszczony obraz lub wyobrazenie o zjawisku, wydarzeniu, oso-
bie lub grupie ludzi. Stereotypy opierajg si¢ na logice i czesto na przekonaniu, ze wszy-
scy czlonkowie danej grupy sa jednakowi. Stereotypy upraszczaja procesy myslowe, sa
réwniez narzedziem manipulacji swiadomoscia.
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Stream lub streaming - transmisja wideo na zZywo z okreslonych wydarzen, dostep-
na w czasie rzeczywistym w Internecie. Streaming jest mozliwy na praktycznie kazdej
platformie i w kazdej sieci spoleczno$ciowej, takiej jak np. Twitter, Facebook, YouTu-
be, Instagram.

Strategia tresci (content strategy) — dziatanie w trzech kierunkach jednoczeénie: zwiek-
szania liczby odston, budowania lojalnej publiczno$ci oraz celowania w osiagniecie
pierwszego miejsca w wynikach wyszukiwania.

Syndrom FOMO - strach przed tym, co nas omija (fear of missing out). Termin wpro-
wadzit amerykanski pisarz Patrick J. McGinnis w 2004 roku. Jest to obsesyjny strach
przed przegapieniem interesujacych wydarzen lub korzystnej okazji. Media spoteczno-
$ciowe wzmacniajg to uczucie, wywolujac u odbiorcy niepokdj oparty na wrazeniu, ja-
koby inni ludzie wiedzieli i doswiadczali wigcej niz dany odbiorca. FOMO powoduje
uzaleznienie od urzadzen mobilnych, ciggte przegladanie wiadomosci, potrzebe uzyski-
wania akceptacji od swoich obserwatoréw oraz natychmiastowe zaangazowanie w inte-
rakcje spoleczne w sieci.

Tag - stowo kluczowe uzywane do kategoryzacji i wyszukiwania publikacji wedlug okre-
$§lonego tematu. Tagiem moze by¢ jakiekolwiek stowo lub wyrazenie. Tag poprzedza
symbol ,,#”.

Targetowanie — mechanizm reklamy ukierunkowany wylacznie na docelowa grupe od-
biorcéw, segmentowang wedltug lokalizacji, zainteresowan, pici, wieku itd.

Technologie cyfrowe — nowoczesne $rodki, takie jak poczta elektroniczna, Internet, te-
lefony komorkowe, odtwarzacze MP3 i inne urzadzenia oraz aplikacje cyfrowe.

Tresci wiralowe — treéci, ktore wywoluja natychmiastowg reakcje ludzi. Czesto opieraja
sie na pobudzaniu emocji. Tworzenie takich tresci wymaga znajomosci docelowej gru-
py odbiorcéw oraz ich wyzwalaczy emocjonalnych.

Trolling - razace naruszenie etykiety internetowej; rodzaj interakcji w dyskusjach on-
line w wirtualnych zasobach komunikacyjnych (forach, grupach informacyjnych, pro-
jektach wiki, blogach itp.), w ktorych celem interakcji jest sprowokowanie czytelnikow
do emocjonalnej reakeji, emocjonalnych argumentow, obelg oraz dtugotrwatych, bez-
owocnych dyskusji, flame’u (internetowej kdtni), eskalacji konfliktow; wszystko to ma
na celu realizacj¢ zamierzen internetowego trolla.

User - uzytkownik. Stowo pochodzi od angielskiego czasownika use. Okresla osobe, kté-
ra moze korzystac ze strony internetowej, programu itp.

Vlog - forma blogu, w ktérym gtéwnym srodkiem przekazu jest wideo. Vlog jest forma
telewizji internetowej. Wpisy na vlogach moga taczy¢ wideo, tekst, obrazy oraz inne me-
tadane; mogg by¢ prezentowane jako pojedynczy material lub sktadac¢ sie z kilku czesci.
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Wirus - rodzaj ztosliwego oprogramowania, ktére moze rozprzestrzenia¢ swoje ko-
pie w celu infekowania i niszczenia danych na urzadzeniu ofiary. To forma programu
komputerowego lub zlosliwego kodu, ktérego cechg charakterystyczng jest zdolno$¢ do
samoreplikacji.

Wirusowo$¢ — sposdb rozprzestrzeniania si¢ informacji za posrednictwem okreslonych
kanaléw informacyjnych. Moze mie¢ charakter zaréwno pozytywny, jak i negatywny.

Wsparcie — dobrowolne wsparcie finansowe udzielane przez czytelnikéw blogu lub wi-
dzéw transmisji, przekazywane bez Zadnych warunkdw, a nie jako optata za tres¢. Dzia-
talnos¢ blogera w takim przypadku nie ma charakteru komercyjnego. Jest to forma
wsparcia rozwoju tworcy i publikowanych przezen tresci.

Zasada ,6 S” — zasada autorstwa Natalii Katerynczuk (program telewizyjny ,,1+1” - ra-
moéwka wiadomosci TSN). Wedlug niej w mediach porusza si¢ sze$¢ uniwersalnych te-
matow: strach, $mier¢, seks, sensacja, skandal i $miech, ktore wzbudzaja zainteresowanie
publicznosci oraz wzmacniaja ogladalnosé.



Abstract

The book about the Ukrainian blogosphere presents a concise yet comprehensive history
of the emergence of blogs in Ukraine, their development, and their specific functions
within the system of developing democracy, including the struggle for freedom of speech,
the promotion of nation-building ideas, and the advancement of culture. The virtual
space of the blogosphere is examined through the lens of theoretical knowledge, which
describes a blog, its functions, standards for information handling, the evolution of
genres, and the nuances of Internet communication. Numerous examples from bloggers,
journalists, publicactivists, writers,and volunteers further enrich this study. Animportant
aspect of the monograph is the examination of changes within the blogosphere as a result
of the war. Analyzing the latest information regarding the functioning of the Ukrainian
blogosphere helps to better understand its specifics, the emerging functions of blogs,
and to find answers to many societal concerns. Especially during the Russian-Ukrainian
war, writers, as opinion leaders and moral authorities, assess the political landscape,
support the military, and some even join the fight at the front. Through their literature,
they highlight wartime realities, becoming the voice of the Ukrainian people on the
international stage. Additionally, literary blogs are fostering a new cultural environment
that connects individuals not only through their literary tastes but also through shared
worldview values.

The monograph invites you to explore Ukraine and its information landscape, as
the Ukrainian topic is currently central to modern politics, journalism, literature, and
international relations. Blogs serve as one of the reliable sources of information during
times of democratic threat, creating a chronicle of modernity.

translated by Myroslava Rudyk



AHoTaiisa

Kuyra npo ykpaincbKy 6morocgepy — Lie KOpOTKa, aje Mo4acTy JoOpe feTanizoBaHa
icTopis 3sapomKeHHs 6710TiB B YKpaiHi, iX po3BUTKY Ta cienndiyamx yHKIil B cucteMi
PO3BUTKY JieMOKparii, 60poTbbM 3a cBOOOAY C/0Ba, IPOCYBaHHA HAIlETBOPYMX ifjeit,
IpomaryBaHHs KyIbTypu. BipryanbHuit mpoctip 6norocdepu focmimkeHuit depes
IpU3MY TeOPeTUYHUX 3HaHb (OKpec/IeHHs 00Ty, ioro GyHKLIN, CTaHAapTIB poOOTH
3 iHdopmariieto, po3BUTKY >KaHpiB, crienniky iHTepHeT-KOMYHIKalil), a TakoX 3a
IOIIOMOTOI0 YMC/IEHHVX NPUKIIAfiB 6/10repiB->)KypHAIiCTiB, IPOMaJiCbKUX aKTUBICTIB,
NUCbMEHHVKIB Ta BOJNOHTepiB. BaxmmBuM acmexToM MoHorpadil € moCIipKeHH:
3MiH Omorocdepu, NOB’sA3aHMX 3 BilfHOI. AHamis HaltHOBiOI iHdopMmanil mpo
¢$yHKIiOHYBaHHA yKpaiHcbKoi 6morocdepu B YkpaiHi moloMarae Kpalie 3po3yMiTn
ii cmenmgiky, HoBiTHI ¢yHKUiI 610riB, 3HATU BifNOBi#i Ha 6Gararo 3amUTaHb, SAKi
XBIIIOIOTB CYCIINbCTBO. OCOOIMBO B 4acy pOCilicbKO-yKpaiHChKOI BilfHY IMCbMEHHUKN
AK JIiIEpU [yMOK i MOPaJIbHi aBTOPUTETH CYCIiIbCTBA OL[iHIOIOTD IO TUYHY CUTYalilo,
HiITpUMYIOTh BilICbKOBMX, a €XTO 3 HMX i BOIo€e Ha ¢poHTi. Uepes niteparypy BoHU
IIPUBEPTAIOTh yBary [0 BOEHHUX peaiii, CTalo4yM TOJIOCOM YKPaiHCBKOIO Hapomy
i Ha MbxHapopnHiil apeHi. Takox 3aBHAKM niTepaTypHUM O1oraM GopMyeTbcsi HOBe
Ky/IbTypHe CepefoBulLe, ke 00 €HYe JIofiell He JIMIIe Ha OCHOBI iXHIX JiTepaTypHuX
BITOJO0OAHD, a 11 Ha OCHOBI CIIIJIBHUX CBITOIIAMHUX LIIHHOCTEI.

MoHorpadiss sampourye misHaty YKpaiHy, 1 iHdopMauiiiHmit mpoctip, amxe
CbOrOJHI yKpalHCbKa TeMaTyKa Ilepe0yBae B LIeHTpi Cy4acHOI MO TUKY, Ky PHATICTUKIL,
NiTepaTypy Ta MDKHApOFHUX BITHOCKH. Bior1 € oHMM i3 HaniitHUX IoKeper iHpopmanii
B 4acy 3arpo3y JeMOKpaTii. BoHy TBOpATH MiTONNMC Cy9acHOCTI.



O autorce

Myroslava Rudyk - dziennikarka, doktor nauk o komunikacji spolecznej i mediach,
adiunkt w Instytucie Literatury i Nowych Mediéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
Badaczka ukrainskiej blogosfery, autorka prac z zakresu medioznawstwa, twérczyni
programéw dydaktycznych na Uniwersytecie Lwowskim, takich jak ,Wspodlczesna
blogosfera: reklama i tres¢”, ,Media i odbiorcy”, ,Wplyw przemystu medialnego na
funkcjonowanie opinii publicznej” oraz ,,Komunikacja publiczna i marketing medialny”.

Ma dwudziestoletnie do$wiadczenie zawodowe jako wykladowca na Wydziale
Dziennikarstwa Lwowskiego Uniwersytetu Narodowego im. Iwana Franki. Jest cztonkinig
Narodowego Zwigzku Dziennikarzy Ukrainy. Swoje umiejetnosci dydaktyczne
i zawodowe doskonali poprzez szkolenia i warsztaty.

Obszary zainteresowan naukowych: publicystyka, dziennikarstwo internetowe,
blogosfera, marketing medialny, literatura, psychologia. Autorka ponad 50 publikacji
naukowych z zakresu medioznawstwa, w tym podrecznika i monografii. Podczas
wojny rosyjsko-ukrainskiej zajmuje si¢ badaniem przestrzeni informacyjnej w Polsce
i przeciwdziataniem rosyjskiej dezinformacji.






Bibliografia

Apostolska chota, https://www.facebook.com/apostolskachota [30.09.2023].
Arestowycz O., https://wiadomosci.onet.pl/oleksij-arestowycz [12.02.2023].

Baliuk N., Bomzh poklav kalitsi hryvniu..., https://wz.lviv.ua/blogs/377894-bomzhpoklav-
kalitsi-hryvniu [6.07.2023].

Bilan N., Osoblyvosti sotsialnykh komunikatsii v interneti, ,Naukovi zapysky Instytutu
zhurnalistyky” 2010, t. 40.

Bloh Yuriia Makarova, https://tyzhden.ua/moratorij/ [25.02.2025].
Blohy ,Ukrainskoi pravdy”, https://blogs.pravda.com.ua/authors [20.02.2025].

Burych L.A., Sensoryzmy yak reprezentanty avtorskoi svitomodeli, ,Visnyk Lvivskoho
universytetu. Seriia: Zhurnalistyka” 2018, nr 43.

Chekmyshev O., Yaroshenko L., Osnovy yakisnoho bloherstva navch. Posibnyk, Kyiv 2014.

Darska B., Przygladanie si¢ pamigci (S. Zadan, W miescie wojna), https://bernadettadarska.
blogspot.com/2024/03/przygladanie-sie-pamieci-s-zadan-w.html [12.11.2024].

Datsiuk S., Suchasni blohy ta blohery, https://blogs.pravda.com.ua/authors/
datsuk/58d0f539e0fdb/ [4.11.2021].

Detector Media, https://detector.media/category/monitoring/ [11.11.2024].

Detector Media, https://detector.media/infospace/article/197960/2022-03-30-shcho-
konkretno-i-chomu-ne-mozhna-povidomlyaty-i-pokazuvaty-v-media-pid-chas-viyny/
[29.12.2023].

Dosenko A., Reklama v blohosferi: spetsyfika isnuvannia, ,,Derzhava ta rehiony. Seriia:
Sotsialni komunikatsii” 2016, nr 1.

Drozdov O., DROZDOV, https://www.youtube.com/c/DROZDOV [7.08.2021].

Durniev O., https://www.youtube.com/channel/UCfNrBzcNw_7ymcDilCK_C8w
[12.04.2023].

Etychnyi kodeks ukrainskoho zhurnalista, https://uu.edu.ua/upload/Osvita/Navch_
metod_d_t/Navch_metod_materiali/Zhurnalistika/Etichniy_codex_zhurnalista.doc
[20.05.2024].

Farion L, Pro koshtovnyi kamin malakhit i zhyttievi tsinnosti zarobitchanyna, https://wz.lviv.
ua/blogs/379831-khochamaiu-kartu-poliaka-z-ukrainy-ne-vtechu [11.02.2021].



118 | Bibliografia

Fisenko T., Sotsialni internet-merezhi yak zasib zadovolennia informatsiinykh potreb,
»Naukovi zapysky Instytutu zhurnalistyky” 2010, t. 41.

Fiszer M., Fiszer J., Wojna w Ukrainie. Od napasci do kontrofensywy Wojna w Ukrainie.
Od napasci do kontrofensywy, Warszawa 2023.

Holik O., Novitni tendentsii zhanroutvorennia v ukrainskii presi na pochatku KhKhI st.,
»Zbirnyk prats Naukovo-doslidnoho tsentru periodyky” 2009, nr 1.

Holub O., Profesiini osnovy blohera, Kyiv 2016.

Horodenko L., Komunikatyvni paradyhmy rozvytku merezhevykh sotsialnykh spilnot,
»Informatsiine suspilstvo” 2014, nr 19.

Horodenko L., Kontseptsiia blohu yak tekhnolohii novykh media, ,Current issues of mass
communication” 2014, nr 15.

Horodenko L., Novitni media: konspekt lektsii, Kyiv 2014.

Huseinov H., ,,... ziavylosia bezlich zasobiv komunikatsii, yaki zabezpechuiut shvydkyi
zviazok...”, ,Chestno hovoria’, Echo FM, 18.02.2025.

Hvozdiev W., Blohinh yak vyiav i znariaddia hromadianskoi zhurnalistyky, ,Visnyk
Lvivskoho universytetu. Seriia: zhurnalistyka” 2013, nr 38.

Hvozdiev W., Typolohiia media-audytorii za riviem komunikatyvnoi aktyvnosti. Derzhava
ta rehiony, ,Seriia: Sotsialni komunikatsii: nauk.-vyrob. Zhurnal” 2013, nr 1 (13).

Ishchenko N., Chym nebezpechni novi media i shcho z tsym robyty, https://m.day.kyiv.ua/
uk/article/media/socmerezhi-i-my [9.01.2022].

Kariakyna K., Elektronnyi nauchnyi zhurnal fakulteta zhurnalystyky MHU ymeny
M.V. Lomonosova, ,Mediaskop” 2010, nr 1, http://www.mediascope.ru/taxonomy/
term/265 [25.10.2021].

Karpa L, https://www.instagram.com/qarpa/ [24.09.2023].

Katerynych P., Comparative analysis of the information security environment in Ukraine
and Poland (survey of journalists and editors), https://revistas.unav.edu/index.php/
communication-and-society/article/view/42620 [20.12.2023].

Kim V., https://t.me/s/mykolaivskaODA [9.07.2023].

Kipiani W., Wachtang Kipiani, https://www.facebook.com/@vakhtang kipiani/?locale=uk_
UA [4.02.2020].

Kmet V., Wasyl Kmet, https://www.facebook.com/profile.php?id=621718372 [11.11.2024].

Kobak Kh., Kyiv vziaty nerealno - Taras Topolia pro misto-fortetsiu i teroboronu
v ekskliuzyvnomu interviu, https://showbiz.24tv.ua/kiyiv-vzyati-nerealno-taras-topolya-
pro-mistofortetsyu-teroboronu_n1912338 [15.10.2023].

Kornij D., https://www.facebook.com/mvolynlviv/¢?locale=uk_UA [26.05.2024].
Kredens, http://students.Inu.edu.ua/periodicals/journalists/kredens/ [5.05.2022].

Kreig R., Internet-zhurnalistyka: robota zhurnalista i redaktora u novykh ZMI, per. z anhl.
A. Ishchenka, Kyiv 2007.



Bibliografia | 119

Kyryk O., Naikrashchi platformy dlia vedennia blohu, https://prposting.com/uk/blog/29-
blogging-platforms [10.10.2023].

Lachenkov L., https://t.me/lachentyt [18.11.2024].

Lazarieva L.M., Bloh yak nadsuchasnyi zasib masovoi komunikatsii, ,, Aktualni problemy
istorii, teorii ta praktyky khudozhnoi kultury: zb. nauk. Prats” 2010, nr 25.

Legutko P, Rodziewicz D., Gra w media. Miedzy informacjg a deformacjg, Warszawa 2007.
Liberov K., https://libkos.com/about-us [15.11.2024].
Lviv_opir, https://www.facebook.com/profile.php?id=100084299022902 [5.10.2023].

Lysenko V., Bloh yak skladova suchasnoho informatsiinoho prostoru, ,Naukovyi visnyk
publichnoho ta pryvatnoho prava” 2018, nr 6, t. 3.

Lysenko V., Hromadianska zhurnalistyka yak zasib realizatsii prava liudyny na informatsiiu.
Dysertatsiia na zdobuttia naukovoho stupenia doktora filosofii za spetsialnistiu 081
»Pravo”, Natsionalnyi universytet ,Odeska yurydychna akademiia’, Odesa 2021.

Luczuk P, Cyberwojna. Wojna bez amunicji?, Krakow 2017.
Maciejewski J., Wojna. Reportaz z Ukrainy, Krakow 2022.

Malynovska L., Batkivski zaborony, yaki mozhut zipsuvaty dytyni zhyttia, https://gazeta.ua/
blog/50759/batkivski-zaboroni-yaki-mozhut-zipsuvati-ditini-zhittya [11.09.2021].

max.kidruk, https://www.instagram.com/max.kidruk/ [2.10.2024].

MediaDraiver. Tvii navihator u sviti media: Multymediinyi onlain-posibnyk, https://www.
researchgate.net/publication/362092037_Prevention_of_destructive_behavior_of_
teenagers_Educational_and_methodological _manual [21.11.2024].

Moiseieva M., 7 sposobiv zberehty dovkillia ta shche y zekonomyty, https://gazeta.ua/blogs
[9.07.2021].

Mykhailyn I., Osnovy zhurnalistyky: pidruchnyk, Kyiv 2011.

Ogdowski M., Zabi¢ Ukraing. Alfabet rosyjskiej agresji, Ustron 2024.

Onyshchenko O., Horovyi V., Popyk V., Sotsialni merezhi yak chynnyk rozvytku
hromadianskoho suspilstva, Kyiv 2013.

Pankiv I, Dity bez dytynstva, https://wz.lviv.ua/blogs/371066-dity-bez-dytynstva
[15.08.2021].

Pieniazek P., Opér. Ukrairicy wobec rosyjskiej inwazji, Warszawa 2023.

Pocheptsov H., Propahanda buduie svit odnochasno ruinuiuchy yoho, https://www.aup.com.
ua/news/propaganda-stroit-mir-odnovremenno-r/ [30.05.2024].

Poetry Blog, https://coffeetime83l.wordpress.com/%D1%81%D1%83%D1%87%D0%B0%-
D1%81%D0%BD%D1%96-%D0%BF%D0%BE%D0%B5%D1%82%D0%B8/%D0%BB
%D1%8E%D0%B1%D0%BA%D0%BE%D0%B4%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%88
[29.11.2024].

Portnykov V., https://www.youtube.com/@portnikov [11.11.2024].



120 | Bibliografia

Portnykov V., Shchob vyzhyty, ukraintsiam potribno holosuvaty za tsinnosti, a ne za nabyte
cherevo, https://gazeta.ua/blog/51134/sob-vizhiti-ukrayincyam-potribno-golosuvati-za-
cinnosti-a-ne-za-nabitecherevo [22.03.2023].

Posibnyk zhurnalistskoi etyky [A. Kulykov, L. Kuzmenko, M. Dvorovyi, D. Dutsyk,
L. Kushch], K.: Komisiia z zhurnalistskoi etyky 2023.

Potiatynyk B., 4 etapy rozvytku novykh media, http://www.mediakrytyka.info/ohlyady-
analityka/4-etapy-rozvytku-novykh-media.html [15.09. 2022].

Potiatynyk B., Internet-zhurnalistyka: navch. Posibnyk, Lviv 2010.

Povernys zhyvym, https://www.facebook.com/backandaliv [22.09.2023].

Prytula S., Serhij Prytuta, https://www.facebook.com/serhiyprytula/following [8.11.2024].

Radio Svoboda, https://www.radiosvoboda.org/a/facebook-meta-instagram-blocking-
ukraine-war-russia/32112013.html [9.11.2024]

Randevu z Yaninoiu Sokolovoiu, https://www.youtube.com/@5channel [25.02.2025].

Rizun V.V,, Masy, Kyiv 2003.

Roguski A., Zrozumiec social media, Gliwice 2020.

Rudyk M., Rola nowoczesnych technologii w informowaniu o wojnie w Ukrainie, ,,Media
i Spoteczenstwo” 2024, nr 1.

Rudyk M. Ukrainska publitsystyka yak trybuna derzhavotvorchykh idei na prykladi blohiv
Tarasa Vozniaka, Vakhtanha Kipiani, Ihoria Fedyka. Zbirnyk materialiv zvitnoi naukovoi
konferentsii za 2020 rik (sektsiia ,, Zhurnalistyky”), Lviv 2020.

Rudyk M., Ukraitiska tematyka w polskich mediach w czasie wojny rosyjsko-ukraitiskiej,
»Studia Ukrainica Posnaniensia” 2025, nr 2.

Rushkoft D., Get Back in the Box: Innovation from the Inside Out, New York 2005.

SBU: chotyrom bloherkam zahrozhuie do 8 rokiv uviaznennia za publikatsiiu danykh
pro robotu PPO, https://www.radiosvoboda.org/a/news-sbu-bloherky-8-rokiv-
uvyaznennia-robota-ppo/32437055.html [7.11. 2023].

Sinher P., Emerson T., Viina laikiv. Zbroia v rukakh sotsialnykh merezh, perekl. z anhl.
Ya. Lebedenka, Kharkiv 2019.

Shekeriak Y., https://www.mediakrytyka.info/novi-tehnologii-media/karty-boty-y-poshuk-
lyudey-yak-zhurnalisty-y-uryadov-struktury-vykorystovuyut-vidkryti-dani-pid-chas-
voyennoho-stanu.html [2.01.2024].

Shutiak L., ,Novyi zhurnalizm” u mediinomu dyskursi Ukrainy: geneza ta zhanrovo-stylovi
oznaky: avtoref. dys. na zdobuttia nauk. stupenia kand. nauk iz sots. komunikatsii, http://
www.dnu.dp.ua/docs/ndc/dissertations/K08.051.19/autoreferat_5667355cca9a8.pdf
[30.11.2024].

slyva_jalova_lova, https://www.instagram.com/slyva_jalova_lova/ [20.11.2024].
Slyvka Y., #Chuiesh, koly pryidesh dodomu? Bloh, shcho stav knyhoiu, Lviv 2020.
Social Media and its Origins, http://www.defence.gov.au/pathwaytochange/ [20.10.2021].



Bibliografia | 121

Sokolova Y., YouTube-kanal ,YaninaSokolova”, https://www.youtube.com/user/
YaninaSokolova [2.05.2022].

Solonko O., Shyzofrenizatsiia suspilstva, https://gazeta.ua/blog/50091/sizofrenizaciya-
suspilstva [25.07.2021].

Stefanchuk U., Informatsiini tekhnolohii ta yikhnii vplyv na formuvannia hromadskoi
dumky v Ukraini, ,Ukrainska natsionalna ideia: realii ta perspektyvy rozvytku: [zbirnyk
naukovykh prats]” 2008, nr 20.

Sternenko S., https://www.youtube.com/c/STERNENKO/about [20.04.2024].
Time, https://time.com/6234958/top-100-photos-2022/ [9.11. 2023].

Tonkikh I., Zhurnalistski blohy yak forma vplyvu na hromadsku dumku v ukrainskykh
Internet-ZMI, ,,Psykholinhvistyka: zb. nauk. Prats” 2012, nr 11.

Top 50 naipopuliarnishykh saitiv u 2020. Marketer, https://marketer.ua/ua/top50-sites-of-
world/ [15.10. 2020].

Telebachennia Toronto, https://www.youtube.com/c/uttoronto [3.10.2021].

Tulodzietskyi H., Hertsih B., Hrafe S., Mediaosvita v shkoli ta na urotsi: Osnovy i pryklady,
za zah. red. V.E. Ivanova, per. z nim. V. Klymchenka, Kyiv 2020.

Ukrainska pravda, https://life.pravda.com.ua/society/2022/07/17/249555/ [10.11.2024].

Vechir z Yaninoiu Sokolovoiu, https://www.youtube.com/channel/
UChFxTDIV1yh9VUeQN5S3XPQ [25.02.2025].

Vozniak T., Taras Voznyak, https://www.facebook.com/profile.php?id=100007460236947
[6.08.2020].

Warmbrodst J., Understanding the videobloggers ,Community”, “International Journal of
Virtual Communities and Social Networking” 2010, nr 2.

Vaskivskyi Y., Reklama v internet-mediiakh (na prykladi: Iplusl.ua, zaxid.net, zakarpattya.
net.ua), ,Derzhavne upravlinnia: udoskonalennia ta rozvytok” 2019, nr 9.

Vasylyk L.Ye., Kros-media yak trend suchasnoi zhurnalistyky, ,Naukovi zapysky
Instytutu zhurnalistyky: zb. nauk. prats; Kyiv. nats. un-t im. Tarasa Shevchenka, In-t
zhurnalistyky” 2013, t. 52.

Yedyni novyny, https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%84%D0%B4%D0%B8%D0%BD%D1%
96_%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D0%BD%D0%B8 [10.07.2024].

Yevtushenko K., Blohova zhurnalistyka, http://jyrnalist.ru/blogovaya-zhurnalistika/
[25.10.2024].

Zabuzko O., https://www.facebook.com/oksana.zabuzhko [28.11.2024].

Zabuzko O., Najdtuzsza podréz, przekt. K. Kotynska, Warszawa 2023.

Zabuzko O., Viina za holos, https://zbruc.eu/node/115593 [23.12.2023].
Zdoroveha V., Analityka zamist manipuliatsii, ,,Den” 4.02.2005.

Zdoroveha V., Teoriia i metodyka zhurnalistskoi tvorchosti: pidruchnyk, Lviv 2008.



122 | Bibliografia

Zhadan i sobaky, https://www.youtube.com/channel/UC653Pej0hCWRoBI52lthvXg
[1.12.2024].

Ziemliakov Y., https://marketer.ua/ua/shadow-ban-on-instagram-how-to-bypass-this-trap-
and-not-lose-the-audience/ [9.11.2024].

Zadan S., W miescie wojna, przel. M. Petryk, Sekowa 2024.



Indeks osobowy

Amelina, Wiktoria 104
Andruchowycz, Jurij 52, 96
Arestowycz, Oteksij 72
Awramenko, Oleksander 44

Babczenko, Arkadij 57
Baliuk, Natalia 29, 52
Basaraba, Mychajto 57
Berners-Lee, Tim 12,
Bilan, Nadia 61
Bowman, Shayne 45
Burlaka, Hanna 31
Burycz, Lesia 34

Chaplin, Charlie 74

Chruglinska, Izabela 98

Craig, Richard 23

Cwietajewa, Olena 34
Czabanenko, Myroslava 28, 45, 59
Czekmyszew, Aleksander 12, 28
Czornohuz, Jaryna 104

Czornowol, Wjaczestaw 40

Darska, Bernadetta 4, 99
Dejneko, Serhij 82

Deresz, Lubko 100

Dosenko, Oksana 45, 59, 60
Dracz, Iwan 40

Dron, Artur 104

Drozdow, Ostap 45, 49, 50, 73, 74
Dudajew, Dzochar 74

Durniew, Oleksij 71

Fedyk, Thor 39, 41, 42, 43, 53
Fedyna, Sofija 53

Fisenko, Tetiana 53

Fiszer, Jacek 65

Fiszer, Michat 65

Franko, Iwan 86

Gongadze, Georgij 70
Gwozdiew, Walentin 82

Hall, Justin 12
Hitler, Adolf 18, 69
Holik, Oksana 28

Horodenko, Lesia 11, 13, 14, 15, 35, 38, 53, 59,
62, 63, 83, 84

Hrabowski, Serhij 52

Hredil, Mychajto 87
Hryhorasz, Demjan 27
Hulyk, Ihor 52

Husejnow, Hasan 50
Hwozdiew, Wolodymyr 59, 83

Mlliuk, Natalia 45
Iwanow, Wotodymyr 37

Jabtonska, Tatiana 34
Janukowycz, Wiktor 40
Jaroszenko, Lesia 12, 28

Jaworiwskyj, Wotodymyr 40



124 | Indeks osobowy

Jewtuszenko, Kateryna 22 Maciejewski, Aleksander 70, 71
Jermak, Andrij 72 Maciejewski, Jakub 65, 77
Makarow, Jurij 23, 52
Karjakina, Ksenia 21 Malynowska, Ludmila 31
Karpa, Irena 101, 102 Malyszko, Andrij 42
Katerynczuk, Natalia 112 Marczuk, Jewhen 52
Kica, Marjana 59 McGinnis, Patrick J. 111
Kim, Witalij 48, 72 Medwedczuk, Wiktor 40, 42
Kipiani, Wachtang 39, 40, 41, 42, 43 Mencwel, Andrzej 98
Kidruk, Maksym 100, 101 Mid, Tom 45
Klaus, Vaclav 30 Mojsejewa, Maria 31
Kmet, Wasyl 86 Moskal, Mychajto 41
Kniazy¢kyj, Mychajto 41 Moskalenko, Anatolij 27
Kotomojski, Thor 57 Mychajtyn, Thor 27, 28

Kornij, Dara (wlasc. Myroslava Zamojska) Myrosznynenko, Dmytro 59
102, 103

Kostyn, Witalij 59 Ogdowski, Marcin 65, 81
Krywcow, Maksym 104

Kurkow, Andrij 96 Pankiw, Itarion 30
Kuznecowa, Olena 27 Pawtyczko, Dmytro 40
Kwit, Serhij 29 Perrott, Stephen 45
Kyryk, Oleksandra 93 Pienigzek, Pawel 65
Poczepcow, Georgij 79, 110
Legutko, Piotr 75 Potiatynyk, Borys 28, 45, 46, 60, 83, 85, 89, 90
Lenin, Wlodzimierz 74 Portnikow, Witalij 30, 31, 52, 73, 74
Liberow, Kostjantyn 92, 93 Prochorenko, Jurij 34
Liberowa, Wlada 92 Prytuta, Serhij 86
Lubka, Andrij 52, 104 Putin, Wladimir 49

Lubomyrow, Witalij 59
Rizun, Wotodymyr 34

Laczenkow, Thor 91 Rodziewicz, Dobrostaw 75

Yazariewa, Ludmila 24, 46 Roguski, Artur 83, 84

Lecki, Krzysztof 90 Rushkoff, Douglas 13, 83

Lucenko, Jurij 12

Luczuk, Piotr 81 Seneka, Lucjusz Anneusz (Mlodszy) 74
Eypynski, Wjaczestaw 74 Skobajewa, Olga 74

Lysenko,Wiktoria 90 Skoczelias, Lubomyr 53



Slywka, Julia 103

Sokotowa, Janina 48, 49, 50
Sotonko, Oteksander 32
Sternenko, Serhij 74, 91, 92
Stus, Wasyl 40, 42, 86
Synohub, Hanna 59
Synorub, Halyna 83
Szczipicyna, Ludmita 46

Szczur, Maykt (wla$c. Roman Wintoniw) 45,
47,50

Szebelist, Serhij 28, 34
Szewczenko, Taras 104
Szewczenko, Wiktoria 59
Szutiak, Lilia 24, 28, 34

Tertycznyj, Anatolij 27
Tjutjunik, Jurij 74
Tonkich, Iryna 28, 29, 90
Topola, Taras 85

Tychyj, Wolodymyr 42
Tymoszenko, Julia 12

Wakulenko, Wotodymyr 104
Wankowicz, Melchior 77
Warmbrod, Jo 46

Wasylewskyj, Jurij 90

Wasylyk, Lubow 59, 60
Wasgkiwskyj, Jurij 59, 61
Williams, Ev 12

Willis, Chris 45

Wintoniw, Roman - zob. Szczur, Maykt 47
Wozniak, Taras 39, 40, 41, 42, 43
Wynnyczuk, Jurij 57

Zabuzko, Oksana 10, 41, 96, 97, 98
Zalisko, Oteksander 93
Zamojska, Myroslava — zob. Kornij, Dara 102

Indeks osobowy | 125

Zdoroweha, Wolodymyr 21, 27
Zadan, Serhij 10, 96, 98, 99, 104
Zyhalina, Otena 45






Strony blogerow — wybrane kody QR

Blog Ostapa Drozdowa oot ‘o= Blog Ireny Karpy
Cvoid in31098\no> . sdutvoy\\ : zq73d https: //www. facebook.com/oksana.z
“““““““““ Blog Witalija Portnykowa e Blog Oksany Zabuzko
Blog Janiny Sokolowe;j Blog Serhija Zadadana
h(ips 1 [ -am_com/max.kid
Blog Thora Laczenkowa o Blog Maksa Kidruka
350¥ . 1o 5. 7

Blog Serhija Sternenka " = Blog Jaryny Czornohuz



W publikacji [autorka] z jednej strony podsumowuje charakte-
rystyczne dla blogéw wyznaczniki oraz pokazuje przesuniecia
zachowan typowych dla blogowania w strone mediéw spolecz-
nosciowych; z drugiej strony analizuje przemiany zachodzace
w blogosferze ukrainskiej. W tym ostatnim przypadku mamy
do czynienia z uchwyceniem ciekawego procesu, a mianowicie
z przejsciem od blogowania (...) w czasach wzglednego pokoju,
do blogowania podczas wojny, kiedy konflikt zbrojny i zagrozenia
stajg sie codziennoscig. Autorka probuje pokazaé réznorodnosé
zebranych glosow/postéw i ich oddziatywania oraz potencjalnie
realny wplyw na spoteczenstwo. I wlasnie te analizy sa w ksigzce

ISBN 978-83-8419-006-7 (online)
ISBN 978-83-8419-005-0 (print)

najwazniejsze.
Z recenzji prof. Bernadetty Darskiej
71-101 Szczecin, ul. Mickiewicza 64
tel. 91 444 20 06, 91 444 20 09
e-mail: wydawnictwo@usz.edu.pl
www.wn.usz.edu.pl





